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Téma DP:

Marketingovy plan firmy MANAG, a.s.

Kritéria hodnoceni: Pocet bod (0 — 10)
1 | Naro¢nost tématu prace 8
2 | Splnéni cil prace 9
3 | Teoreticka ¢ést prace 0
Prakticka ¢ast prace
4 o 2 9
(analyticka cast)
Projektova ¢ast
5 o\ s 9
(fesSici ¢ast)
6 | Formalni Grovei prace 8
CELKOVY POCET BODU &
(0 -60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
ROZSAH BODU SLOVNI VYJADREN{
0 bodii nesplnéno
(odpovida stupni ,,F* podle ECTS)
1-—2 body splnéno pouze na iirovni zikladnich pozadavku
(odpovida stupni ,,E* podle ECTS)
3 -4 body splnéno s vyraznéjSimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovidé stupni ,,D* podle ECTS)
5_6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)
7 — 8 bodi splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B* podle ECTS)
9 — 10 bodii splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A* podle ECTS)




Pripominky k praci:

Diplomové préace fe$f marketingovy plan spole¢nosti Manag, a.s.

Teoreticka ¢ast je v souladu s praktickou ¢asti. V praci je pouzity dostatecny pocet zdroja,
které jsou aplikovatelné pro feseni daného tématu. Zdroje jsou aktualni a autorka se dovede
velmi dobre orientovat v dané problematice.

Za velmi piinosnou pro firmu povazuji nejen ¢ast analytickou, kde jsou vyuzity vhodné
analyzy (SLEPTE, SWOT a analyzu konkurence), ale hlavné projektovou ¢ast.

Projekt marketingového planu je sestaven velmi zodpovédné.

Ak¢ni plany vychazi z realné situace a jsou vyuzitelné v praxi. I v nasledujicich ¢astech
(komunikac¢ni plan, rizikova, ndkladové a ¢asova analyza) jsou odvozené zavéry jednoznaéné
formulované, zdivodnéné a aplikovatelné.

Po strance formélni je prace v pofddku. V praci se nevyskytuji gramaticke ani stylistické
chyby. Celkové tiroveti vyjadfovani je na tirovni odpovidajici charakteru diplomové prace.
Slovni komentaf je doplnén piehlednymi tabulkami. Jednotlivé kapitoly na sebe logicky
navazuji, v préci je pouZita spravnd terminologie.

Cil diplomové préace byl splnén zcela bez vyhrad a celkové je prace na vysoké trovni.

Otazky k obhajobeé:

1. Co povazujete za nejvétsi konkurenéni vyhodu firmy Manag, a.s.?
2. Ktera Vase doporuceni budou (byla) firmou realizovana?
3. Stanovila Vam firma vysi nakladt na projekt marketingového planu?

Prace splituje kritéria pro obhajobu DP. B4

Prace nespliluje kritéria pro obhajobu DP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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