Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: Medeuei/oponent BP: Ak. rok:
Petra Cunkova doc. Ing. Jaroslav Svétlik, Ph.D. 2011/2012
Téma BP:

Identifikace cilovych skupin B2B zakaznik{ pro firmu FORM s.r.o

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 — 10)

1 Narocnost tématu prace 9

2 Splnéni cilG prace 8

3 Teoreticka ¢ast prace 8

4 Prakticka ¢ast prace 9
(analyticka cast)

5 Praktickd ¢dst prace 9
(FeSici cast)

6 Formalni Uroven prace 8
CELKOVY POCET BODU =
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na trovni zakladnich pozadavki

(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)

5—-6bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni,,C* podle ECTS)

7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 - 10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A”“ podle ECTS)

Pfipominky k praci:



Predlozena bakalaiska prace je zpracovana odpovédné, studentka se vSak pfi jejim
zpracovani nevyvarovala nékterym povrchnostem. Téma zaméfené na problematiku B2B,
které bylo v praci zpracovano, lze oznacit z pohledu studovaného studijniho oboru za
aktudlni, narocnost tématu je mirné nadprimérné. V uvodu prace je definovan jeji cil, ten
byl v dalSich c¢astech této vysokoskolské kvalifikaéni prace viceméné naplnén. K vys$si
kvalité prace by prospélo podrobnéjsi stanoveni cili a popsani pouzitych metod. Teoreticka
¢ast prace odpovida pozadavkim, kladenym na tuto Uroven vysokoskolskych kvalifikaCnich
praci. Zpracovani do vétsi hloubky by nesporné vytvofilo lepsSi teoreticky zaklad pro
praktickou ¢ast prace. Po formalni strance je prace v poradku, urcité nedostatky ma ve sve
Upravé (ruzné radkovani s. 13,29; nadpis pod kapitoly na poslednim radku strany (s.22) aj.
Rozsah zdroju je rozsahly a odpovida této urovni kvalifikaéni prace. Zdroje jsou fadne

citovany. Prace je vcelku prehledné zpracovana, stylisticky neni studentce pfili§ co vytknout.

Otazky k obhajobé:

1. Ve svém navrhu hovofrite o moznostech internetové reklamy, nevénujete se ale
detailné a vyznamu webovych stranek jako dulezitého komunikacniho prostredku
firmy v B2B. MuzZete vysvétlit jejich mozZny pfinos v pfipadé komunikace s cilovymi
trhy u firmy FORM s.r.o

2. V praci navrhujete urcité formy komunikace. Uvedte dalsi potencidlni mozZnosti pro
firmu FORM s.r.o

3. Jak hodnotite moznosti komunikace prostfednictvim Adwords.cz nebo Adwords.sk

Prace splnuje kritéria pro obhajobu BP. @

Prace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []

Ve Zliné dne: 1.5.2012

podpis hodnotitele BP



