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Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 — 10)
1 Ndrocnost tématu prace 7
2 Splnéni cild prace 7
3 Teoreticka ¢ast prace 8
4 Prakticka ¢ast prace .
(analyticka ¢ast)
5 Prakticka ¢ast prace 7
(Fesici ¢ast)
6 Formalni Groveri prace 7
CELKOVY POCET BODU a3
(0-60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
0 bod( Nesplnéno
(odpovida stupni ,,F* podle ECTC)
1 -2 body splnéno pouze na trovni zékladnich pozadavki
(odpovida stupni ,E” podle ECTS)
3—4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D” podle ECTS)
5—6 bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C" podle ECTS)
7 — 8 bod( splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)
9-10 hodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




PFipominky k praci:

Cilem bakalaiské prace je analyza marketingového mixu spolecnosti Aircraft Industries, a. s.
7a U&elem identifikovani potencialnich oblasti pro jeho zdokonaleni a navrieni doporuceni
pro jeho efektivnéjéi vyuZzivani. Studentka ve své préci prokazala, Ze je schopna uplatnit
teoretické znalosti, které ziskala béhem bakalafského studia. Navaznost jednotlivych kapitol
od Gvodu aZ po zavér je logicka a &tenafi srozumitelna. Teoretickd vychodiska pro oblast
marketingu, potaimo marketingového mixu, jsou co do obsahu velmi dobfe zpracovana,
avéak v kapitole 3 - Marketingova situa¢ni analyza chybi uvedeni metodologického postupu
a primarnich analytickych metod pro pouZiti sekunddarni, SWOT analyzy. V praktické casti je
nejprve charakterizovan sledovany podnik, nicméné autorka opomnéla uvést zdroje, jez pro
tento el poutila. | pfes nevymezeni konkrétnich analytickych metod studentka zpracovala
velmi kvalitni hodnoceni sou¢asného stavu jednotlivych prvki marketingového mixu firmy,
na zakladé jeho zavéri sestavila podrobnou SWOT analyzu. Navrhovand doporuceni jsou
vhodné formulovana, aviak pro jejich rozsahlost by bylo Gcelné je setfidit podle naléhavosti
a dilefitosti. Formalni Urover bakalafské prace a pisemny projev autorky jsou vyborné.

Otazky k obhajobeé:
1. Uvedte 2 konkrétni pfiklady analyz vnitfniho a vnéjsiho prostfedi firmy.
2. Méla jste moznost své zlep3ujici navrhy pfedem konzultovat s vedenim spolecnosti?
Jaké byly jejich reakce?

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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