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Téma práce je z hlediska původnosti a náročnosti autorkou pojato jako historický exkurz a relativně přehledný soubor informací, které zpracovala se zřetelnou preferencí osobního a profesního zájmu o tento segment  oboru grafický design. Respektovala strukturu bakalářské práce, obsahovou náplň a formu zpracování v rozsahu obvyklém u tohoto typu závěrečné práce. Jednotlivé kapitoly  mají posloupnost, informační linie je přehledná, zahrnuje technologické a kulturně historické souvislosti a místo obalu ve světě GD a obchodu. Má také přijatelnou míru subjektivního náhledu a vyjádřených postojů na danou problematiku. Data a informace  mají standardní úroveň a poskytují postačující přehled o oboru produktového obalu,jak ji vnímá a hodnotí grafická designéra. Autorce takto zpracované zadání přineslo jistou míru sebereflexe a poznání jak složité a komplikované jsou  souvislosti a nezbytné přesahy oborů kreativních  a realizačních. Formálně je práce v pořádku, text je prezentací faktů i jisté míry emocionálního zaujetí autorky  pro tento téma. Stylistická  a gramatická rovina teoretické části je standardní, stejně tak odkazy, citace a rozsah použité literatury. Je to dobře a snaživě odvedená práce a splňuje očekávanou kvalitu.

      V praktické části bakalářské práce realizovala  studentka vlastní představu o tom, jak má kvalitní, funkční a vizuálně „atraktivní“ obal vypadat. Na známém produktu Kosteleckých uzenin si vyzkoušela jak lze reagovat na všechny požadavky vztahu: produkt, tradice, obal, grafika, trh, obchod, firemní značka  svým autorským přínosem. To že neudělala redesign firemní značky, ale využila jejího ilustrativního charakteru a posunula „příběh“ značky do roviny základního vizuálního motivu obalu, považuji za zdařilý a nosný koncept. Ukázala jak lze využít tradici značky a produktu tradičně vnímaného spotřebiteli jako vizuální dominantu grafického ztvárnění obalu. Nabízí tak nové řešení konstrukce obalu, tvaru a grafického konceptu, který posunuje hodnotu firmy zřetelně a výrazně ke kvalitě. 
Autorský přínos je v praktické části bakalářské práce  naprosto zřejmý.          
Návrh klasifikace  
C- dobře. 
V Brně 27. září 2012
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