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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková úroveň práce 10 b

11Formální úroveň práce 10 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,91 C


Připomínky a hodnocení práce:
Autorka pracovala na téma zcela samostatně s osobní zainteresovaností.

Teorie je odvíjena bez bližší provázanosti kapitol, obsahuje mnoho interpretačních nesrovnalostí, nelogických či věcně nesprávných dedukcí. - např. obr. 1 na s. 14, STP analýza na s. 25 není analýzou, ale strategickým procesem, jak správně autorka uvádí na s. 23 apod. – viz otázka č. 1. Celou prací se dále prolíná základní terminologický rozpor, kdy autorka zaměňuje pojmy marketingová a komunikační strategie. Oceňuji zařazení kapitoly o trhu jazykového vzdělávání a specificích komunikace ve vzdělávání, schází pojednání o měření efektivity komunikace.
Praktická část přináší popis a zpravidla subjektivní hodnocení komunikátů (např. loga), které autorka vhodně doplňuje o dotazníkové šetření s téměř 90% návratností. Při sestavování dotazníku a interpretaci dat ovšem spatřuji nedostatky, které mohly být odstraněny při konzultacích, rovněž jako interní faktory zahrnuté chybně do O-T analýzy či pouze obecné faktory podnikatelského prostředí ČR ve STEP analýze mohly být lokalizovány. Analýza konkurence sleduje výskyt, nikoliv kvalitu zvoleného kritéria.
Projekt je pojat v rovině strategické dle zásad projektového řízení, což je třeba ocenit. Cíle ovšem nerespektují pravidlo SMART, strategie je určena pro 6 cílových skupin, což popírá teorii cíleného marketingu. Dále není navržena zpětná vazba, odůvodněn časový harmonogram, návaznost komunikace a finanční náročnost pro představu, zda může být projekt akceschopný.
Otázky:

1. Objasněte, prosím, souvztažnost (podřazenost, nadřazenost apod.) kapitol 1 – 3 a vztahy v obr. 1, s. 14. Nemá být ve středu namísto komunikační strategie, strategie marketingová? Jaký je jejich vztah?

2. Upravte SWOT analýzu dle výsledků šetření a výše uvedených poznámek, seřaďte faktory dle důležitosti řešení.
3. V čem je váš projekt inovativní, jiný než doposud, jiný než konkurenční?
Ve Zlíně dne 20. září 2012
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List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		c		C		26		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		100		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		b		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.91		C		1.907		510		2.147






