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ABSTRAKT

Téma této bakalatské prace je ,,3D prezentace autorského designového studia®. Predevs§im
v prostorach urcenych k propagaci znacky Zeleznik a Treuer. S autorkou vizudlniho stylu
Michaelou Treuerovou bylo pro mé vyzvou zrealizovani ideji o vytvofeni originalniho
vystavniho systému. Analyzou stavajicich vystavnich systémi, nalézdnim moznosti
pusobeni studia, vyuzitim prezentace znacky, materidlovou reSersi se dostavam k jadru
predkladané filozofie. Prioritnim zdmérem bylo pomoci nekonvencnich vizi a diky
napadim prodat myslenku, ktera oslovi nejen nés, perspektivni studenty daného oboru.
Snazim se sdélit inovativni pohled na moznost vzajemné kooperace s podporou jedinecné
designérské individuality. Touto cestou ziskavam nejen vlastni prospéch, ale zarovenn dam
prilezitost sezndmit zékaznika s mym, pro m¢ redlnym svétem designu. Kvili pozadavkim
klienta vétSinou nedostaneme moznost prezentovat vlastni origindlni navrhy, avsak ja se
pokouSim o ptedani konceptu vizualu instalaci, ktera by mela pftiblizit hlavni cil

spole¢nosti. Chceme prodavat nase konkrétni sluzby, nejen komeréni produkty!

Klicova slova: propagace, vystava, reklama, 3D prostor, prezentace, ndpad, znacka,

spoluprace

ABSTRACT

Abstrakt ve svétovém jazyce

The theme of this bachelor project is "The 3D presentation for design studio."

I would like to support a propagation for the brand Zeleznik and Treuer, especially for
using in exhibition areas. The visual style, which was created by Michaela Treuer was
challenge for making our original exhibition system. I was doing analyse about beginning
of design presentation, history of exhibitions, about creative management, materials. The
primary intention was to realize my artistic vision, try to find a way back to the reality. We
should try to sell unconventional ideas for audience, clients. I was trying to convey an
innovative look at the possibility of mutual co-operation with the promotion of the unique
design of individuality. In this way, we will not get only benefit, but also we are giving the
opportunity to client. Possibility to perceive atmosphere in our designual world. Due to the
requirements we do not have a chance for presentation own original designs so often. But
I'm trying to forward the concept of visualisations, which should bring the main objective
of the company. We would like to sell our specific services, not just commercial products!

Keywords: promotion, exhibition, advertising, 3D space, presentations, idea, brand,

cooperation
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“Design neni jen to, jak néjakd véc vypada a jaky vzbuzuje pocit. Design je to, jak ta véc

’

funguje.’

Steve Jobs, spoluzakladatel Apple Inc.

«m7 . . o L L
Byl jsem ohromen jak casto lidé mimo design povazuji za samoziejmé, Ze to co designéri

’

délaji je dekorace. Dobry design je reseni probléemii.’

Jeffery Veen, spoluzakladatel Adaptive Path

“Nejzakladnéjsi ze vsech lidskych potieb je rozumét a byt porozumen.”

Ralph G. Nichols, guru komunikace
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UvVoD

Napriek skutoCnosti nadmernej konkurencie na dneSnom trhu bolo hlavnou
motivaciou tejto bakalarskej prace vytvorenie realneho autorského designového studia. Na
zaklade totoznych vnltornych kreativnych napadov a nutkania osobitého vytvarného
prejavu vznikla idea seridznej spoluprace. Konkrétne s Michaelou, Studentkou Ateliéru
Vizualnej Komunikacie a s Ing. Jurajom Zeleznikom, ktory by mal plnit' funkciu PR
manazéra. Od tohto momentu sa odvijal hlavny popud k realizacii priestorovej, ,,3D
prezentacie® novovzniknutého projektu. Doélezitym aspektom bolo dodrzanie
charakteristického vizudlu, ktory odprezentuje prioritne vystavny interiérovy systém.
Vd'aka zvolenému materialu ma prijatel'nost’ vyuzitia taktiez v exteriéri. Aj v rdmci pocitu
zaciatoCnickej neistoty som sa rozhodla vyhl'adat’ moznost’ prejavenia vlastného tvorivého
zmysSlania a postavit’ naSu myslienku na komerénom predstaveni znacky. V tomto pripade
sa logickym zamyslenim ponuka prilezitost uvedenia spolo¢nosti na reklamnych
»eventoch®, veltrhoch. Z vlastnej iniciativy bolo bezpodmienecné splnenie d’alsej
podmienky. Zabezpecit' pouzitie inStalacie aj ako samostatnych interiérovych prvkov.

Nielen pri udalosti konkrétnej vystavy, €i pri ucasti na Specifickom vel'trhu.

Napriek priebehu sucasného elektronického obdobia, sa mi potvrdzuje nazor, ze je
dobré odprezentovat’ ponuku firmy aj v hmatatelnej forme. Tak vznik4d jednoznacny
potencial zaujatia vd’aka realnemu zazitku, ktory ma na klienta vacsi zapamétovatelny

efekt.

Teoreticka Cast’ Cerpa informacie z odvetvia vystavného designu ako takého,
z historie vystavnictva. Uvadza fakty o moZnostiach vyuZitia prezentacie design studia
v priestoroch propagacie s podobnou tématikou. Zaobera sa tiez vedomostami z odboru

marketingovej komunikécie a eventualitou materilu.

V praktickej Casti opisujem filozofiu a psycholégiu navrhu, funkénost,, uzitkovost’,
ergondmiu. Obsahuje taktieZz findlne materidlové rieSenie, jeho definiciu, charakteristiku
1 sposob vyroby. Zaverom je ukazka skutocnej kolekcie vystavného systému v meritku 1:1

a zhodnotenie jeho praktického vyuzitia v blizkej buducnosti.
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I. TEORETICKA CAST
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1  VYSTAVNY DESIGN

Umelecké galérie, obchodné vel'trhy, svetové vystavy, mized, ndvstevnické centra,
historické budovy, reklamné ,,eventy*, priestorové inStalacie. St to oblasti, ktoré¢ by mali
byt kategorizované pod Siroko zastreSujuci termin vystavny dizajn. Mdze ist’ o podujatia
trvalé 1 docasné, so zivotnostou troch rokov, pripadne troch dni v zavislosti od
konkrétnych poziadaviek organizatora. Avsak, ¢i uz z obchodnej alebo kultirnej stranky je
prave tu hlavnd myslienka komunikacie. Konkrétne idea pribehu, ktory sa odohrava

v trojrozmernom priestore a slizi ako spojenie medzi tymito odvetviami.

1.1 Historia, vznik vystavnictva

Pociatky rozsiahlejSich vystavnickych prejavov zacali vo Franctzsku. Pariz hostil
mnohé z najpamitnejSich vystav medzi rokmi 1848 a 1937. Franclzsky vyraz ,,exposition‘
sa stal pre vystavné expozicie synonymom pre udalosti velkého rozsahu tohto druhu.
V roku 1928 bola zalozena Specialna insitucia ,,the Bureau International des Expositions*
(BIE), medzinarodny urad pre vystavnictvo v Parizi. Od tejto doby bol urad BIE verejne
uznany ako sankény organ pre medzindrodné expozicie. Vyraz ,,expo* vstupil do pouzitia
v BIE v roku 1960. Od tohto okamihu sa stal bezne pouzivanym nidzvom na verejnych

vystavach v medzinarodnom meradle.

1.2 Struéna definicia pojmu vystava

Vystava je v ur€itom zmysle oslavou 'udského uspechu, snaha o rozsirenie svojej
kreativnej predstavy za hranice svojich moznosti. Zmena nastala v Chicagu v roku 1893,
kde na vystave George Ferris postavil svoj prvy obry bicykel. Takisto svetova udalost’
vroku 1962 ,the monorail built for the Seattles World fair”, kde expozicia opustila
vystavisko. Spdsobila Sok a ohromenost’ navstevnikov. Prvy Sijaci stroj, objav televizie,
vynalez telefonu, vytahu, vSetky tieto zdsadné momenty boli sprevadzané istym spdsobom
I'udského prekvapenia. Vystavovat bola, je prilezitost pre umelecké 1 architektonické
vyjadrenie. Je to unikitna Sanca ako odprezentovat’ nielen seba, spoloCnost. Predat’

myslienku a osobity pohl'ad na vec, ndzory potenciondlnym klientom.
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1.3 Kategorie, zameranie vystav

Vystavy spadaju do dvoch hlavnych kategorii: registrované vystavy (formalne
nazyvané ako univerzadlne) a mensie rozpoznatelnejSie vystavy (medzinarodné alebo
Specializované). Uznavané expozicie sa zvycajne konaju v obdobi registrovanych vel'trhov
a st menSieho rozsahu. Zvy€ajne su tématicky prepojené. Organizator sa stard o vystavbu
prefabrikovanych konstrukcii, v ktorej si ti€astnici prenajmu priestory (systém Octanorm,
Trio). Sucasna Struktura pdsobi ako kostra. Tu dostanete Sancu vytvorit’ vlastné instalacie

a dostat’ sa do povedomia.

1.4 Uloha vePltrhu

Vel'trh je miesto, kde podniky podobného typu spolu diskutuji, navzijom si
konkuruju, predavaju si skisennosti a vytvaraju obchodné siete medzi sebou. Na tychto
podujatiach sa ukazaju stcasné trendy a cielom kazdej prezentovanej spoloCnosti je
zamerat sa na jej podnikatel'ski budicnost. Vo viacerych pripadoch je to cesta ako
najblizsie ziskat’ osobity kontakt so zakaznikmi, ako najlepSie spropagovat’ svoje vyrobky,

sluzby.

1.5 Veltrhova komunikacia

Prostrednictvom rdznych typov trhov uZ v minulosti I'udia vyuZivali zmysel
osobného kontaktu. Vizudlnej stranke sa vtedy neprikladala takd dolezitost’ ako teraz, no
nepodmienecny vyznam komunikovania pontkajiceho a kupujuceho plati neustile. Je
pravda, ze realita vacSej rivality na designovom trhu nuti tvorcov hladat’ nové metody
prilakania do ich vystavnej expozicie. Forma komunikécie, schopnost predat’ sa

v ,,spravnej chvili na spravnom mieste* sved¢i o podnikatel'skych kvalitach.

1.6 Vyuzitie efektivity z ucasti na vel’trhu, vystave

Jednym z najdolezitejSich zretel'ov Gcasti na type tychto akcii je stanovit’ primarny
ciel’ a vytvorit’ zrozumitelny koncept. Na zéklade tychto skuto¢nosti musia byt ujasnené

ambicie a postupy. Napriklad presné zformulovanie vyznamu tvorby, vyber cielovej
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skupiny, vizie na perspektivne predpoklady stability. Nesporne zélezi aj na zvolenom druhu

predvedenia silnych stranok, ktorymi by sa spolo¢nost’ odlisila od konkurencie.

1.7 Vyber dizajnovych podujati na izemi Slovenska a Ciech

Pri pokusem stat’ sa popularnym je ddlezita vol'ba vystavy, alebo veltru, kde sa
chceme zucastnit. Zasadnym faktorom s organizatori veltrhov, ¢i vystav na ktorych
pleciach stoja vSetky povinnosti. Musia splnit’ poziadavky nielen vystavovatel'ov ale aj
samotnych navstevnikov. Od toho zavisi spokojnost’ na oboch stranach a taktiez budicnost’
d’alSich ro¢nikov. Z mojho pohl'adu uvadzam niekol’ko prikladov prilezitosti vystavovania,

¢1 odprezentovania nasej znaCky v ramci slovenskej a ¢eskej umeleckej scény.

1.7.1 Urban Market

V sucasnosti je Urban Market jednym z vynimoc¢nejsich podujati na Slovensku. Od
roku 2010 sa sustred'uje najmd na propagaciu tvorivej trendovej amatérskej, ale aj
profesionalnej produkcie dizajnu, aktudlnej mody, streetartu. Na to nové zo slovenského
umenia vSeobecne. Navstevnikov oslovi G¢ast miestnych, zahrani¢nych dizajnérov ¢i
Stcastou marketu st roézne aktivity ako tvorivé workshopy, sprievodné koncerty,

prednasky, diskusie s osobnost'ami z odliSnych oblasti.
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1.7.2 DAAD - Dni architektury a dizajnu

Spadaju pod typ festivalu, kde hlavnou témou je verejnd oslava designu,
architektliry, umenia. Pri tejto prileZitosti by sme si mali uvedomit’ ze aj 'udia z oblasti
typografie, grafiky ¢i tvorby produktov, maju silu a razny vplyv na dosledky réznych
svetovych vizualnych zmien. Podstatnou tlohou projektu je posilit’ globalne vnimanie
umenia ako takého. Komercia moze padnit’ na tirodnt podu aj v pozitivnom zmysle slova.
Na semindroch, predndskach, pri prezentdciach, sa odohrdvaju vymeny nazorov
a profesionalne konzultacie. Rozhovor z o¢i do o¢i je prostriedkom ako sa naucit’ pozerat’
na rozne otazky aj odpovede z iné¢ho uhlu pohladu. Svetovo uznavané mena a ich
zmyslanie, sebavedomy prejav, sposob ich predania myslienky, zachddzaji za nase
hranice. Donttia nas zafat’ rozmyslat’ nad inymi ndzormi. Takto sa z DAAD utvoril typ
tradicie, alebo ak chcete sviatku modernej architektiry a designu v Slovenskej Republike.

Jedna sa o mimoriadne a exkluzivne podujatie takéhoto charakteru.

Obrazok 3. Plagat Dni architektury a dizajnu na Slovensku
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1.7.3 Creative Industry Toolkit, Street Style Pop up

Podnet na vznik tohto projektu je pod kridlami Neziskovej organizacie KoSice
2013, ktord sa napadne a vyrazne snazi viac presadit’ kreativitu slovenskych umelcov.
Creative Industry Toolkit je zamerany na preprojenie priemyselnej a umeleckej zony, chce
napomahat’ pri rozvijani menSich zaciatoCnickych firiem, ktoré sa pohybuju v poli
tvorivého biznisu. Vd’aka impulzu vytvorit’ provizérnu siet’ obchodov podporuju miestne
moddne znacky a potencial mladych, nie az tak znamych dizajnérov. Vychodoslovenska
galéria sa stala ich partnerom a ma neustdle snahu rovnako presadzovat' do povedomia
sucasny domaci dizajn. Vel'trh Street Style Pop-Up vo Vychodoslovenskej galérii poskytne

vzdy iny druh zazitku, nez na aky sme zvyknuti z komerénych obchodov.

\ NP

CREATIVE
INDUSTRY
POLICIES FOR
SOCIAL ERA

Obrazok 4. Logotyp Creative Industry

1.7.4 Designblok

Designblok bol zalozeny v roku 1999 a postupom casu sa z neho stala nielen
domadca, ale aj medzinarodnd prehliadka trendového dizajnu. Kazdorocne sa tu objavia
autori z okolia nielen prazskych reklamnych $tadii a galérii. Jadrom prehliadky a ukazky
aktualit su Superstadia, ktoré su zasadené do architektonickych budov v Prahe. Takto najdu
mladé projekty, grafické agentury i nové modne znacky priestor na vytvorenie ojedinelych

inStalacii. TaktiezZ moZnost’ porovnania s konkurenciou. Sucast'ou programu je Designblok
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Fashion Week, kde sa odohrava prezentacia kvalitnych modnych ¢eskych, slovenskych, ale

aj zahrani¢nych navrharov.

des-
’gnblo

Obrazok 5. Plagat Designblok 2011

Obrézok 6. Stanok UVT, Designblok 2010
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2 SPOSOB INSTALACIE, EXPOZICIE

Zretelnad a jasnd komunikacia objektov v rdmci konkrétneho miesta je ddlezitou
sucast’'ou vystavy. Navodenie pozitivneho dojmu je v kompetencii vytvarnikov. Je potrebné
prijat’ vyzvu. Vytvorit v prostrediach, kde sa prendsaji spravy, prijemnu atmosféru

a zrozumitel'ne ju preniest’ na publikum.

2.1 InStalacia

Tam, kde sa jedna o spropagovanie umenia, inklinuje tento obor k suladu
samotného konceptu umelca, kuratora, alebo projektanta. Ich vztah je zlozity a ulohou
navrhara vystavy je korigovat a usmernit’ cely inStalacny proces. V stvislosti pochopenia
vzajomného ciela existuju pri navrhovani rézne odchylky v zavislosti od tématiky
instalacie: pri odprezentovani maliarskych diel, soch, typografickych plagatov, produktov.
Nesmierne dolezité je reSpektovat’ integritu diela a zaroveil umoziit zapojenie
navstevnikov. To si vyzaduje citlivy a zodpovedny pristup. Umelecké diela by mali hovorit’
sami za seba. Na rozdiel od vacSiny komunikaénych prostredi, v ktorej prvenstvo zabera
len samotny objekt, prichddza k intimnemu stretnutiu navstevnika a celej inStalacie. T4 by
mala sposobit’ esteticky prijemné reakcie a dat’ vyznam celej idei projektu. Posobisko
celého vystavného komplexu je mozné najst’ v rade verejnych i sukromnych priestorov.
Vratane muzei, galérii ¢i vel'trhov. Je tieZ moZné potencialne zdiel'at’ Siroku Skalu médii,
prehratie filmu, zvuku, hru so svetlom. Dizajnéri a umelci Casto pracuji spolone na
vytvoreni velmi Gspesného ,.feelingu®. Prave ten dopliia §kalu pocitov z vystavy a nabada

ucastnikov o moznost’ rozSirenia ich kultarneho zazitku.

2.2 Tématika prostredia

Spravna volba tématiky je uzitond forma ako predstavit’ ciele spolocnosti.
Doslovna a priamociara metdda na tvorbu len prijemnych zazitkov neexistuje. AvSak autori
konceptu by sa mali snazit’ o presvedCenie, ze najma tato akcia bola efektivnym vyuzitim
vol'ného Casu. InStalaciu so silnou vizudlnou tématikou, ktorda podporuje samotnli znacku

mozno potom pouzit’ kdekol'vek. Nalezité premyslenie planu ako oslovit’ prostrednictvom
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vystavy, ponuka autorovi i zucastnenému docasny Unik z reality. Samotné pozastavenie
navStevnika nad pdsobenim vystavného systému, jeho principu, ma nasledok. Vzhlad

a vizie firmy neupadnu rychlo do zabudnutia.

2.3 Definicia ciel’ovej skupiny

Je zjavné, Ze vystavy 1 veltrhy sl organizované pre l'udi, a tak nadvrhar musi mat’
pochopenie pre fyzické, emocionalne i duSevné potreby celej rady rdéznych cielovych
skupin. Vytycené predsavzatie je poskytovat sluzby v miestach ktoré st dostupné,
vzdelavacie a zdbavné zaroven. Aby sme pochopili, ako komunikovat’ s publikom, musime
sa naucit’ prispdsobit’ poziadavkam dneSnej ,,mainstreamovej* spolo¢nosti. Ako ulah¢it’
toto ucenie? Na jednej strane dodrzat’ vymysleny proces navrhu, stat’ si za svojim nadzorom.
Treba vSak brat’ aj do ivahy chapanie obmedzeni a nutnost’ prispésobenia voc¢i neCakanym
okolnostiam. Neoddelitelnou stucast’ou je prieskum Sanci ziskania zakaznikov a oslovenie
vyhovujucej kategorie I'udi. Ked’ je pldnovany dej firmy jasne identifikovany, méze boj
o svojich bezkonkuren¢nych kvalitdich zafat. Ak planovand idea projektu vzbudi
u zakaznika zaujem o Specidlne odborné znalosti, mézeme si byt jednym isti. Boli sme

uspesni a to aj na zdklade presvedcivej vystavnej expozicie.

2.4 Proces od pociato¢ného navrhu po realizaciu

Hranice medzi rozborom a rozvojom navrhu by mali byt nepatrné, plynulé
a vyZaduju stalu spitnu vézbu. Pri priebehu testovania, modelovani, vyvoji napadov sa
dizajn pomaly vyvija do Stadia, kedy sa objavi findlny ndvrh na prezentaciu klientovi.
Redlne spracovanie tvori zadiatok konca procesu. V kazdej faze projektu bude mat
z4sadny vyznam reakcia okolia. Rovnako ako v inych tvorivych oblastiach, vystavni
dizajnéri musia byt tiez velmi pocitaCovo gramotni a disponovat rozmanitost'ou
kreativneho myslenia. Podstatnd je ambicia vytvarat jasné vysvetlenia pre svoje publikum.
Tie st spojené s dorazom na vnutorny komunika¢ny obsah, ktory robi vystavu odlisnym od
koncepcii inych navrharov v podobnych vytvarnych disciplinach. V profesionalnej praxi sa
musia dodrzat’ terminy, spravovat’ rozpodty, riadit cely priebeh podujatia. Ci uz je to
ouvedeni novej, alebo zredizajnovani stdlej znacky, navrhar neustale musi priamo

porozumiet’ tomu, v ¢o jeho potenciondlny klient dufa. Neskor zalezi uz len na pocte
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zakazok v buducnosti. Podla toho aky vysledok sa dostavi postdime, ¢i nase vynalozené

usilie nebolo zbytocné.

2.5 Vplyv farby na vzhl’ad vystavného systému

Symbolika farieb nas sprevadza kazdy denl. Jej vnimanie je do istej miery zavislé
od okolia, ktorym sme boli ovplyvneni od narodenia. Vlastnostami a posobenim farieb na
'udské vnimanie sa zaoberali skoro vietky kultiry v histérii. Uz stari Cinania v udeni
»feng Suej" skumali zdkonitosti harménie a dokonca i dnes pouZzivaju svoje vymyslené
zasady. Skala farebného spektra je Siroka. Farby delime vo vieobecnosti na teplé (ZIta,
oranzova, ¢ervend) alebo studené (odtiene zelenej, modrej). Kazda z nich ma svoj urcity
vyznam, napriklad zIt4 je farbou optimizmu, Cervend je farbou Zivota a energie, zelena
prirody. Cierna a tmavoseda je farbou smiitku, stresu a negacie, biela predstavuje ideal
a Cistotu. NizSie uvadzam jednu z tabuliek, kde je vysvetlend strune psychologia

zakladnych farieb.

Binla _' WEOK nizka nizka Castola
Lita

Rufova : ke nizka
Orantovia

Carvend WSDHA

Felana A ribzhoa peniare ribava
Modra ‘ vk nizha
Hneda :_ vizka nizka HOk bohatsh
Seds : rizka nizka wysoki ochrana

Cierna G zka nizka bohatshy

Tabulka 1. psycholdgia farieb

zdroj: www.consultation.sk
2.6 Materialy

»wkutecna povrchova uprava objektu, jednotlivého prvku ¢i interiéru jako takového

odrazi jeho identitu a charakter. Povrchy v interiéru jsou prvnimi aspekty, se kterymi se


http://www.consultation.sk/
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uzivatel prostoru setkava. Umné zpracovany povrch a peclivé zvoleny materidl mohou
doslova naplnit interiér urcitym obsahem. Zvoleny spusob, jakym jsou povrchy upraveny,
zavisi na charakteru daného mista, pozadavcich klienta a na designérovée strategii.

(Graeme Brooker a Sally Stone, 2010, s. 50)

2.6.1. Plast

Oficidlny nastup plastovych materidlov sa datuje na prelom pat'desiatych rokov
dvadsiateho storoc¢ia. Od tohto obdobia si plast vytvoril svoju pevnu poziciu na trhu medzi
tradicnymi materidlmi ako su drevo, koza, sklo, kov. Prvé umelé¢ hmoty / plasty boli
vyvinuté v 19.storo¢i. V dneSnej modernej spolocnosti sa s nimi neustdle stretdvame.
Nitrat celulozy, prvy plast, inak nazyvany aj celuloid, objavil v roku 1856 Alexander
Parkes. Prvym plno-syntetickym plastom bol bakelit, ktory v roku 1909 objavil american
Leo Beakelodem. Bola to zluzenina formaldehydu a fenolu. ,,Pravé plastova revolicia,* sa
vSak zacala vroku 1970, ked’ si John Wesley Hyatt s bratom Isaiahom dali patentovat
proces vyroby plastického materialu. Zlozkami tohto materidlu boli platno, slonovinovy
prach, sSelak a predovsetkym koldédium. Tymto postupom sa zistili potrebné mnozstva
gaforovej prisady, ktoré sposobuju plasticitu materidlu. Zakladné delenie plastov zavisi od
teplotného spravania a tvori dve skupiny: termoplasty a reaktoplasty. Primarnym rozdielom
je, ze termoplasty je mozné po ohriati znova tvarovat, priCom u reaktoplastov je d’alSie
opracovanie nemozné na zaklade degradécie, rozkladu hmoty. Najcenej$imi technickymi
vlastnostami plastov st vyborna tvarnost, pevnost, pruznost a dlha zivotnost. Do
kategorie najpouZzivanejSich patri polyvinylchlorid (PVC), polystyrén (PS), polyetylen (PE)
a plexisklo (PMMA). Vo vystavnictve su preferované na vyrobu samotnych vystavnych
komponentov, reklamnych putacov, modelov: 'ah¢ené PVC dosky Komatex, dutinkovy PP

Akyplac, Akyprint, HPS dosky, Dibond, Stadur, tvrdy PVC Pentaprint.
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Obrazok 7. PVC Komatex Obrazok 8. Plexisklo, farebna $kéla

\/

Obrazok 9. Hps doska Obrazok 10. Stadur Obrazok 11. Dibond

Penené PVC dosky Komatex

St vhodné na vyrobu reklamnych putacov, znaciek, vystavnych stankov, modelov.
St potlacitel'né siet'otlacou a vhodné aj ako podkladové dosky pre samolepiace folie. Maji
nizku tepelnt vodivost’ a z toho vyplyvajuce dobré izolacné vlastnosti. Biele dosky sa
vyznacuju velmi dobrou exteriérovou odolnostou. Komatex sa da bez problémov
spracovavat’ klasickymi metdédami ako je rezanie, vitanie, frézovanie,vysekavanie, lepenie

a zvaranie. Po zahriati ho mozno vakuovo alebo tlakovo tvarnit’.

Dutinkovy PP Akyplac
Je dutinkova doska z polypropylénu (PP), ma vysoku huzevnatost’, vynikajicu
odolnost’” voc¢i chemikalidam. Lahké delenie, ohybanie za studena, opracovanie

konvenénymi néstrojmi, potla¢ sietotlacou, dobré polepenie samolepiacimi foliami.
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HPS doska

Je vytlacovanym typom huzevnatého, zdravotne nezdvadného polystyrénu,
urceného pre hlbokot'azné tvarovanie technickych dielcov, obalov a podobnych produktov.
Vyznacuje sa zvysenou tepelnou odolnost’ou, vybornou tvarovatel'nost’ou. Disponuje vel'mi

dobrymi izolacnymi vlastnost’ami, povrchovym vzhl'adom.
Dibond

Sendvicovad doska s jadrom z polyetylénu a krycimi vrstvami z hlinikovych
plechov. Vel'mi nizka hmotnost’, vysoka stabilita, vyborna odolnost’ vo¢i poveternostnym
vplyvom, dokonale hladky povrch. LCahké ohybanie Specidlnou technikou ¢iasto¢ného
frézovania. Mozno vyrabat esteticky vysoko kvalitné 3D objekty. Uréend najmd pre
vyrobu reklamnych tabal’, displejov, reklamnych stipov, informaénych systémov, pre

vystavnictvo.

2.6.2. Laminaty

Lamindty patria medzi vysoko funkéné materidly, ktoré sa vyrabaju v podobe
tenkych dosiek. Pouzitie najdu hlavne ako kryci dekorativny material pre vyrobu
obkladovych stien, podlahovych obkladov, ¢i pri tvorbe nabytku ako takého. Su tvorené
viacerymi vrstvami, va¢Sinou troma az Siestimi. Prvou vrstvou tuhého kraftového papieru
napusten¢ho Specidlnou fenolickou Zzivicou, potom ochranou vrchnou a dekorativnou
vrstvou melaminovanej zivice. Plosné lisované dosky maju trieskové jadro na ktoré su
nalisované za zvysenej teploty vrstvy laminatu jednotlivo. Nevyhodou je, ze povrch ma
kratkodobt odolnost’ voci vysokej teplote, bezne pouzivanym chemikaliam ¢i prirodzenej
vlhkosti. VSeobecne, laminované dosky maju niekol’ko vyrobcov v rozmanitej farebnej
Skale a v roznych povrchovych upravach. Médme na vyber laminaty s imitaciou textury
dreva, s pravou drevenou dyhou, alebo s magnetickou, ¢i kovovou vonkajSou stranou. Ak
chceme dosiahnut’ vysoku odolnot’ proti poskriabaniu, vode, chemikalidm, zloZenie musi
obsahovat’” vrstvy vldknitého materidlu. Ten by mal byt impregnovany fenolickymi
zivicami, ktoré su vytvrdnuté teplom za urcitého tlaku. Takto opracované dosky nachadzaja

vysoku perspektivu vyuzitia v interiéri aj exteriéri.
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3 MARKETINGOVY SPOSOB KOMUNIKACIE

Prvoradou ambiciou je podpora priamej komunikacie s klientom. Ak je v naSej
kompetencii zvolit’ si spravny priestor, ¢o najlepsie posunut’ / predat’ myslienku, evidentny
prejav Gspechu by sa mal ¢im skor prejavit. Podla prileZitosti, ktoré sa objavia na mieste
vystavy, alebo veltrhu, vyuzijeme d’alSie prostriedky na oslovenie navstevnikov. Znamena
to zapojit’ do prezentacie tiez médid, ktoré oslovuju aj neosobne. Pod tento komunikacny

typ patria letaky, propagacné tlaCoviny i1 predmety, vitizky, plagaty, videa, reklamné spoty.

3.1 Nové média, reklama

S prichodom novych modernych technoldgii je opodstatnené podotknut’, Ze sa na
prezentaciu vyuzivaju obzvlast audiovizualne média. Produkcia reklamnych videi tzv.
»promo*“ spotov, interaktivne plagaty, billboardy, svetelna reklama (crystal sign, crystal
picture), rozhlasové zvucky sa nevtieravo vryvaji do pamite. Spojenie vSetkych tychto
atributov prispieva k findlnemu vyrazu expozicie. Novou metddou, ktord ovplyviiuje rast
poctu zakaznikov su digitdlne média, ktoré sa priCinia o vytvorenie interaktivneho
a atraktivneho prostredia. Svoje pevné postavenie na medialnom trhu ma webovy sposob
reklamnej komunikécie. V stucasnosti sa povazuje za narychlejSiu a najposobivejsiu formu
ako vyvolat zdujem u cloveka. Nedd mi nespomenut’ pri tejto téme pana Oliviera
Toscaniho, ktory sa preslavil ako tvorca kontroverznych fotografii a reklamnych kampani
firmy Benetton. Jeho charakteristickym rysom bola vol'a a odhodlanie podstupit’ riziko
Sokovania, neprijatia jeho prejavu myslienky. NizS§ie uvddzam par jeho zasadnych vyrokov,

ktoré znacne ovplyvnili vnimanie a silu reklamy.

, Reklama je navonénd zdechlina. O mrtvych se rika: "Vyborné vypada, jakoby se

¢

usmival." To plati i o reklameé. Je mrtvd, ale stdle se usmivd...

Oliviero Toscani

., Reklama je posledni dobyvacnou ideologii.

Oliviero Toscani
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., Nejvetsi reklamni kampani v déjinach lidstva byl pribéh Jezise Krista. Jejim poselstvim

oG

byl univerzalni slogan: "Milujte se navzajem" a pozoruhodné logo: kriz.

Oliviero Toscani

Obrazok 12. Plagat United Colors of Benetton 1

Obrazok 13. Plagat United Colors of Benetton 2

Obrazok 14. Plagat United Colors of Benetton 3
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3.2 Podpora predaja, osobny predaj, ,,public relations*

Do série Cinitelov, ktoré maji dopad na efektivny vysledok pdsobenia celej
reklamnej a marketingovej kampane patria: nastroje podpory predaja, osobny predaj,
,public relations*. Pod to spada publicita produktu, poradenstvo, vztahy s tlac¢ou, médiami
apodobne. Termin ,Direkt marketing” prevzaty z anglitiny, znamend priamu
komunikaciu so zakaznikom za ucelom zapdsobit. Doéraz je kladeny na prebiehajice

trendy a na smer, kde sa idea dostane intenzivnou a jednozna¢nou cestou ku konzumentovi.

3.3 Analyza SWOT

Je metdda prostrednictvom ktorej rozpozname silné a aj slabé stranky, prilezitosti
1 hrozby podnikatel'ského projektu. Tento typ analyzy sa aplikuje v oblasti marketingu a je
napomocny pri predstave redlneho postavenia za€inajuceho podniku. Predchadza alebo
pripravi na mozné komplikdcie, usmerni status spolo¢nosti, maximalizuje pole pdsobenia,

nastavi priebeh rozvoju do buducnosti. Uvadzam priklad schémy fungovania a vzor, ktory

sa tyka nasho autorského designového studia.

5 W

[Strengths) [Weaknesses)

Silné stranky Slabe stranky

o
{Opportunities)

Prileiitasti

Obrazok 15. Schéma analyzy SWOT
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Silné stranky (Strengths):

Osobity pristup kreativneho timu

Technické znalosti, kvalifikacia

Vytvarny nekomerény postoj myslenia, autorska vlastna tvorba

Nova zacinajica spolo¢nost’

Slabé stranky (Weaknesses):
Mensia pozicia stability na trhu (absencia historie, pevnej pozicie firmy)

Nedostatok vystavnych / vel'trhovych skusenosti

PrileZitosti (Opportunities)
Zisk stalych klientov
Moznost’ ukazky schopnosti na zéklade vlastnej prezentacie

Novatorsky pristup ku koncepcii kazdého individudlneho projektu

Hrozby (Threats)

Nadmernost’ konkurencie

Vel'mi nizka névstevnost vystavy, veltrhu

Vysoké néklady za¢inajiiceho podniku, ktoré su uzko spité s ucastou

na akciach vystavnickeho razu
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II. PRAKTICKA CAST
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4. KONCEPT

4.1 Filozofia navrhu

Hlavnou myslienkou tohto projektu bolo navrhnut' autorsku kolekciu vystavnych
komponentov. Tie tizko suvisia s vyraznym identickym vizudlom znacky a ten sa odvija od
typografického loga (Sifry spolo¢nosti) a doplnkovej grafiky. Vysledkom prepojenia vznika
rovnica celého vytvarného procesu. Graficky logotyp obsahuje varianty, doplnkové
grafické prvky, ktoré st neskdr hlavnym nosnikom celého korpordtneho prezentovania
Stdia. Podstatou fungovania kazdého podniku je spolupriaca. V tomto pripade sme
vytvorili tim, zlozeny z 3 réznych osobnosti. Najcharakteristickej$imi prvkami ¢loveka st
tvar, krivky, rysy tvare. Ako inSpiracny zdroj som sa rozhodla prave vyuzit' jedine¢nost
vrodenych értov. Specifickou technoldgiou 3D skaneru sme po sadrovom odliati nasich
hlav dostali pozadované data. V modelovacom programe som pomocou abstrahovania
kriviek dostala finalne tvary, ktoré som aplikovala na ¢isté, nosné prvky. Tvarové rieSenie
si za priklad vzalo podobu vychadzajucu z naSho redlneho vizudlu, tym sa prvky dostali

z,,3D do 2D priestoru® a st prepojené navzajom.

ZELEZNIK?
TREUER

Obrazok 16 . Logotyp autorského designového studia
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Veronika/ja nepo¢tva v umeni Juraj umenie nevidi Miska o umeni nehovori
nézory ostatnych

Obrazok 17. InSpirujuce motto, prevzata pointa do nasej idei

Z&T? | Zeleznik ?
T&Z? Treuer

1.+42.+3. 3 rdzne osobnosti

Obrazok 18. Zaznam typografickej rovnice, zaklad aj pre 3D prezentaciu (vystavny systém)
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4.2 Vyuzitie technolégii, proces

Na ziskanie poZzadovanych dat dolezitych na vymodelovanie vSetkych Ccasti
vystavného systému sa najprv urobili sadrové odliatky kazdého Clena timu. Nasledne nato
som oslovila centrum hi-tech technologii v Uherskom Brode, ktoré disponuje meracim
ramenom FARO s laserovym skenovacim zariadenim pre snimanie 3D objektov. Po ziskani
dokumentov vo formate iges sa vyvijal proces modelovania. Vysledkom sa stalo

vytvorenie finalnych objektov instalacie.

Obrazok 19. Proces ziskania dat pre 3D modelovanie, grafiku



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 32

4.3 3D Skener

Pri rieSeni dizajnovej alebo architektonickej problematiky sa velakrat stane, ze
mame pred sebou pozadovany predmet. Ten je potrebné zaclenit' do projektu, alebo
naprojektovat’ nieCo v jeho okoli. Neexistuje ziadny jeho technicky nékres. Existuju dve
varianty ako tento objekt zdigitalizovat’ a dostat’ do pocitaca. Finalny produkt je mozné
ziskat' pracnym, dlhotrvajicim odmeriavanim, odhadovanim a modelovanim zlozitych
tvarov kazdej jeho casti. Druhou moznost'ou je pouzitie rychleho ,,3D skenera®“. Je to
technické zariadenie, ktoré nam umoziuje prevod redlnych trojrozmernych objektov do

digitalnej podoby ,,2D priestoru®.

Obrazok 20. 3D skener
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5. FARBA, TVAR, MATERIAL, DEFINOVANA CIECOVA SKUPINA

5.1 Psychologia navrhu

Medzi primarne kritéria tvorby kvalitného a presvedCivého navrhovania patri
posobenie na psychiku cloveka, ktora je ovplyvnend vyberom farebnych i tvarovych
rieSeni. Vzhladom na variabilitu stvarnenia vystavného systému je taktiez mozné
zrealizovat’ a obmienat’ povolené varianty. AvSak vdaka ujasnenej mysSlienke st stale
prepojené s vizudlom a odpovedajl, reprezentuju ,.feeling® spolo¢nosti. Pri konrétnom
vybere vystavy, ucasti na veltrhu sa d4 polemizovat’ o individudlnom vybere / kombinacii
objektov. Je tiez mozné prispdsobit’ insStalaciu. Zalezi na vybere miesta v ktorom ma na
divaka zaposobit. Uvadzam taktiez podvedomé vnimanie farby na ¢loveka. Vo viacerych

situaciach je to pre dizajnéra pomoc ako navodit’ cielenti atmosféru.

5.2 Biela farebnost’

Biela farba je vo vSeobecnosti medzi I'udmi vnimana ako stvarnenie Cistoty
a jednoduchosti. Pre tvorcov, néavrharov nielen dizajnérskych objektov patri medzi
najistejSie volby. Z prvoradého hladiska, ¢o sa tyka plastovych materidlov patri do
kategorie najdostupnejiich. Dalsou vyhodou je stala obmenitelnost aplikovane;
roznofarebnej grafiky, ktoré je na bielom podklade vzdy vidite'na. V tomto pripade splnila

vSetky poziadavky na finalny vzhlad instalacie.

5.2.1 Charakteristika bielej farby

S urcitostou moézme tvrdit, Ze momentalne je Skala farebnosti materidlov neobmedzena.
Napriek tomu si na trhu biela uz niekol'ko rokov drZi stabilni poziciu a to najmé pri
designovych projektoch. Déava priestor pre vyuzitie plochy a kontrastu so vSetkymi
farbami. Doddva predmetu nevtierava eleganciu alebo sviezi mladistvy nadych expozicie.
Ma vSestrannu pouzitelnost’ a pre mina ako pre autorku vystavneho systému bola od

zaciatku jasnou volbou.
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5.3 Finalne materialové rieSenie

5.3.1 Akyprint

Prebiehajiice trendy wurCuju status najpouzivanejSich materidlov zavratnou
rychlostou. Neustdle badanie po novych vyvojovych technologiach, vlastnostiach
povrchov umoziuju nachadzat’ stale nové alternativy. Délezitymi podmienkami pri mojom
rozhodovani bola dobrd opracovatelnost, I'ahkost’, odolnost’ voci vode, prirodzena biela
farba a slusna cena. Kombinaciou tychto poziadaviek a doslednou reSerSou som dospela ku
konkrétnej variante materidlu. Je nim Specidlny druh plastu, Akyprint. Obsahuje tri
polypropylénové dosky s dutinkovou plastovou Struktirou. Strednd vrstva je tvarovana,
ostatné dve st rovné. Vd’aka vnlitornej Strukture, ktora tvori vodorovné pruhy sa material
neprehyba. Medzi vyrobcami a pouzivateI'mi si vyslazil prezyvku ,,plastového kartonu®.
Z tohto materidlu st v mojej praci vytvorené odoberatel'né organicky posobiace Casti, ktoré

vychadzaju tvarovo z kriviek hlavy a tvare.

et

Obrazok 22. Akyprint, detail Struktary

Zakladné vlastnosti :

vhodny pre vnatorné i vonkajsie pouzitie, nova struktira a moderny design
tuhy, neohybny, nepruzny, 'ahky, rovny, pieskovany povrch

povrch materialu zaist'uje kvalitni potla¢, nepriesvitny

prirodzeny biely povrch plastu, odolny voci ohiiu, nehorlavy, Ziaruvzdorny
I'ahké opracovanie (I'ahko sa reze, seka, dierkuje, frézuje)

odolny proti vlhkosti, olejom a chemikaliam
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obojstranna UV stabilizacia, ekologicky produkt

nizka hmotnost’ = priazniva cena!

hrabka: 3mm, zakl. rozmer: 2050 x 3050 (mm), hmotnost: 900 (g / m?

5.3.2 Lamino dosky

Lamino patri dnes k najpouzivanéjSim materidlom. Je to cenovo dostupny material,
ktory ma neuveritelné mnoZstvo dekorov. Je pomerne oteruvzdorny, kratkodobo-odolny
voci vlhkosti. Lamino je urcite tvrdSie ako masiv. Jeho jadro tvori drevotrieska, ktora je
polepend laminovacim papierom. Ten je zaliaty melaminovou Zivicou. Vyroba je bud’
jednofarebna, ale ponuka tiez niekol’ko dezénov s r6znym vzorom. NajbeznejSou hribkou
Lamina je 18mm. V mojom ndvrhu st z lamina ¢isté plochy, nosné, konstrukéné casti
objektov. Su v kontraste s druhym zvolenym materidlom. Hrany pre lamino dosky sa
kedysi stale vyrdbali iba z melaminového papieru. V poslednej dobe sa ovel'a Castejsie
pouzivaju plastové hrany, oznaCované ABS. Hlavne preto, ze st odolnejSie ako hrany
papierové. NajpraktickejSia hribka je 0,5 a 2mm. Hrana 2mm je trochu viac odolnejsia, ale
je viac vidiet, ¢o nieje vyhovojice z hladiska dizajnu. Spoje su tvorené klasickymi

skrutkami.

Obrazok 23. Lamino
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5.4 Estetika navrhu

Spolo¢nou métou viacerych autorov designu je dosiahnutie harmonie, ¢o sa
uzitkového produktu, expozicii tyka. Zakladnym znakom je nielen funkcia, ale aj forma
produktu, ktora by mala spiiiat’ vietky podmienky modernej doby. Mojim usilim bolo
uvazovat’ o reakciach okolia vopred a dufat’ v pochopenie stvarnenia nasho stidia. Cestou
vytvorenia globalne rovnako pdsobiaceho prostredia, ktoré v klientovi vzbudi zaujem

oslovit’ nas za ucelom spoluprace.

5.5 Socioldgia navrhu

Vystavnym systémom, ucelenou koncepciou novej znac¢ky chceme oslovit’ najma
mladSiu vrstvu obyvatel'stva vo veku pétnast’ az tridsat’pat’ rokov. Stojim si za ndzorom, Ze
pri zaciatkoch novych projektov vasu potenciondlnu klientelu tvoria 'udia predovsetkym
z vasho okolia. NaSe sluzby st cenovo aj schopnostami najblizsie skupine v tomto veku.
Osobne cerpam z vlastnych Studentskych, ¢i pracovnych skasennosti. Pri hladani
zékaznikov je nevyhnutné zameranie na spravny typ posluchacov. Vzdy je to o pochopeni
navrhu. Naladenie na ti spravnu vlnu, sledovanie sti¢asného diania a do urcitej mieri
benevolencia na obidvich stranidch je zarukou na kvalitnii spolupracu. Nie je vSak tym
myslena ,,masova vyroba dizajnu“ podobna mnohym institiciam na nasom trhu. Tyka sa to
pokusu vyjadrit’ d’alSie nové videnie rieSenia svojej realizacie, o sa mladej generacie
designerov tyka. Oslovit’ urciti kategériu I'udi, ich spdsob rozmysl'ania, vnimania a taktiez
zistenie ich reakcie. Nie je vSak nutné zbytocne podotykat’, Zze v pripade rasticeho zaujmu
by odpovedala neskor aj nasa vyssia cena na trhu, ¢o by vekovu hranicu ciel'ovej skupiny
posuvalo. Inak povedané, snazili by sme sa spolupracovat’ aj s firmami, ktore st ochotné za

klavitny servis zaplatit’ aj vysSiu cenu.
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6 REALIZACIA PROJEKTU, ROZMERY, VARIANTY

6.1 Uzitkovost’ a funk&nost’ navrhu

Hlavna funkcia je nielen propagicia vystavenych predmetov, umeleckych diel ako
byva zvykom. M4 v divakovi taktiez navodit’ atmosféru zamyslenia nad charakteristickym
tvarom objektov, a donutit ho spojit’ si tento koncept s celou vizudlnou identitou
spoloc¢nosti. Prinosom celej inStalacie je variabilita a moznost’ staleho nachadzania novych
foriem, vychadzajucich z tych istych prvkov. Podstatnym krokom bolo presné urcenie

funkcie, ktord ma spiiat’. PoloZenim tejto otazky sa nasledne I'ahsie hladali odpovede.

Poziadavky boli nasledovné:
1. navrhnat objekt na prezentovanie projektu (pult pre uloZenie pocitaca, projektoru)
2. navrhnit objekt na umiestnenie propaga¢nych predmetov (vizitky, tri¢ka, odznaky)

3. navrhnuat objekt na sedenie (konverzacia s klientom, premietanie promo videi)

6.2 Ergonomia navrhu

Cela kolekcia objektov je navrhnuta tak, aby ich inStalacia posobila harmonicky.
Naprieck tomu som chcela dosiahnut’, aby dokazal kazdy kus fungovat’ samostatne. Uz
kvoli spominanému faktu vyuzitia predmetov nielen na vystavach a veltrhoch (napr.
v priestoroch §tidia). Na vizualizacidch je mozné vidiet’ proporcie v priestore s I'udskou
figurou a rozmerové udaje. Pri realizovanej masovej produkcii by sa v ponuke nachadzalo
niekol’ko velkostnych, tvarovych variant. Praktickd cCast' obsahuje aj tieto renderové

ukazky.
6.3 Metodika prace

Metodika prace

Vyvoju finalnej podoby dizajnu predchadzali:
- vytvorenie a ujasnenie myslienky, ktora ma oslovit’ zdkaznika

- tvorba prvotnych skic
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nasledna analyza existujicich stadii, vystav, veltrhov

- analyza materidlovych variacii

- tvorba prvotnych vizualizacii tvoriacich zaciatocné pokusy rieSenia
- tvarové skusky vybraného materialu

- finalne fiktivne rendre

vyroba modelov v meritku 1:1

6.4 Prezenta¢ny pult ,,Zeleznik*

Sam o sebe tvori hlavny medznik pri konverzacii s klientom. Podmienkou bola
pracovna plocha na umiestnenie pocitaca (hladanie informacii, propagicia portfolia
kreativneho timu). K dispozicii je vzhliadnutie variant. Finalny pult je vyrobeny na
zaklade spoju zastivania, moznost’ vyseku otvorov ako uloZzného miesta. Spojovacie rebra
su vo vodorovnych smeroch materidlu, ¢o vytvara efektné naruSenie Struktiry a zaroven
vznika priestor pre ulozenie propagacnych tlacovin. Tvar tohto objektu vychadza z profilov

mojej osoby alebo brata, ,,Zeleznikovcov na druhu*.

0.16 | Render Time 0h 20m

Obrazok 24. Pult varianta a) Obrazok 25. Pult varianta b)
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Lay Core 1.60.16 | Render Time Oh 19m 22.65 |

Obrazok 26. Pult varianta c), finalny tvar / rozmer

1000

300-400
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VRay Core 1.60.16 | Render Time Oh 12m 57.3s |

Obrazok 27. Pult varianta c), rozlozené Casti

6.5 Vystavna polica ,,Zeleznik na druhua*

Predstavuje objekt, ktorého hlavna funkcia je propagacia hotovych produktov
uréenych na ukazku rovno k Uc€astnikovi vystavy /veltrhu. Vrchna cast’ je zhotovena
z akyprintu, jednotnym spdsobom vyroby ako pult. Nosnou druhou ¢ast'ou je zabezpecenie
podstavy a stability na stojane, cez ktory je organicky tvar prevleCeny a nasledne
pripevneny. Moznosti poukladania vystavnych predmetov zalezi na zvolenom vybere.

Krivky sa in$pirovali podobou nés, stirodencov Zeleznikovcov.
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ore 1.60,16 | Render Time Oh 15m 35.1s |

Obrazok 28. Polica, mozné variacie rozmiestnenia otvorov
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VRay Core 1.60.16 | Render Time Oh 13m 53.2s |

Obrazok 29. Polica, rozlozené Casti / rozmer
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6.6 Sedenie, kreslo Treuer

Najleps§im sposobom prildkania klientely do vaSej expozicie vo veltrhovom
prostredi je pontknut’ po hodinach prechddzania aj miesto na chvilkova konverzaciu,
posedenie. Vnimate potom prednésku ¢i okolité prvky pozornejsie, pretoze sa nachadzate
v kl'udnejSom rozpoloZeni. Pri tomto modeli je konStrukcia, stavba kresla taktieZ z lamina.
(spoj lamino dosiek opdtovne klasickymi skrutkami). Organicky prvok plni funkciu

bo¢nych operadiel a je zakotveny ako vrchna Cast’ vystavnej police, material plast akyprint.

.60.16 | Render Time

Obrazok 30. Kreslo, proces tvarovania, rozmer

1200

470
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Obrazok 31. Kresla Treuer /Zeleznik

VRay Core 1.60.16 | Render Time 0h 21m

Obrazok 32. Kresla Treuer / Zeleznik rozlozena skladba
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6.7 Aplikacia ,,Brandingu“, kombinacie expozicie

Typograficky logotyp znacky je v renderoch umiestneny decentne na pod¢iarknutie
vizualnej identity. Pri dalSich realizaciach, obmenach rdzu inStaldcie sa pocita aj
s pouzitim inovativnej grafiky. Cierno-biely kontrast dava zaruku pocitu jasnosti a Gistoty.

Dalsim plusom je pozicia pre vyniknutie samotnych prac $tadia, v réznych farebnych

kombinéciach.

Obrazok 33. Kreslo, detail
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VRay Core 1.60.16 | Render Time Oh 26m

Obrazok 34. Branding, rozmery, finalna instalacia
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ZAVER

Pri zhodnoteni tohto projektu by som chcela podotknut’, Ze tvorba a nasledné realne
spracovanie mojej bakalarskej prace bolo splnenim mojho Studentského, dizajnérskeho
sna. V tomto pripade sa urcitad kapitola neuzatvara, prave naopak. Celym priebehom
konzultacii, Studovanim, osvojovanim designového prostredia som hl'adala samu seba.
Tento fakt sa viditelne odzrkadlil aj tu, pri navrhovani hlavného konceptu :). Som pevne
presvedcend o spravnom nacasovani zalozenia vlastného autorského Stiidia. Verim, Ze sa aj

vd’aka tejto ,,3D prezentacii“ uplatni na trhu v blizkej buducnosti.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

Branding / znacka, tento termin zahfna pod seba logotyp, reklamny spot, motto, design
spojeny s firmou alebo jej Specifickym produktom. Je to globalne zameranie na posobenie

znacky, jej portfélio, meno, postavenie na trhu.

Feeling / urcity pocit, dojem, vyraz

Public relations / verejné vzt'ahy s tlacou, médiami, prepletené marketingom

a reklamou

Mainstream / jasne masovo podavany smer, nieco ¢o uz sa vymyka z komercnosti, straca

originalitu, prichadza vsednost’

Direkt marketing / priamy kontakt s klientom



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 51

SEZNAM OBRAZKU

Obrazok 1. Plagat 2012 Urban Market.............cociiriiiiiiiiiiiieiececee e 14
Obrazok 2. Plagat 2011 Urban Market............cccueevuierieriiieniieiienie et eve e 14
Obrazok 3. Plagat Dni architektury a dizajnu na Slovensku............cccoeevvieniiiiniiienieen. 15
Obréazok 4. Logotyp Creative INAUSITY........ooiuiiiiiiiieieeieete et 16
Obrazok 5. Plagat Designblok 201 1.......c.coiiiiiiiiiieiieieee e 17
Obrazok 6. Stanok UVT, Designblok 2010...........o.oveveveeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeseee oo 17
ODbrazok 7. PVC KOMAEX....cccueiiiiiiiiiiieiieeieeite ettt ettt et 22
Obrazok 8. Plexisklo, farebna SKAla..............ooooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee e 22
ODbrazok 9. HPS OSKA......eoiiiieiieiie ettt st 22
ODBIAZOK 10. STAQUL....c..eitiiiiiieiee ettt sttt et et et 22
ODbrazok 11. DIDONd......coiuiiiiiiiiiiiiiie ettt 22
Obrazok 12. Plagat United Colors of Benetton 1...........ccccoeeeiieeciiiniiieeiiecee e 25
Obrézok 13. Plagat United Colors of Benetton 2............cccceevieeiiiiiiieiienieeiieceeeeeee e 25
Obrazok 14. Plagat United Colors of Benetton 3............cccveeiieiiiiiiieiieiieeiece e 25
Obrazok 15. Schéma analyzy SWOT........cccuiiiiiieieceeeeee e 26
Obrazok 16 . Logotyp autorského designoveého Stadia..........cocueeiieiiiiiiieniiniieieeieeeee 29
Obrazok 17. InSpirujuce motto, prevzatd pointa do nasej idei........coovevveeveerieneenerieneennens 30

Obrazok 18. Zaznam typografickej rovnice, zédklad aj pre 3D prezentdciu (vystavny

N £1157 1.0 ) TSP 30
Obrézok 19. Proces ziskania dat pre 3D modelovanie, grafiku..........ccoccooviiiiiniiniinnnn 31
ODbrazok 20. 3D SKEMET........ccoeiiiiiiiiiiieeceeee et 32

Obrazok 21. 3D Modely hlav v 3D programe Rhinoceros, dratené modely........................ 33



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 52
Obrazok 22. Akyprint, detail StruKtlry.........cccuvieiiieeiiieeeece e 35
ODbTAZOK 23. LaAMINO....ccciuiiieiiieiiieeetieeeieeeeiteeesiteeestteeetaeestaeessseeessseeesssesassseessseeansseessseenns 36
Obrazok 24. Pult varianta @)...........cccececuuieeiuieieiiieeeiieeeiieeeeireeeeieeeeeteeesneeesneeeeeresesasesenseeennns 39
Obrazok 25. Pult varianta b).........cceeriiiiiiiiiieiieiecie ettt ere et e e et ennaens 39
Obrazok 26. Pult varianta c), findlny tvar / TOZMET...........ccceeeriieeeriieeiiie e 40
Obréazok 27. Pult varianta c), T0Z10ZE€NE CASI........eevuiiriieriiiiieiie e 41
Obrazok 28. Polica, mozné variacie rozmiestnenia OtvOIOV........ccc.eeeeeevreeeeeirveeeeesiuveeeeenne. 42
Obrazok 29. Polica, rozI0ZeN€ CaStl / TOZIMET..........ueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeaaeeraee e 43
Obrazok 30. Kreslo, proces tvarovania, TOZMET...........ccueeeruveeerueeeesureesiseeessseeessseesssseesssseeenns 44
Obrazok 31. Kresld Treuer /Zeleznik...........cccvveeciieeciiieeiieeieeeeeee e 45
Obrazok 32. Kreslad Treuer / Zeleznik rozlozena skladba.............cccoveeiiniiniincniinnnnnne. 45
ODbrazok 33. Kreslo, detail.......coeeoueeeiiieeieiieeeeeeeeeee ettt e e e e e e e ee e ae e e e e e e seeeans 46
Obrazok 34. Branding, rozmery, finalna inStalacia............ccceeeviieiiiieeiieecie e 47



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci

53

SEZNAM TABULEK

Tabulka 1. psycholégia farieb zdroj: www.consultation.sk



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci

54

SEZNAM PRILOH CD

obsahuje pracu format pdf, open office dokument, obrazova dokumentacia



PRILOHA PI: NAZEV PRILOHY



	1.1 História, vznik výstavníctva
	1.2 Stručná definícia pojmu výstava
	1.3 Kategórie, zameranie výstav
	1.4 Úloha veľtrhu
	1.5 Veľtrhová komunikácia
	1.6 Využitie efektivity z účasti na veľtrhu, výstave
	1.7 Výber dizajnových podujatí na území Slovenska a Čiech
	1.7.1 Urban Market
	1.7.2 DAAD - Dni architektúry a dizajnu
	1.7.3 Creative Industry Toolkit, Street Style Pop up
	1.7.4 Designblok

	2.1 Inštalácia
	2.2 Tématika prostredia
	2.3 Definícia cieľovej skupiny
	2.4 Proces od počiatočného návrhu po realizáciu
	2.5 Vplyv farby na vzhľad výstavného systému
	2.6 Materiály
	2.6.1. Plast
	2.6.2. Lamináty

	3.1 Nové médiá, reklama
	3.2 Podpora predaja, osobný predaj, „public relations“
	3.3 Analýza SWOT
	4.1 Filozofia návrhu
	4.2 Využitie technológií, proces
	4.3 3D Skener
	5.1 Psychológia návrhu
	5.2 Biela farebnosť
	5.2.1 Charakteristika bielej farby

	5.3 Finálne materiálové riešenie
	5.3.1 Akyprint
	5.3.2 Lamino dosky

	5.4 Estetika návrhu
	5.5 Sociológia návrhu
	6.1 Úžitkovosť a funkčnosť návrhu
	6.2 Ergonómia návrhu
	6.3 Metodika práce
	6.4 Prezentačný pult „Zelezník“
	6.5 Výstavná polica „Zelezník na druhú“
	6.6 Sedenie, kreslo Treuer
	6.7 Aplikácia „Brandingu“, kombinácie expozície

