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Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 —10)

1 Naroc¢nost tématu prace 10

2 Splnéni cilli prace 8

3 Teoreticka ¢ast prace 10
Prakticks &3 .

4 raktlc!<a ?avslt prace 10
(analyticka cast)
Prakticka &4 .

5 vravlftl/ckfa cast prace 10
(FeSici ¢ast)

6 Formalni Uroven prace 9
CELKOVY POCET BODU o
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodud nesplnéno
(odpovida stupni ,,F*“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na urovni zdkladnich pozadavk
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D podle ECTS)

5-6 bodl splnéno, nedostatky neovliviuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C*“ podle ECTS)

7 —8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9-10 bodl splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)

Pfipominky k praci:




Studentka v uvodni Casti prace definuje cil prace. Kvalité prace by pfispélo explicitni
rozpracovani téchto cill, stejné jako postup feSeni prace a popfipadé pouzité metody. Jiz
v této Casti studentka pouziva neodbornych (zviditelnéni aj.) terminu, které se pro tento druh
prace pfili§ nehodi. Téma prace je aktualni, naro¢nost nadprimeérna. Teoreticka Cast je
z pohledu obsahu zpracovana tak, Zze vytvari vhodny teoreticky zaklad pro praktickou Cast
prace. Prakticka ¢ast prace je zpracovana kvalitné a profesionalné. Navrhovana strategie
internetového obchodovani je spravné navrhnuta, vyuziva celou $kalu moznosti vcetne
socialnich siti. Studentka vhodnym zpUsobem aplikuje poznatky ziskané studiem na
praktické feSeni marketingového ukolu. Seznam pouzitych zdroji je adekvatni bakalarské
praci, zdroje jsou radné citovany. Cela prace pusobi vcelku ucelenym dojmem, nemam k ni
vaznéjSich vyhrad a proto ji hodnotim jako vybornou. Praci studentka pravidelné

konzultovala.

Otazky k obhajobé:
1. Na které cilové skupiny se firma 365 darku.cz zaméfuje a jak se to odrazi v jeji
komunikacni strategii.
2. Jaksiv soucasnosti firma vede ve velmi silné konkurenci dalSich e-shop(?
3. Jak se da vyhodnotit efektivita reklamniho ptsobeni v internetovém obchodovani?

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. IE

Prace nespliuje kritéria pro obhajobu BP (minimaIné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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