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Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

Nastavení cílů a metod práce 30 b

Úroveň teoretické části práce 50 b

Úroveň analytické části práce 50 b

Úroveň projektové části práce 50

Splnění cíle práce 60 b

Struktura a logika textu 40 b

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

Jazyková úroveň práce 10 b

Formální úroveň práce 10 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,42 B


Připomínky a hodnocení práce:
Bakalářská práce Jakuba Hanáka působí jako poměrně ucelená, kapitoly přehledně uvádějí čtenáře do problematiky event marketingu a komunikačního mixu. Práce je přehledně a z hlediska návaznosti jednotlivých kapitol logicky strukturována. Při zpracování bakalářské práce vycházel a čerpal autor z celé řady materiálů, a to externího i interního charakteru.
Použitou metodu práce a zvolený postup řešení (tj. postup od definice a vyjasnění základních teoretických východisek a pojmů k obecné a následně konkrétní problematice ve společnosti Rádia Čas a výslednou formulaci závěrů a doporučení) je možno pokládat za vyhovující zvolenému tématu.
V připomínkách a doporučeních bych ráda poukázala na drobné nepřesnosti ve formální stránce práce (překlepy, chybí stránkování). Dále se domnívám, že specifikace cílové skupiny posluchačů Rádia Čas není příliš jasná a přesná („dospělý 25-50, produktivní věk“). 

Velice kladně hodnotím v praktické části dotazníkové výzkumy. 
Stanovený cíl zadání práce byl splněn a bakalářskou práci lze považovat za kvalitně zpracovanou. Závěry, které autor ve své práci věnované event marketingu a jeho pozici v komunikačním mixu učinil, je možno v zásadě považovat za odpovídající. Vzhledem k výše uvedenému doporučuji tuto diplomovou práci k obhajobě a klasifikuji ji známkou „velmi dobře“.
Otázky k obhajobě: 

1. Myslíte si, že efekt „emocionální komunikace“ je vlastní pouze event marketingu, nebo i dalším komunikačním nástrojům (např. direct marketingu)? Pokud ano, lze to této skutečnosti využít? 
2. Hodnocení event-marketingu je velmi složitým úkolem vzhledem k jeho komplexnosti a návaznosti na ostatní nástroje komunikačního mixu. Jaké prostředky můžete k hodnocení eventu využít? 

3. Myslíte si, že by mělo smysl do eventu „Megakoncert“ investovat více finančních prostředků a vytvořit z něj tak akci s celonárodním přesahem? Pokud ano, co by to Rádiu Čas mohlo přinést za výhody?
V Praze dne 10. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		c		C		13		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.42		B		1.414		332		1.578






