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ABSTRAKT

Bakalatrska prace se zabyva navrhem a realizaci webovych stranek pro firmu v Roznové
pod Radhostém. Cilem bylo vytvofeni funk¢nich internetovych stranek se zaméfenim na
optimalizaci pro vyhledavace. Teoretickd Cast je zaméfena na rozbor programovacich
jazykii a optimalizaci webovych stranek. V praktické c¢asti je provedena analyza
soucasnych stranek, ndvrh nové webové prezentace, optimalizace a naslednd implementace

do provozu spojend s testovanim a vyhodnocenim udaja.

Kli¢ova slova: WWW, optimalizace, SEO, webova analyza, web, vyhledavac

ABSTRACT

This thesis describes the design and implementation of web pages for the company in
Roznov pod Radhostém. The aim was to create a functional web pages with a focus on
search engine optimization. The theoretical part is focused on the analysis of programming
languages and optimalization of web pages. The practical part deals with the analysis of
existing web pages, new website design and its optimization followed by implementation

in live service associated with testing and evaluation data.

Keywords: WWW, Optimization, SEO, Web analytics , Web, search engine
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UvVOD

V soucasné dobé dochéazi ke stile vétSimu rozvoji webovych aplikaci. Zacind byt
samoziejmosti, ze lidé a spoleCnosti maji své vlastni webové stranky, které se stavaji
dulezitymi pomocniky VvV zaméstnani, nebo moznosti, jak vyplnit volny ¢as. Webovych
aplikaci piibyva stale vice a diky tomu se t&S$i rostouci popularit€. Soucasné s tim se
objevuje mnozstvi technologii pro vyvoj téchto webovych aplikaci. Kazdy tvirce si tak

mize vybrat nejvhodnéjsi programovaci jazyk a nastroje dle svych konkrétnich potieb.

Dulezitou soucasti webovych aplikaci se v posledni dobé stavd i optimalizace pro
vyhleddvace. Dnesni vyhled4vace pracuji podobné jako telefonni seznamy, jen se pouzivaji
Vv mnohem vétsim métitku. Bez méfeni navstévnosti a spravného vyhodnocovani dat neni
mozné efektivné stranky optimalizovat a nasledné ocekavat jejich rostouci popularitu
pouze na zaklad¢ jejich umisténim na web. Diky statistikim navstévnosti mizeme ziskat
dulezité informace o navstévnicich a o tom, jak se na webu pohybuji. Muze odhalit jak

silnd tak 1 slaba mista nasi webové prezentace.

Problematika spravné optimalizace webovych stranek je v dne$ni dobé rozsifenym jevem.
Lidé chtéji vidét své stranky na prvnich pozicich vyhleddvact, a proto je nutné pii
vytvafeni webovych stranek dbat na jejich spravnou optimalizaci. Webu to doda lepsi
pozici ve vyhledavacich, zvySeni navstévnosti, coZ ma zaroven pozitivni vliv na snizeni
vynalozenych nakladd za reklamu. S tim pfimo souvisi i rozvoj firmy a narust objemu

zakazek.

Cile mé bakalaiské prace byly stanoveny nasledovné. V prvni fadé¢ provést analyzu
stavajicich webovych stranek firmy spoleéné se zavedenim méficich nastroja slouzicich
k ziskani idaji o navstévnosti. Analyzou struktury a zdrojového kod webovych stranek se
zjisti, jaké maji stranky nedostatky. V navrhu na optimalizaci novych stranek se mizeme
témto chybam vyhnout a nésledné vytvofit novou funkéni webovou prezentaci, kterd bude
obsahovat vSechny sounalezitosti pro korektni provedeni SEO optimalizace. Po
implementaci nové aplikace do provozu si ovéfime jeji spravné fungovani a opét zavedeme
m¢éfici nastroje k ziskani tidaji o navstévnosti. Data budou nasledné pouzita pro srovnani

vysledkil ptivodni a nové aplikace.
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|. TEORETICKA CAST
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1 POUZITE TECHNOLOGIE

1.1 XHTML

1.1.1 Historie HTML

Pomoci jazyka HTML (HyperText Markup Language) se tvoifi webové stranky. Prvni
definici HTML vytvoftil Tim Berners-Lee Vv roce 1991. Tato verze umoziiovala vkladat do
textu obrazky, hypertextové odkazy, vytvorit nékolik logickych urovni a nékolik druhi
zvyraznéni. Byla oznacena jako HTML 0.9. Pozadavky uzivatell se zvySovaly a producenti
prohlizec¢t zacali vytvaiet HTML nové prvky. Tim Berners-Lee v§echny pouzivané prvky
shrnul do standardu HTML 2.0 (specifikace v RFC 1866), ktery jiz pln¢ vyhovuje
standardu SGML (Standard Generalized Markup Language) - univerzalni znackovaci
metajazyk, ktery umoziiuje definovat znackovaci jazyky jako své vlastni podmnoziny
(ISO 8879, r. 1986). V roce 1996 vzniklo HTML 3.0. V roce 1997 HTML 4.0 a o dva roky
pozdé&ji opravna verze HTML 4.01, ktera je také posledni vyvojovou verzi HTML.[1]

<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN">
<html>
<head>
<meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=utf-8">
<meta name="generator" content="P5Pad editor, www.pspad.com">
<title></title>
</head>
<body>

</body>
</html>

Obrazek 1: Struktura HTML stranky

HTML je tedy jazyk pro publikovani hypertextu na webu. HTML vyuziva tagy ke
strukturovani textu do nadpisii, odstavct atd. Vyvoj HTML sice jiz skoncil, ale ma

samoziejmeé své nasledovniky.

1.1.2 XHTML jako nastupce HTML

XHTML (Exteded HyperText Markup Language) je jina, nov¢&jsi norma jazyka HTML.
Nyni se pro webové stranky pouziva pravé XHTML , ktery vychazi z obecného standardu
pro vyménu dat XML. XML je velmi obecny jazyk pro vytvafeni dokumentl obsahujicich


http://www.webtvorba.cz/xhtml/zaklady-html.html#tagy
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alespon Castecn¢ strukturovana data tfeba jako u databaze. Neni sice vhodny pro ukladani
rozséhlych dat, ale zato pfinasi standardni a tudiz obecné srozumitelny format. Pouziva se
zejména pro vymeénu dokumentii, komunikaci, ale i pro prezentaci informaci na www

strankéach. Pfed samotnym dokumentem se tedy nachazi deklarace XML.

<?xml version="1.0" encoding="iso-8859-2"7?>

Déle je nutna deklarace typu dokumentu (DTD), pro XHTML 1.0 Strict je nasledujici:

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-strict.dtd">
Kofenovy element HTML obsahuje atribut xmlns, ktery uréuje jmenny prostor dokumentu

(namespace) a jazyk, ktery je v dokumentu pouzit.
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml"xml:lang="cs" lang="cs">

Element HTML vzdy obsahuje dva elementy, HEAD (hlavicku) a BODY (telo dokumentu,).
Hlavicka musi obsahovat element TITLE a méla by obsahovat i metatag pro kodovani
(kvtli star§im prohlizec¢tim).

<meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=utf-8"
/>

Vsechny tagy i atributy musi byt psany malymi pismeny, XHTML je case-sensitive.
Vsechny hodnoty atributli musi byt v XHTML v uvozovkach. VSechny XHTML tagy musi
byt parové. Pii pouziti prazdného tagu se musi tag ukonéit lomitkem, napt. <img />. Tagy
se nesmi nikdy ktizit. Striktni XHTML neobsahuje Zadné atributy slouzici k formétovani.
Oproti HTML jsou z XHTML vypustény formatovaci tagy jako napt. font, b, i Vkladané
skripty na stran¢ klienta (napfi. javascript) by mély byt vloZzeny do sekce CDATA. Starsi
prohlizece ale CDATA nepodporuji. XHTML soubor ma koncovku html nebo htm.[1]

1.1.3 Pouzivané verze XHTML
XHTML 1.0 Strict

Cisté strukturdlni zna¢kovani, neobsahuje zadné znacky spojené s formatovanim vzhledu.

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD  XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtml1/DTD/xhtmll-strict.dtd">
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XHTML 1.0 Transitional

Povoluje atributy pro formatovani textu a odkazli v elementu body a nékteré dalsi atributy.

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//
EN""http://www.w3.0rg/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-transitional.dtd >

XHTML 1.0 Frameset
Pouziva se pfi pouziti ramcti pro rozdé€leni okna prohlizece na dvé nebo vice ¢asti.

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Frameset//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-frameset.dtd">

1.2 CSS

1.2.1 Historie a vyuziti CSS

CSS (Cascading Style Sheets) vznikly nékdy v roce 1996 jako reakce na chaoticky se
vyvijejici HTML jazyk. Snahou bylo oddélit informaci o obsahu od formatovacich pokynd.
Historie CSS je vlastné historii jejich podpory (a nepodpory) ve webovych prohlizecich,
protoze ta se na rozdil od standardii méni, jak ptichazeji nové prohlizece. Kazdy prohlize¢

totiz styly interpretuje trochu jinak, nékteré prohlizece neznaji nékteré vlastnosti apod.

CSS se vyuziva k formatovani obsahu HTML, XHTML a XML dokumentti. Ve srovnani s
formatovanim pomoci atributi v HTML formatovaci schopnosti rozsifuje. Styly umoziuji
presné urcit, jak bude ktery element vypadat. Na rozdil od atributdi, stylem miizeme
definovat jednotny vzhled elementu pro cely dokument napf., ze vSechny nadpisy trovné 1
budou cCervené a to jedinym zdpisem pro pfislusny element (nikoli v kazdém tagu
pfislusného elementu). Stejné tak miizeme pomoci stylu urcit odlisné formatovani pro tieba
jen jediny vyskyt urCitého elementu. Tim se jednak zbavime velkého mnozstvi kodu,
jednak se tento koéd stane mnohem piehlednéjsi. Navic pokud se jednou rozhodneme
zménit naptiklad barvu pisma vSech odstavcii, bude to pro nas otdzka nékolika malo vtefin,
menit kazdy atribut u kazdého elementu v HTML by byla katastrofa. Jeden styl mtizeme

snadno pouzit pro libovolné mnozstvi stranek. [2]


http://www.w3.org/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-transitional.dtd
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1.2.2 Syntaxe CSS

Definice kaskadovych stylt sestava z nékolika pravidel. Kazdé pravidlo obsahuje selektor a
blok deklaraci. Kazdy blok deklaraci pak obsahuje seznam deklaraci oddélenych
stiedniky(;), kazda deklarace sestava z identifikatoru vlastnosti, nasleduje dvojtecka (:) a
hodnota vlastnosti. Nepovinné je$té mize nasledovat oznaceni limportant, které zvysi silu

deklarace. Celé se to zapisuje takto:

selektor {vlastnostl: hodnota vlastnostil; vlastnost2:

hodnota vlastnostiZ2;}
Ttidy se definuji v tagu <style> takto:
nadzev_tridy { deklarace }

Chceme-li potom tiidu pouzit, udélame to pomoci atributu class , jehoz parametrem je
nazev tridy:

<input class="nazev tridy">

Identifikatory maji stejné vyuziti jako tfidy, ale uzivaji se spiSe ve spojeni s JavaScriptem,
kde se na strance vyskytuje pouze jeden identifikator, jinak skript funguje chybné anebo

nefunguje - ID existuje na strance pouze jednou.
Deklarace identifikatoru:
#nazev identifikdtoru { deklarace }

Odkaz na identifikator:

<input id="néazev identifiktoru">

1.2.3 Soubory CSS

Styl mizeme k dokumentu pfipojit n€kolika zpisoby, mizeme jej definovat piimo v

dokumentu nebo v externim souboru, zptisoby miizeme i kombinovat.

Pokud chceme mit styl ulozeny v externim souboru, coz je velmi vyhodné pii pouzivani
jednoho stylu pro vice dokumentd, vV néjakém textovém editoru ulozime ndmi definovany
styl do souboru s pfiponou css. Ten pak pfipojime k dokumentu zapisem v hlaviéce (tj.

mezi tagy <head> a </head>) bud’ v tagu link:

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="styl.css" />
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nebo v tagu style:
<style type="text/css">@import "styl.css";</style>

Definovani stylu uvniti dokumentu mizeme provést opét v tagu style, kam tentokrat misto

odkazu na externi styl umistime piimo definici stylu.

<style type="text/css">body {color: blue}</style>

Pouzivani kaskadovych styld ve srovnani se samotnym HTML v praxi pfinasi vyhody a
nabizi rozsahlejsi formatovaci moznosti nez samotné HTML. Napt. pro formatovani bloku
textu — tj. uréeni vzdalenosti od jejich elementu ¢i okraje stranky nenabizi HTML nic. CSS

mé vlastnosti padding a margin. V HTML by bylo potieba vytvofit slozitou konstrukei
vnoienych tabulek.[2]

1.3 PHP

PHP je skriptovaci programovaci jazyk, uréeny predev§im pro programovani dynamickych
internetovych stranek. Nejcastéji se zacleniuje piimo do struktury jazyka HTML nebo
XHTML, coz lze vyuzit pii tvorbé webovych aplikaci. Kod vkladame mezi znacky <2 a

2> nebo <?php a ?>.

Veskery zdrojovy kod mimo tyto znacky je povazovan za obycejné XHTML / HTML.
Tento princip umoziiuje libovolné stfidani obycejného koédu s PHP skriptem, ale na ukor
piehlednosti, proto je vhodné kod spravné strukturovat, anebo vytvaret vice soubori s
funkcemi a v hlavnim souboru si je jen opétovné vyvolavat s riznymi parametry. PHP
skripty jsou vétSinou provadény na strané serveru, protoze k uZzivateli je pfendSen jen

vysledek jejich ¢innosti.

1.3.1 Typické vlastnosti PHP
a) pouziti session (uzivatelské relace), cookies,
b) té€sna integrace se vSemi dostupnymi databdzovymi systémy
c) prenositelnost na nejrozsirenéjsi platformy
d) nizka cena (je to OpenSource)
€) neomezené moznosti rozsifovani

f) relativni jednoduchost
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g) vysoky vykon

Syntaxe jazyka je inspirovana né€kolika programovacimi jazyky (Perl, C, Pascal a Java).
PHP je nezavisly na platformé a skripty funguji bez vétSich tprav na mnoha riiznych
operacnich systémech. Podporuje mnoho knihoven pro rizné ucely, napiiklad pro
zpracovani textu, grafiky, praci se soubory, piistup k vétSin¢ databazovych systémi jako
tteba MySQL, Oracle, PostgreSQL, MSSQL a podporu celé fady internetovych protokoli
HTTP, SMTP, SNMP a FTP. PHP se stalo velmi oblibenym ptedev§im diky jednoduchosti
pouziti a tomu, ze kombinuje vlastnosti vice programovacich jazykt a nechava tak vyvojari
¢astenou svobodu v syntaxi. V kombinaci s operacnim systémem Linux, databazovym
systémem (obvykle MySQL) a webovym serverem Apache je ¢asto vyuzivan pii tvorbé

webovych aplikaci. [3]
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2 ZAKLADNI INFORMACE APOJMY Z OBLASTI SEO

2.1 Proc¢ se zamérit na SEOQ

Uzivatelé vyhledavacu prochazi jen prvni dvé az tfi stranky vysledkli, webové stranky na
ostatnich pozicich navs§tévuji spiSe vyjimecn¢. Diky rastu poctu ¢lanki na internetu je vSak
stale obtizn¢jsi ziskat prvni pozice ve vysledcich vyhledavani. SEO pomaha
prostiednictvim svych technik a nastroji téchto prednich pozic dosdhnout. Toto je hlavni
davod, pro¢ je dilezité SEO optimalizaci vénovat dostate¢nou pozornost. Jsou tfi zdkladni
davody pro¢ optimalizovat web. Prvnim divodem je zlepsSeni pozic ve vyhledavacich,
druhym diivodem je zvySeni navs§tévnosti a tietim je nasledné zvySeni ziskli. VSechny tyto

ti1 divody jsou navzajem provazané.

SEO optimalizace se snaZi pfizpisobit webové stranky tak, aby co nejvice odpovidaly
pozadavkim (algoritmiim) vyhledavacu. Po uspésné SEO optimalizaci je pak vyhledavace
zobrazuji na ptedni pozici jako vysoce relevantni pro dany dotaz. Pro spravné pochopenti,
jak SEO funguje a jak se pfi optimalizaci postupuje, je tedy nejprve potieba vysvétlit, jak

pracuji fulltextové vyhledavace a z ¢eho se skladaji jejich algoritmy

2.2 Rozdil mezi fulltextovym vyhledavacem a katalogem

Rozdil mezi katalogem a vyhledavacem je vétsi, nez si spousta lidi mysli. Vyhledavagem
se mysli takovy internetovy nastroj, ktery pomaha uzivatelim nalézt informace, které
pozaduji. Vyhledava¢ ma vlastni seznam internetovych stranek, ktery neustale aktualizuje a
zvétsuje. Hleda predevSim v textech na webovych strankach, proto jej oznacujeme jako
fulltextovy vyhledavac. Naproti tomu internetovy katalog stranek je urcen pro vkladani

webovych stranek. Majitelé webl musi jednotlivé stranky do téchto katalogt vkladat ruc¢né.

2.2.1 Katalog

Katalog je web rozdéleny podle kategorii, ktery obsahuje odkazy na jiné weby.
Vyhledavaci funkce je dnes v katalozich samoziejmosti. Vyhleddavac v katalogu umi najit
vysledek podle slov v titulku, v obecném popisu, nabidne vysledek, pokud se vami hledané
slovo shoduje s nazvem kategorie, do které byl odkaz na stranky zatazen, nékteré katalogy

vyhledavaji také v tzv. klicovych slovech, ktera ma majitel stranky pii zapisovani svého
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odkazu do katalogu moznost vlozit. A v tomto je pravé ten hlavni rozdil — do katalogu jsou
odkazy na stranky vkladany ru¢né. Vyhledavaci nastroj katalogu predklada navstévnikovi
odpovédi na jeho dotazy pouze ze své databaze zaregistrovanych odkazli. Mezi
nejznaméjsi katalogy na svété patii Yahoo!, v Cesku je katalog stranek na Seznamu i
Centru. Odkazy jsou zde fazeny do tematickych oblasti. Zaznam provadi vétSinou sam

provozovatel stranky, podobné jako vidite na obrazku. [7]

L% Firmy-sluzby

Firmy a sluzby z celé republiky ...

Prinosy registrace

Katalog Firmy Sluzby

Co je to SEO katalog firem ?

Registrovat firmu

Zpétne odkazy - SEO efekt
ZvySeni cilené navitévnost

Katalog firem - Firmy-SluZby.info je propracovany, prehledné utFidény seznam firemnich a podnikatelskych subjektd
charakterizovanych a Gtfidénych podle vy a i a oblil i u navitévnikd. Koncepce katalogu je jednoducha, klademe
si za cil jednoduchym zplsobem pomoci jednotlivcdm &i skupinam nalézt Zadanou firmu &i sluZbu a zarovefi jim o ni nabidnout
informace, kontaktni Gdaje, pripadné doporuéit pobotku firmy vyskytujici se v jejich lokalité.

Zvy3eni cileného poétu klientd
v ZvySeni zakazek a objednavek

2Zviditelnéni firmy

Moznost cilené poptavky

Auto-Moto

{1\
/!

Doprava a Cestovani

Y

Erotika
Sexshopy Bary Podniky ...

Instituce a Ufady
Skoly Soudy Urady ...

Kamenné obchody

Ubytovani C. Kanceldfe Preprava ...

Stavebniny Obleceni Elektronika ...

Prodejci Sluzby Opravny a servisy ...

o, 6l

L5
L

Bydleni a reality
Nabytek Realty Stavba ...

Elektro a elektrospotrebice
Mobily Pocitace Bild technika ...

Finance a ekonomika
pljcky Dané Banky ...

Internetové obchody - Eshopy
Auto-moto Elektro Knihy ...

Obcerstveni a restaurace
Restaurace Hosplidky Bary ...

Efekt brandové reklamy
Kvalitni vizitka spoleénosti
Prezentace nabidky
Hodnoceni spokojenosti

rovanych 60743 firem

Zépis ZDARMA bez skrytych poplatkd
Bezplatna aktualizace do 24hodin
Moznost prezentace aZ do 5 kategorii
Cenik poskytovanych sluzeb

XML feed zboZ &i produktd

MozZnost pridat pobo&ky

Zépis o velikosti od 250 znak(

Remesla a sluzby
Remeslnici Péjcovny Opravaii ...

Pro firmy
Sluzby Prodejci Vyrobdi ...

Vyroba a priimysl
Stavba Potraviny Zemédélstvi ...

Spole¢nost a zdbava

Zaluzie - to je www.Starlux.cz
Spoky Kultura Seznamky ...

Markyzy - to je www.Starlux.cz
Rolety - to je www.Starlux.cz

O TR S
A

4

Velkoobchody

Droagerie Potravinv Texti ... iz

Zdravi a sport
Nemocnice Lékdrnv Lékafi ...

2
i

Obrazek. 2: Katalog Firmy a sluzby [13]

Na rozdil od fulltextovych vyhleddvacti ve vétSiné kataloglh mitizete koupit pozici
zobrazovani. Vyhledavace sice také nabizi moznost zviditelnéni a zobrazeni odkazu na
vaSe stranky, ale prozatim existuje vSeobecn¢ uznavany tizus, ze takto placené stranky jsou
viditelné odliSeny od standardniho vysledku vyhledavéani. Vyhledavace se snazi svym

navstévniktim predkladat pfedevSim relevantni vysledky na jejich dotazy.

Naopak, katalog v podstaté nezajima obsah stranky a ani jej Casto viibec neznd. Editofi
katalogu sice n¢kdy prochazeji jednotlivé registrace, neni vSak neobvyklé, ze zatazuji
odkazy do své databaze automaticky, bez lidské kontroly. Pfijde-li na stranky katalogu

klient a zad4 dotaz, katalog tedy prohledava pouze svou databazi, kde byva ulozena:
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e adresa (URL) stranky
e nazev stranky, jak jej zadd majitel stranky pfi registraci
e popis stranky, ktery zaddva majitel béhem registrace (Casto do 255 znakii)

e ndkdy klicova slova stranky, kterd opdt zadava majitel stranky pii registraci. Casto

byva pocet kli¢ovych slov omezen.[4]

2.2.2 Fulltextovy vyhledavac

Fulltextovy vyhledava¢ pracuje v nékolika krocich. V prvni fazi prochazi internet pomoci
svého automatického programu nazyvaného pavouk (n¢kdy téz robot nebo crawler).
Pavouk navstévuje jednu webovou stranku po druhé, pfi¢emz pro navigaci po internetu
pouziva hypertextové odkazy. Pavouk si u kazdé navstivené stranky poznamena jeji URL.
Po ur¢itém cCase se robot na stranku vraci a opét prochazi vSechny hypertextové odkazy a

zaznamenava jejich zmény. Pavouk tak do své databaze zatfazuje stidle nové webové

stranky.[7]
Dny
Vyhledivae _ Patek Sobota  Nedéle  Pondéli Utery Streda  Ctvrtek Patek Sobota Nedéle . .
Y 25.03.2011 26.03.2011 27.03.2011 28.03.2011 29.03.2011 30.03.2011 31.03.2011 01.04.2011 02.04.2011 03.04.2011
5 Socnsn 401%  404%  39.8%  394% 39.1% 07%  401% 399%  397%  38.7% 35.78%

(Fulltext)
2. Google.CZ 323% 33.0% 33.1% 332% 33.4% 0.4% 332% 325% 33.2% 33.2% 29.74%
3. Google.SK 11.0% 10.8% 11.4% 112% 11.0% 0.1% 105% 11.3% 11.2% 12.1% 10.07%

4. Google 52% 51%  49%  50%  52% 50% 52%  56%  54% A466%
ity 19%  19%  20%  20% 21%  01%  20% 19%  19%  21% 1.80%
6. Seznam 14%  14%  14%  13%  14%  11%  14%  14%  14%  13% 134%
e 07%  05%  05%  08%  08% 08% 07%  02%  03% 05%
8.GooglePL  05%  05%  04%  04%  04% 04%  04%  04%  04% 03%%
Comgmy  03%  03%  03%  03% 03% 03%  04%  03%  02% o02r%
10.GoogleDE  0.1%  01%  02%  01%  0.2% 02%  01%  01%  02% 043%
Coogecouk  01%  01%  01%  01%  01% 01%  01%  01%  01% 041%
12.Google£S  0.1% 01%  01%  0.1% 01%  01%  01%  0.1% 005%
13. ToPlist 00%  00%  00%  00%  0.0% 00%  00%  00%  00% 003%
i 00%  00%  00%  00% 0.0% 00% 00%  00%  00% 003%
15, Centrum 0.0% 0.0% 0.0% 0.01%

Obrazek. 3: Kompletni prehled podilu vyhledavacii v referech ze vsech kategorii
V obdobi 25. 3. 2011 — 3. 4. 2011 [14]

J 4

Nasleduje krok, kdy si vyhledava¢ vytvaii vlastni databazi slov s URL adresami jejich
vyskytu. Vyhledavac stranku na dané URL adrese zaindexuje a pomoci svych algoritmt

provede vypocet jeji relevance pro dané klicové slovo. Pokud uzivatel poté zada toto
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klicové slovo do vyhledavace, ten vrati vysledky v poradi odpovidajicim jiz diive

vypocitané relevanci.

Pro SEO optimalizaci je Klicové znat jednotlivé slozky algoritmu. V soucasné dobé
pouzivaji vyhleddvade moderni algoritmy, jejichz pfesnou strukturu z pochopitelnych
divodi peclive taji. Obecné je vSak znamo, ze relevance stranek je ur¢ovana pomoci tzv.

on-page a off-page faktorii, pticemz pravé jejich vaha je pfedmétem utajeni.

2.2.3 Jak funguje vyhledavac

Misto definici a poucek bude 1épe prakticky ukazat a popsat konkrétni ptipad. Nejlepsi
bude ukazat, jak funguje nejznamé;jsi svétovy vyhledava¢ Google. Hodné lidi se divi, jak je
to mozné, ze Google dokdze ,ten Internet prohledavat tak rychle. Zadame do policka
slovo a on ndm za nékolik milisekund nabidne miliony odpovédi. Tajemstvi je ukryto v
tom, ze Google vysila neustale po siti nékolik specialnich programu, nékdy se jim také tika
robot, spider, trawler, worm. Jejich ukolem neni nic jiného, nez stahovat navstivené
stranky do hlavni databdze vyhledavace. V nejvétSim provozu umi pavouci Google
soucasné stahovat 100 stranek za jedinou sekundu a pribézné tak nepfetrzité prochézeji
miliardy stranek, které dnes na webu existuji. Tento proces nazyvajici se ,,prochazeni se
fidi pfesnym algoritmem: pocitatové programy urcuji, které stranky se budou prochéazet a

kolik stranek z kazdé jednotlivé webové prezentace se projde.[4]

2.2.4 PageRang — hodnoceni podle Google

PageRank je algoritmus pro ohodnoceni dulezitosti webovych stranek, navrzeny Larry
Pagem a Sergeyem Brinem, tvorici zaklad vyhledavace Google. Na jedenactistupnové Skale
od 0 do 10 ukazuje hodnovérnost WWW stranek. Na vysi PR zéleZi potom pozice
zobrazeni ve vysledcich vyhleddvani. PageRank ptedstavuje hodnotu diivéryhodnosti, tj.
kolik stranek soucasné¢ hodnocenych pomoci téhoz vzorce na danou stranku odkazuje.
Soucasné¢ mira predavani této hodnovérnosti klesa s mnozstvim odkazli na strance
uvedenych. Bude-li tedy na vaSe stranky odkazovat stranka s PR5 a na této odkazujici
strance bude jen 10 odkazi (jeden z nich na vasi stranku), bude vam tento odkaz predavat
vyssi podil svého PR nez napiiklad odkaz ze stranky PR6, ktera obsahuje odkazl celkem
100. PR plivodni stranka pfitom neztraci tim, ze obsahuje odkazy, spiSe hodnotu svého PR

predava nebo pieposila.
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2.2.5 S-rang — hodnoceni podle Seznamu

Vlastni rankingové hodnoceni ma i &esky nejpouzivanéjsi vyhledava¢ Seznam. Rika se mu
S-rank. Podobn¢ jako u Google je S-rank stranky veliina, ktera by meéla vyjadiovat
dilezitost kazdé stranky na ¢eském webu. Pocita se zejména z odkazové sité algoritmem,
ktery zohlednuje jednak odkazy, které na stranku mifi, ale i1 to, kam ze stranky odkazy
vedou. Piesny vypocet S-ranku neni vefejny. Dalo by se fici, ze zptisob hodnoceni stranek

je nejvetsi a nejvice stiezenym tajemstvim vyhledavact.

S-rank se pocita stejn¢ jako PageRank i dalsi ranky automaticky a nelze jej snadno ovlivnit.
Pokud by tomu tak bylo, pak by jeho vyuZzivani vedlo k nabourani pfirozeného vybéru
vysledki zobrazovani a objektivita vysledkti vyhledavani by nabirala vazné trhliny. Chcete-
li slySet jednoduchy navod, pak se prosté snazte, aby na vase stranky vedly odkazy z jinych
stranek. Sami odkazujte na tematicky souvisejici stranky na jinych webech. Odkazy na

netematicky zaméfené weby vas neposkodi, ale ani nepomohou. [5]

2.3 Predpoklady pro optimalizaci

2.3.1 Validita HTML kédu

Validita (syntaktickd spravnost) HTML kodu je jednim z dualeZitych méfitek kvality
webovych stranek. Validni WWW stranky jsou vizitkou dobie odvedené prace kazdého
webdesignéra. SoucCasné webové prohlizece dokazou zobrazit HTML kdéd 1 s hodné
chybami. Kdyz chybi ukon¢eni znacky, snazi se ji vhodné doplnit. Robot vyhledavace by to
mél zvladnout také, ale mlze se stat, Ze pifi neukoncené znaCce muze zameénit text za
HTML znacku. Aby se zabranilo takovéto chybé€, pouziva se pro kontrolu validace W3C,

ktera je k dispozici na internetovych strankach http://validator.w3.cz/detailed.html.

2.3.2 Velikost stranky v KB

Velikost stranky neni dilezitd jen pro uZivatele, ktefi pouZivaji pro pfipojeni na internet
modem, ale i pro roboty vyhledavact. Pokud velikost pfesahne uréitou hodnotu, mohou
stranku ptestat stahovat a zaindexovat pouze stahnutou ¢ast. Velikost 1ze snizit naptiklad
pouzivanim CSS stylll, umisténim Javascriptu do externiho souboru, nahrazenim obrazki
texty, atd. Snahou o zmenSeni velikosti stranky usetfite uzivatelim cas, a to jisté oceni. Pro

testovani velikosti stranky je dobry napiiklad Web Page Analyzerl. [6]


http://validator.w3.cz/detailed.html
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2.4 Metody v SEO

2.4.1 On - page factory

On — page faktory jsou véci, které se vyskytuji na jedné unikatni strance. To znamena
nadpisy, hlavicky, text stranky, interni i externi odkazy na strance, atd. Podle diilezitosti je
to pravdépodobné sestupné obsah tagu title, meta tagu description, H1, H2 az H6,
<strong>, <em>. Zalezi také na tom, jak moc jsou jednotliva slova na strance obsazena

(hustota), kde se vyskytuji (v jakém tagu) a jak daleko jsou od zacatku tagu (stranky).

2.4.1.1 Vybér klicovych slov (keywords)

Spravny vybér klicovych slov je velmi dilezity. Je dobré vybrat slova, ktera jsou casto
hledana, maji nizkou konkurenci a maji vysoky konverzni pomér. Tyto vlastnosti si ale
Zasto protife¢i, a tak se musime spokojit s kompromisem. Casto je lepsi vybrat méné
hledana slova, kterd maji niz$i konkurenci ve vysledcich vyhledavani, protoze optimalizace
na takové slova je mnohem jednodussi, nez optimalizace na vysoce konkurencni klicova

slova. Pro navrh kli¢ovych slov miZeme pouzit riizné pomocné nastroje.

Pro kazdou stranku vzdy optimalizujeme jiné slovni spojeni o dvou az péti slovech. Pfi
vybéru klicovych slov pro SEO pro nové webové stranky je nutné si uvédomit, jaky
problém fesi nas produkt, a také, co budou uzivatelé¢ s takovym problémem hledat. Pokud
optimalizujeme lokalné, klicova slova doplnime o ndzvy mést a obci, kde firma pusobi. Je
dobré si pro zacatek promyslet jak by uzivatel stranku hledal, tedy to co zada do
vyhledavace. Kazdy zadava do vyhledavace troSku néco jiného. Pfi vybéru klicovych slov
se nesmi zapominat na sklofilovdni a mnozna cisla, ne vSechny vyhledavace je umi odvodit.
Zékladni pravidlo u kli¢ovych slov je, Ze se musi hledat relevantni slova k danému webu.
Pokud je uzivatel na dany web naldkan s tim, Ze koupi néco, co ve skute¢nosti na webu ani

neni, piiste jiz dany web vibec nenavstivi. [4]

2.4.1.2 DiuleZité tagy

Titulek

<title>Titulek stranky</title>
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Mnohé vyhledavace, v Cele s Google, zobrazuji jako titulek vyhledavaného spojeni pravé
slova z titulku stranky. Znacka title zistava z hlediska vyhledavani nejvyznamnéjsi on —
page faktorem. Dalo by se namitnout pro¢ nepouzit pouze kliCova slova, které nejlépe
popisuji danou stranku a vynechat nazev serveru nebo firmy (z divodu zvyseni dilezitosti
klicového slova, coz je nutnost u nékterych extrémné zoptimalizovanych vyrazl). Stranky
se vSak nesmi délat pouze pro vyhledavace, ale pro lidi. VSeobecné je dobré budovat

znacku firmy a tak je nutné, aby tato znacka byla v atributu title a navic na prvnim miste.
Tipy pro psani titulku:
Titulek by mél byt specifickou frazi s kliCovymi slovy pro danou stranku.
V titulku by mély byt jen ta klicova slova, ktera se nachazi i v téle stranky.
Titulek by mél byt dlouhy 6, maximalné 12 slov (kolem 60 znaki).

Neni dobie, pokud se v titulku slova opakuji, pokud je raciondlné¢ pouzito tak

maximalné dvakrat, ale vicekrat urcCité€ ne.

Nepouzivejte titulky jako ,,Uvodni stranka®, ,,Index* atp.
ZKuste se vyhnout sloviim nejlepsi, nejlevnéjsi atp.

Snazte se mit hustotu klicovych slov v titulku kolem 25-30 %

Nepouzivejte ¢arky nebo uvozovky.

Meta description

<meta name="description" content="Popis stranky">

Meta tag description slouzi pro kratky popis obsahu stranky. Podstatné je, ze né¢které
vyhledavace tento tag pouzivaji pro zobrazeni popisku stranky v SERP. Diky tomu muze
mit description pomérné velky vliv na miru prokliku. Uzivatelé radéji kliknou na odkaz,
ktery m& u sebe zobrazeny autorem peclivé napsany text, nez na odkaz s utrzky
nekompletnich vét. Stejné jako u titulku je dulezité, aby u kazdé stranky byl description,
ktery ji nejlépe vystihuje, tedy pro kazdou stranku odlisné. Doporucena délka je v rozsahu
200 - 250 znakd.
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Keywords

<meta name="keywords" content="klicova slova">

Meta tag keywords jiz tak jednoznaény neni, vétSina vyhledavaci (mozna i Google) ho
nepouziva. To ovSem neznamend, Ze je na Skodu ho vyplnit kli¢ovymi slovy.

Vyhledavace, které META tag keywords zpracuji: Yahoo.com, Jyx0.cz

Vyhledavace, které META tag keywords ignoruji: Google.com, Live.com, Seznam.cz
Nadpisy - H1 .. H6

<hl>Nadpis stranky</hl>

Pokud je néco v nadpisu, mélo by to mit logicky vétsi vahu. Plati, ¢im je delsi tag H1, tim
ma klicové slovo v ném mensi vyznam. Vaha je samoziejmé nejvétsi u H1, neni nutné
hledat vyuziti pro H4 a niZe, jejich vaha je logicky niz$i. H1 se smi na strdnce opakovat
pouze jednou, ostatni nadpisy vicekrat.

Tucny text a kurziva

<strong>tulny text</strong> <em>kurziva</em>

Doporucuje se mit na strance alespon jednou klicové slovo tuéné a jednou kurzivou. Velky
vyznam to ale pravdépodobné nemad, sleduji to jen nékteré vyhledavace. Hustota tu¢ného

textu a kurzivy na strance by méla byt takova, aby byla co nejvétsi pfehlednost textu.
Popisky u obrazki
<img src="obrazek.gif" alt="obsah obrazku" title="shrnuti obsahu">

U kazdého obrazku by mél byt vyplnény atribut alt, ktery se pouziva k zastoupeni obsahu
obrazku. Existuje celd fada uzivatel, ktefi maji na modemu obrazky vypnuté. Robot

vyhledavace si lze predstavit jako uzivatele, ktery méa vypnuté obrazky. Atribut alt mu pak
fikéd co na obrazku je. Volitelny je atribut title, ktery se zobrazuje, kdyz se na chvili zastavi
mysi nad obrazkem. Je trosku méné vyznamny nez alt a mél by obsahovat obecné shrnuti
obsahu obrazku. U obrazki o velikosti 1x, které slouzi pouze ke grafickym tuceltim, je
nutné nechat atribut alt prazdny. Pouziti klicového slova u takového obrazku by mohl

vyhledavac shledat jako spam.[6]
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2.5 Soubory sitemap.xml a robots.txt

Pro efektivni optimalizaci webu je dalezité spravné nastavit soubor sitemap. Jedna se o
nastroj, s jehoz pomoci najde vyhledava¢ odkazy na vybrané stranky daného webu.
Obvykle byva tato mapa stranek ve formatu XML. Déle je vhodné na webu urcit pomoci
tzv. souboru robots.txt -je to textovy soubor, ktery umoziuje spravci webu zakazat nebo
povolit ptistup nékterych Botl (napt. Googlebot, Jyxobot aj.) - stranky, které nemaji byt

indexovany. Tento soubor se musi nachazet v kofenovém adresati daného webu.
Soubor obsahuje:

<urlset>: Zapouzdiuje soubor a odkazuje na aktualni standard protokolu.

<url>: Nadtazena znacka pro kazdou zadanou adresu URL.

<loc>: Adresa URL stranky musi byt v absolutnim tvaru a koncit zpétnym lomitkem.
<lastmod>: Datum posledni zmény souboru ve formatu W3C pro datum a Cas.

<changefreq>: Predpokladana frekvence zmén stranky. Tato hodnota je zakladni
informaci pro vyhleddvace a nemusi pfesné¢ odpovidat tomu, jak casto budou stranku

prochazet.

<priority>: Priorita dané adresy URL ve vztahu k ostatnim URL adresam na vasem webu.

Rozmezi platnych hodnot je 0.0 az 1.0.[4]
Jak vytvorit soubor sitemap?

Rozhodujici volbou by mél byt rozsah vasi webové prezentace, jestli se jedna o staticky
nebo dynamicky generovany web. U malych statickych webi se spiSe vyplati napsat soubor
sitemap.xml v néjakém textovém editoru (Notepad, PSPad). Pro vétsi weby existuje on-
line generator xml-sitemaps. Doba vygenerovani souboru je zavisla na rozsahu webu. Dalsi
nevyhoda on-line generatoru je také v tom, Ze priority a changefreq jsou nastaveny pro
vSechny URL stejné. Po vygenerovani souboru doporucuji soubor prohlédnout. Miize se

stat, Ze soubor bude nakonec nepouzitelny.


http://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor
http://www.w3.org/TR/NOTE-datetime
http://www.xml-sitemaps.com/
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3 ANALYZA SOUCASNYCH WEBOVYCH STRANEK

Analyza soucasného webu je vybornou pfilezitosti jak zjistit, zdali www stranky dobte plni
své hlavni funkce, zda jsou zpracovany kvalitné a jak si stoji v porovnani s konkurenci.

Analyza webu mize byt prvnim podstatnym krokem na cesté k uspéchu webovych stranek.

3.1 Analyza uvodni stranky

Internetova reklama mize piivést navstévnika na stranky, ale jak ukazuji studie, ten do 5
sekund odejde, pokud ho webové stranky nezaujmou. To plati také, pokud se do 10 sekund
nezorientuje. Kdyz se podivame na webovou prezentaci na obrazku (Obrdzek 4), na prvni
pohled nas muze zaujmout design, laikovi muze piipadat vhodny, ale pro ¢Elovéka
pohybujiciho se v této problematice je uz zastaraly. Struktura se zda ptehledna, ale po
hlub$im prozkoumani celych www stranek je nedostacujici a to hlavné s mnozstvim
informaci pro zékaznika.

www.montezi.cz

Vime, co je pro Vas nejlepsi...

montéZ e Udriba e revize « elektro

MONTET

s.r.o. 2 RoZnovp.R.

SPOLECNOST

NABIDKA SLUZEB

REFERENCE

DODAVATELE Elektromontdzni firma MONTEZI s.r.o., jejimZ jednatelem je Josef Zich, byla zaloZzena
v zafi roku 2005 v Roznové pod Radhostém. Navdzala na ¢innost firmy Josef Zich -
A v MONTEL, ktera ptsobila na trhu v letech 1992-2005.
o R Firma realizuje elektroinstalace ve vSech oblastech
KONTAKT vystavby primyslovych staveb, administrativnich
budov, bankovnich a bytovych domd, Skolskych a
MAPA sportovnich zafizeni a verejného osvétleni. Specializaci
firmy jsou elektroinstalace provadéné v cCistych
prostorech ve zdravotnickych a farmaceutickych
zarizenich, v optickém a elektrotechnickém primyslu.

Firma MONTEZI s.r.o. disponuje veskerymi potifebnymi opravnénimi, je vybavena
vlastni technikou, vlastnim strojnim a automobilovym parkem. K jejim prednostem patfi
nizké rezijni naklady a kvalitni montazni vykony v kratké realizacni dob€, diky ¢emuz je
schopna nabidnout zakaznikovi pfiznivou cenu a zaruku na provedené prdce v trvani az
60 mésicd.

V roce 1992 zacinala podnikat v pronajatych prostorech. Tento stav vSak se
vzristajicim objemem zakazek prestal vyhovovat potfebam rozvijejici se firmy. Proto od
roku 2002 sidli ve své vlastni budové, v niz ma kancelarské, vyrobni i skladovaci zéazemi.

Spolecnost MONTEZI s.r.o. s Uspéchem realizuje své zakazky v celé Ceské republice,
na Slovensku, v Polsku, Ukrajiné, Rusku, Litvé a Svycarsku. Reference ziskané od
zadavatell praci ji zafazuji mezi uznavané podnikatelské subjekty ve svém oboru nejen
v RoZnové pod RadhoStém.

Obrazek 4: Uvodni strana pivodnich strdanek [8]
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Struktura internetovych stranek proto musi byt od prvni chvile jasna a takova jakou ji
navstévnik ocekava. Existuji pravidla kompozice jako zlaty fez ¢i opticky stied (viz
kapitola 4.2 Graficky navrh), ktera jsou platnd nejen u tiskovin a fotografie. Ty jasné
napovidaji, kam bude navstévnikiv pohled sméfovat jako prvni a jak ho dale smérovat

podle aktualnich potieb.

Kdyz se podivame na uvodni stranku z pohledu SEO optimalizace, nalezneme zavazné
nedostatky. Z vypisu zdrojového kodu mizeme zjistit, Ze chybi zdkladni meta znacky, a to
hlavné ,,descriptions” - popisek webového serveru, ,keywords* - kli¢ova slova pro
vyhledavace podle kterych roboti vyhledavaji webové stranky. Také chybi autor, soubor
robot.txt a sitemap.xml. Uvodni stranka obsahovala pouze zékladni meta znacky, které
vygeneruje editor.

<meta http-equiv="content-type"content="text/html;charset=windows-

1250">

<meta name="generator" content="PSPad editor, www.pspad.com">

Dalsi dulezitou ¢asti XHTML kodu je tag <title>. Tato znacka nam udava titulek stranky a
je velice dilezita, protoze ve vypisu hledani ve vyhledavacich katalozich se ndm zobrazuje
jako odkaz k webové strance. Hlavni problém je v neurcitém popisku, ktery vyhledavacimu
robotovi nefekne potfebné informace o obsahu webovych stranek. Mezi dalsi chyby lze
zatfadit také to, Ze vSechny stranky obsahovaly stejny titulek. UZivatel muize titulek
pouzivat 1 pro pochopeni struktury serveru, tim padem uZzivatel u ptivodnich stranek o tuto
moznost orientace piiSel. Jak bylo jiz zminéno, titulek byl velice stru¢ny, nebot’ optimalni
faktora v optimalizacich, a proto je potfeba nepodcenit jeho vyznamnost a peclivé zvazit

vSechny moznosti.

CSS styly byly nadefinované spravné, byly obsazeny v externim souboru s ptiponou CsS. Po
hlubsim prostudovéani bohuzel nebyly odladény pro vSechny dostupné prohlizeCe, a proto

se obsah stranek v kazdém prohlizeci choval jinak.

3.2 Analyza on-page faktori

K analyze on-page faktorti jsem pouzila stranku Seo-servis.cz, ktera nabizi velké mnozstvi

nastroji pro SEO, jako analyzu zdrojového kodu, klicovych slov, silu webu aj.
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Pii analyze zdrojového kodu na seo-servis.cz jsem vybrala v odkazech zdrojovy kéd a
zadala jsem do kolonky adresu webovych stranek, konkrétné hlavni stranku. Nasledné jsem
ziskala celkovy vypis on-page faktord. Na vysledku analyzy (Obrdzek 5) mizeme vidét

znamku za zdrojovy kod, ktera je 48 ze 100 bodii.

Analyza zdrojového kédu U

Adresa: www.montezi.cz

o Datum testovani: 31. 01. 2011
e Celkové hodnoceni: 48 %

Popisné informace

Titulek MONTEZI s.r.o
Popis Nevypinéno
Klicova slova Nevypinéno
Info pro roboty ‘ Nevypinéno
Autor Nevypinéno
robots.txt Neexistuje
Sitemap Neexistuje

Obrazek 5: Popisné informace [9]

Popisné informace

Z dalsich vyhodnoceni bylo zjisténo, jak je vidét na Obrdzek 5 Z vypisu zdrojového kodu, Ze
stranka neobsahuje popis, klicovd slova, info pro roboty a autora. Dobie vyplnéné
informace o webovém serveru jsou zédkladnim kamenem pro kvalitni SEO optimalizace a
mélo by to byt prvni, co pii vytvareni webu udélame. Nadale ndm chybi soubory robots a

sitemap, které jsou také velice dulezitym faktorem.
Hlavi¢ka dokumentu

Na obrazku (Obrdzek 6) mizeme Vvidét, ze chybi jiz zminovany popisek stranky, ktery
nékteré vyhledavace pouzivaji u vysledku vyhledavani a pro SEO optimalizaci je také
velice dulezity. Dale v hlaviéce dokumentu chybi informace pro roboty, které by méla
obsahovat kazda stranka webu, aby timto mohlo byt feceno vyhledavacim, jestli maji

stranku indexovat a nésledovat odkazy.
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Hlavicka dokumentu

Deklarovana definice typu dokumentu (DTD) HTML 4.01 Transitional.
Deklarace znakové sady windows-1250.
Titulek stranky je spravné vypinén.

Popisek stranky neni vypinén. Nékteré vyhledavace ho pouZivaji u visledku vyhledavani.

X XSS S

Informace pro roboty nejsou vypinény. Vyhledavadim timto miZete Fict jestli maji stranku

indexovat a nasledovat odkazy.

Obrazek 6: Hlavicka dokumentu [9]
Zdrojovy kod

Nestaci, aby webové stranka hezky vypadala, musi byt také kvalitn€ naprogramovana.
Dodrzovani webovych standardi a optimalizace zdrojového kodu piinese webu zaruku
korektniho zobrazeni napfi¢ platformami a tak bude moci firma oslovit co mozna nejvice
potenciondlnich zakaznikli. VSechen text, ktery se vyskytuje na strance, by mél byt
V odstavcich, nadpisy a dal$i podnadpisy by mély byt oznafeny ptisluSnym nadpisovym
stylem H1 — H6. Obrazky, které jsou pouzity, musi obsahovat alternativni popis tzv. ,,alt®.
Pokud piSeme kod, méli bychom se vyvarovat michdni sémantického zvyraziovani
s fyzickym formatovanim. To znamena, ze vSe bychom méli definovat pomoci CSS styli a

vyvarovat se pouzivani znacek <font>,<b> <center>.

Na obrazku analyzy (Obrazek 7) je vidét, Ze zdrojovy kod obsahuje 46 chyb, coz mize mit
za nasledek jeho Spatné zobrazeni v prohlizecich. Kaskadové styly maji byt umistény ve
zvlastnim externim souboru, coZ bylo udé€lano, ale bohuzel se vyskytovaly 1 nékteré pfimo

pouzité v html dokumentu.
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Zdrojovy kod
ﬁf Zdrojovy kod ma optimalni velikost. PFili§ velka stranka zatéZuje vyhledavac stahovanim
prebyteénych dat, a ten pak t€Zko uriuje relevantni obsah. Navic ho nav&tévnici dlouho stahuiji.
Celkova velikost HTML kodu: 6 kB

- Stranka obsahuje 46 html chyb. Stranka by méla byt validni a bez chyb, jinak se nemusi
L spravné popf. viibec zobrazit u uZivatele.

Stranka obsahuje inline vioZené CSS styly, které by mély byt ve zvidstnim souboru.
Velikost v CSS navic: 0.19 kB

Stranka obsahuje pfimo v html kédu prili§ mnoho zbyteéného JavaScriptu. Definice
x JavaScriptovych funkci by mély byt bez vyhrad ve zvIaStnim souboru.
© Velikost JavaScriptu navic: 0.76 kB

Sémantika a pristupnost

‘f Stranka neobsahuje vnorené tabulky.
Na strance se vyskytuji netextové prvky bez alternativniho obsahu. Tyto elementy (predeviim
x obrazky) se nezobrazuji ve viech zafizenich a prohliZedich, a tak je nutné specifikovat i jejich

alternativni textovy popis.

Q} Na strance dochazi k michani sémantického zvyraziovani s fyzickym formatovanim.
: PouZité nesémantické znacky: b, font, center

‘/ Text je kvalitné strukturovany do odstavci.

Obrdzek 1: Zdrojovy kod a sémantika [9]

3.3 Analyza pomoci Google Analytics

Pro analyzu samotnych stranek a méfeni jejich navstévnosti byla pouzita aplikace Google
Analytics. S platnym e-mailovym G¢tem na gmail.com byla zptistupnéna aplikace, ve které
muzeme zalozit novy tcet pro sledovani cilovych stranek. Pro spusténi vlozime autorizaéni
koéd z Google Analytics do kddu html stranky. Méfeni starych stranek bylo provadéno od 1.
12. 2010 do 28. 2. 2011 a novych stranek od 1. 3. 2011 — 31. 5. 2011.

<script type="text/javascript'>

var _gaq = _gaq || [];
_gaq.push(['_setAccount’, 'UA-19022836-1"]);
'qaq push([" trackPagev1ew 1D H

(function() {

var ga = document.createelement('script’); ga. t{pe = 'text/javascript’; ga.async = true;
ga.src = ("https:' == document. location. protoco ‘https://ss1’ : "http://wwaw') + '.google-analytics.com/ga.js’;
ve)lr s = document.getElementsByTagName('script’)[0]; s.parentNode. 1n5ertBefore(ga, s),

</script>

Obrdzek 8: Script s autorizacnim kédem [12]
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Google Analytics Zménit azyk: Cobtina +

| PODPORA | VZDELAVANI | PARTNERI

SLUZBA

| DOMOVSKA STRANKA

VylepSete svlj web a zvyste Nemate icet Google?
navratnost investic do marketingu. Arbeofio & vl (et vl

Google chce, abyste prilakali vice poZadovaného provozu a abyste vice
navstévnikd proménili v zakazniky

Ucet Google
Pomoci sluzby Google Analytics mizZete zjistit, které postupy online
marketingu jsou cenové efektivni a jak uZivatelé aktualné interaguji s :
vagimi strankami. Na zakladé téchto informaci mizZete stranky vylepsit, E-mail:
zvysit jejich cilenou navitévnost a konverze a take vysledny zisk. napr. pat@example.com

Heslo:
[F] Neodhlasovat

Dal3i informace

NemiZu se pfihlasit do Gétu

Zaregistrujte se, je to snadné a zdarma.

©2011 Google - Domovska stranka Google - Smiuvni podminky - Zadsady ochrany osobnich Gdaijt - Ndpovéda

Obrazek 9: Sluzba Google Analytics [12]

Google Analytics umoziiuje sledovat navstévnost stranek kazdy den. Kolikrat byly stranky
zobrazeny, pramérnou dobu uZivatele na strance a miru opusténi stranek. Z dalSich funkci
jsou zde také udaje, jaky prohlize¢, nebo operacni systém uzivatelé pouzivaji. Z kterého

kraje ¢i zemé jsou a zda jsou to novi nebo vracejici se navstévnici.

Coogle Analytics oravcova.com@omailcom  Nastaveni Mijiget Odhlésit se

hittp:/iwww.montezi.cz — http/iww.
www.montezi.cz [DEFAULT]

- Domovska stranka Standardni prehledy Viastni prehledy

SEZNAM UETD 1.12.2010-15.2.2011 ~
~ montezi.cz Exportovat -
~ http:/;iwww.montezi.cz — http:’www.montezi.cz ua-18022826-1 [ B T = =
WWW.montezi.c2 [DEFAULT) #  Pram. doba trvani navstévy #  Konverzni pomér *
® Priim. doba trvani navitévy ® Konverzni pomér

e 00:11:40 100%

Napovéda -

Uvod

Vytvafeni, Gprava a mazani panell { 00:05:50 0%

Pfidani prehledu na panel

Centrum napovédy
Prohledat napovédu | Vyhledat Pro15  Pro29 Led12 Led26 Uno9 Pro15 Pro29 Led 12 Led 26 Uno9 Pro15  Pro29 Led12 Led26 Uno9

Nav3tévy podie dimenze Typ navitévnosti #  Navitévy a Pram. doba trvani navstévy podle dimenze Ze... #  Spinéni cilil @ Konverzni pomér podie di...

m 54,30 % organic priim. doba _ o i
' 101 Névitévy o Zemélteritorium Navstévy trvani Zdroj Spinéni cili e

navstévy

W 27,41 % referral Pro toto zobrazeni nejsou k dispozici Zadna data.
51 Névitévy Czech Republic 163 00:01:34
m 18,27 % direct Austria 5 00:00:55
24 Navité
e Russia 5 00:00:00
EEAE R T Brazil 3 00:00:00
Navitévy a Zobrazeni stranek podie dim... & o
Germany 2 00:00:04
Mobilni Navats Zobrazeni
ol aystevy: stranek Slovakia 2 00:00:27
No 186 559 China 1 00:01:07
France 1 00:00:00

Obrazek 10: Nahled na ucet v Google Analytics [12]
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4 NAVRH NA OPTIMALIZACI A TVORBU NOVE WEBOVE
APLIKACE

Kritéria Gispésné optimalizace predstavuji hlavni oblasti, které maji zasadni vyznam pro
kvalitni optimalizaci. Hlavnimi kritérii jsou: volba vhodnych funkci, které bude firma
nabizet zdkaznikiim, pecliva optimalizace textl jednotlivych stranek, promyslené zavedeni
klicovych slov vystihujici nabidku sortimentu, rozsahlé registrace a zapisy jak do katalogd,

tak 1 do fulltextovych vyhledavaci.

4.1 Kroky k optimalizaci pouzité aplikace

Néavrh validniho, sémantického a ptehledného kodu je také vstupenkou k lepSim pozicim
ve vyhledavacich. Jak uz bylo zminéno V teoretické ¢asti, musi byt dodrzeny zakladni on —
page faktory. Jedna se o spravny vybér klicovych slov, ktera jsou ¢asto hledana a ptitom
maji nizkou konkurenci. Neni jednoduché je nalézt, proto je dobré vybrat kompromis.
KazZdou stanku je nutné optimalizovat na jiné slovni spojeni, a jelikoZ se jedna o lokalni
firmu, je dobré i uvadét nazev mésta nebo firmy. Dulezity tag titulek musi mit spravnou
délku a pro uzivatele musi obsahovat jasny text, podle kterého miZe usoudit, co dané
stranky obsahuji. Meta tag description bude obsahovat kratky popis obsahu dané stranky.
zavedeni tucného textu nebo zvyraznéného kurzivou a pokud moZno i1 spravny popis
obrazkl. Po vytvoreni stranek si také musime ovéfit syntaktickou spravnost HTML kodu a

velikost stranky.

4.2 Graficky navrh

V prvnim kroku je velice dillezité rozvrhnout si grafické zpracovani a strukturu stranek a
také se zaméfit na celou hlavicku a kvalitni vzhled. K samotnému navrhu vedla dlouhd
cesta. Bylo potfebné vytvofit reprezentativni stranky, které budou odpovidat designu
webovych aplikaci, které jsou nyni ,,moderni*. Nutné je také dodrzet kombinaci firemnich
barev, coz jsou modra a zluta. Tento navrh (Obrdzek 11) pak bylo potieba nakodovat do

xhtml kédu a kaskadovych stylt.
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Na prvni pohled jsou stranky velmi jednoduse a Cisté feSené a pravé to se v soucasnosti od
webovych aplikaci o¢ekava. Zadné ,,zbyte¢né preplacané™ prezentace, kde vyskakuji rizné
reklamy a svitici texty a zdkaznik se nemiiZe ani zorientovat, kde co najit.

...veSkeré systémy moderni elektroinstalace

montdz e udrzba e revize o elektro

MONTELZI

= RozZnovp.R.

www.montezi.cz

O spoleénosti
Nabidka sluzeb
Reference
Dodavatelé

Kontakt

756 61 Roznov p. Radh.

Telffax: +420 571 602 333
E-mail: montezi@montezi.cz

Nabidka sluzeb Reference Dodavatelé Kontakt

Obrazek 11: Navrh webovych stranek
Podle nejstarsiho a nejpouzivanéjs$iho kompozi¢niho principu — zlaty fez, ktery se pouziva
v malifstvi, architektufe, typografii, fotografii a také v grafickych navrzich pro web, je na
vzhledu stranky diilezit¢ umisténi hlavnich upoutavacich prvka. Vysledkem zkoumani je
usecka rozdélena v poméru 1.61:1 a prakticky to znamend misto, jakym zplsobem

umistime dominantni prvek na daném objektu.

1.61:1

Obrdazek 12: Rozdeleni usecky zlatym rezem v pomeéru 1,61:1 a umisteni optického stiedu
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Mymi prvky jsou logo firmy a obrazek firmy, kde obrazek je mnohem vétsi a umistén na
dominantnéjsim misté. Leva strana totiz pfitahuje méné nez prava, protoze odporuje

zpusobu naseho Cteni - zleva doprava - ktery povazujeme za ptirozeny a plynuly.
Hlavni strana

Hlavni stranka a také vSechny ostatni maji stejné rozlozeni v podobé hlavi¢ky, menu,
zobrazovaci ¢asti pro implementované prvky (text, obrazky, kontakt) a paticky. V hlavicce
stranky je pouzito logo firmy, které funguje i jako odkaz na uvod. Dale se zde nachazi
dynamicky se meénici obrazky budovy firmy. Celd stranka je statickd a dynamicky se
pfepind pouze zobrazovaci ¢ast. Menu je sestaveno z nékolika polozek, které si nyni

popiSeme.

...veskeré systémy moderni elektroinstalace

montaz e udrzbao e revize e elekiro

ONTEZI

s.r.o.  RoZnovp.R.

www.montezi.cz

O spole¢nosti Vitame Vas na strankach spolecnosti Montezi s.r.o.

Montezi s.r.0. j= firma s vice nef devateanictiletou tradici.

Nabidka sluzeb

R!:hzuj: elektroinstalace ve viech t y by ré ych  staveb,

Reference ivnich budov, ich & bytovy domﬂ ék:tsky-h 2 sp:ﬂ*vr».r‘ zafizeni a
vaf=jného ozvitieni vietnd zajifténi projektové dokumentacs = revizni zprivy.

Dodavatelé pecislizaci firmy Jsou elektroi provédiné v Eistjch prostorech ve zdravotnickjch &

far ickych zari; h, v ickém a elektr pramy Pro své zdkazniky

Fotogalerie zajidfujame vi= o8 projekic, \':évky materidle 8% po revizi. Nafim cilem J= praciznost s maximiini

spokojenost zdkaznika.

Kontakt Firma MONTEZI s.r.o. Sisponuje vedkerjmi potiabnjmi oprévrbnimi, j= vybavens visstni techrikou,
vl:strm'! =trojnim = sutﬂn:bﬂ:vyl—! parkem. K j=jim pr-:}r'-st-m pati nizké rezijni ndklady a
tézni vykony v kritké realizacni dobé, diky f=mul j= schopna nabidnout zdkaznikovi
pRizniveu canu & zéruku na provedené price v trvdni a2 60 mésicd.
) Nabizime:
756 61 Ro3nov p Radh elektroinstalace vnitinich rozvodd NN
ich r di NN
Tel./fax: - 571602300 elektroinstalace rozvodd pro slaboproud
E-mail: montezi@montezi.cz t4E a revize h da
2 Etleni & 0svit] .

révize

montéze elektrického podishového vytépéni, ochrana okapd a prijezdovych cest
konzultace refeni systémd MaR s tvorbu technického zadéni

reslizace montéze zarizeni

za#jidténi vyroby rozvad&Ed meéreni a regulace

fii

Vice »

O spoleénosti Nabidka sluzeb Reference Dodavatel & Fotogalerie

{c) Montezl 5.r.0. | Elektrolstaiace | Montad | Revize | arkbs 2011 | Martina Oraveovd

Obrazek 13: Webové stranky firmy [11]
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Hlavni stranka webu je oznacena jako index.php. Jedna se tedy o stranu, ktera se nacita
jako prvni pfi pfipojeni se na stranky montezi.freebo.cz. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o
prvni zobrazenou stranu, tak je vyuzita pro zobrazeni informaci o firmé a jednoduchého

seznamu nabidky sluzeb.

V levé casti se nachazi menu a rychlé kontaktni informace na firmu. V pati¢ce se opakuji

polozky z menu a dopliitkem je zde obrazek zarovky, kterou ma firma i v logu.
Nabidka sluzeb

V této Casti je rozdé€leni nabizenych sluzeb firmy do hlavich okruhti. Oproti pivodnim

strankam jde 0 detailngjsi rozdéleni. Kratky uvod k dané problematice a po kliknuti na

vybranou sluzbu, je zobrazen detailngjsi popis konkrétni sluzby.

Reference

V této ¢asti jsou uvedeny nejdillezitéjsi reference firmy za poslednich 5 let, s moznosti

v.montezi.cz > nabidka sluzeb

Nabidka sluZeb

g\ ##™ Elektroinstalace

»

Dod3dvdme kompletni domovni a primyslové
montaZze v oblasti elektroinstalacnich praci
vietné zajisténi projektové dokumentace a
revizni zpravy.Nas profesionalni tym zrealizuje

veskeré elektroinstalaéni vedeni...

...vice »

eni a regulace

Poskytujeme veskeré sluzby v oblasti méfeni a
regulace v Sirokém spektru specializaci.
Zajistujeme komplexni FeSeni od technického
zad3ni na z3kladé pozadavk( uzivatele &
technologického projektu ...

... vice »

Vyroba rozvadéch

Nase firma vyrdbi elektrické rozvadéce jiz od
roku 1992. Diky tomu jsme ziskali bohaté
zkusenosti pfi realizaci riznych typG zakdzek a
miZeme tak nasim zdkaznikim nabidnout
optimalni Feseni jejich pozadavka...

...vice »

Hromosvody

Netekejte az Vas blesk najde a zapali vam
stiechu nad hlavou ! Hromosvody jsou dobrou a
davno ochranou proti blesku.
Objednejte si u n3s montdz hromosvodu pro
V&$ diim & jakoukoliv jinou budovu...

ovérenou

... vice »

Obrazek 14: Nabidka sluzeb firmy [11]

nahlédnuti do archivu, kde jsou uvedeny vSechny reference od zalozeni firmy.
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Dodavatelé

V této sekci se oproti pivodnim strankdm moc neménilo. Probéhlo jen malé doplnéni
dodavatell a aktualizace nefunk¢nich odkazi. Zpracovani ma formu odkazii na ptislusné
stranky firem nebo obchodniki. Pro lepsi orientaci navstévnika, jsou jednotlivi dodavatelé

rozdéleni podle specializace jejich firmy.
Fotogalerie

Po otevfeni stranky fotogalerie se zobrazi malé nahledy fotek z praci firmy. K zobrazeni

jednotlivych detailt fotografii byl pouzit celosvétoveé znamy prohlize¢ obrazka slimbox.
Kontakt

Stranka obsahujici veskeré kontaktni informace o firmé€. Prvnim co uvidite pfi zobrazeni
uvedené stranky je mapa s oznaenim rychla navigace, ktera odkazuje na polohu firmy.
Podstatnou ¢asti je také vypis veSkerych kontaktnich informaci tykajicich se firmy, jako je
adresa, e-mail, ICO, nebo ¢&. iétu. Nesmi zde chybét také formulai pro piimy kontakt na
firmu. Je zde oSetieno, aby uzivatel vyplnit vSechny pole ozna¢ené hvézdi¢kou a uzna jen

spravny tvar e-mailu. Pro zamezeni spamovych zprav od robotl je vyuzito standartu

ww,montezi.cz > kontakt
Kontakt
Zastoupeni: Josef Zich Vas e-mail:* [ ‘
7 St:*
Montezi s.r.o. Ersdmets ‘ ‘
Plynarenska 2649 Text:*
756 61 Roznov pod Radhos§tém
Tel./fax: K5 1+420571602332 0
Mobil: (E5%1+4206027222310

E-mail: montezi@montezi.cz

ic: 26869721 | : ‘ A
DIC: CZ26869721 Kod:* nanwd [
?3""“”"‘ spojeni:CSOB RoZnov p.R. lw»‘

Cislo uctu: 216295979 / 0300 e

Obrazek 15: Kontaktni informace firmy [11]
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5 IMPLEMENTACE NOVE APLIKACE DO PROVOZU

Zakladem dobré optimalizace Givodni stranky firmy je kvalitni nadpisova struktura a dobré
prolinkovani s ostatnimi subdoménami. Musela jsem dbat na dodrzeni ur€ité hierarchie
nadpisi, jelikoz pouziti napfiklad vice H1 nadpisi by pro optimalizaci nebylo
nejvhodnéjsi. Na tvodni strance je pouzit jeden HI1 nadpis, dva H2 a H3 nadpisy. Je
zachovana hierarchie od nadpisu H1 az po nadpis H3. Analyza on-page faktort (Obrdzek

16) nové webové stranky na seo-servis.cz byla hodnocena znamkou 97 ze 100 bodu.

Analyza zdrojového kédu U

Adresa: www.montezi.cz

» Datum testovani 1. 06, 2011
# Celkové hodnoceni: 97 %

Popisné informace

Titulek Montezi s.r.0. | Elektroinstalace | Montai | Revize | Udriba
Poi Domovni a primyslové elektroinstalace, elektroinstalace provadéné v Sistych
opis e S St i
P prostorech ve zdravotnickych a farmaceutickych zarizenich.

Klicova ) . ' o e
elektroinztalace RoZnov, revize, hromosvody, méreni a regulace, montaz

slova

Info pro .

P index, follow
roboty
Autor Martina Oravcova

robots txt Existuje

Sitemap www.montezi.czisitemap.xml

Hlaviéka dokumentu

Deklarovana definice typu dokumentu (DTD) XHTRML 1.0 Transitional.
Deklarace znakové sady utf-8.

Titulek stranky je spravné vyplnén.

SSSN S

Popisek stranky je spravné vyplnén.

Obrazek 16: Analyza nového zdrojového kodu [10]

Popisné informace jsou dodrzeny a stranky obsahuji vSechny potiebné tdaje. Titulek
obsahuje specifickou frazi pro webové stranky o spravné délce. Uzivatelé z n€j mohou

usoudit, co na konkrétni strance naleznou.
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Zdrojovy kod
/ Zdrojovy kod ma optimalini velikost. PFili§ velka stranka zatéZuje vyhledavac stahovanim
A prebytecnych dat, a ten pak téZko urcuje relevantni obsah. Navic ho navstévnici dlouho stahuiji.
Celkova velikost HTML kodu: 8 kB

Q/ Stranka je validni podle deklarovaného XHTML 1.0 Transitional.

Sémantika a pristupnost

ﬁ/ Stranka neobsahuje vnorené tabulky.
<{/ Netextové elementy maji alternativni obsah.
.,:/5 Na strance je pouZito pouze spravné sémantické zvyrazfovani textu.

f Text je kvalitné strukturovany do odstavci.
Obsahova cast

ﬁf Stranka obsahuje pravé jeden nadpis h1.
A_f Nadpisy na strance jsou spravné strukturované.

Prehled nadpisi stranky.
: <h1>Vitame Vas na strankach spolecnosti Montezi s.r.o.
\l/ <h2>Nabizime:
<h2> Vice »

Obrazek 17: Zdrojovy kéd novych stranek, sémantika a obsahova cast [10]

Zdrojovy kéd stranky ma optimalni velikost v kB a stranka je validni. Neobsahuje zadné

nevalidni prvky, které by narusovaly sémantiku stranky.

5.1 Zavedeni kli¢ovych slov

Dalsi dtlezitou soucasti optimalizace je zavedeni keywords neboli klicovych slov. Pro
uvodni stranku byla zvolena nasledujici klicova slova: elektroinstalace Roznov,
hromosvody, méfeni a regulace, revize, montaz. Samoziejm¢ nemaji na vSe vliv jen
keywords, ale i description (popis stranek). U uvodni stranky jsem zvolila popisek stranek,
do n€hoz se vhodné zakomponovali klicové slova. Description : ,,Domovni a primyslové
elektroinstalace, elektroinstalace provadéné v ¢istych prostorech, ve zdravotnickych a

farmaceutickych zatizenich“. Pro stranku .../nabidka-sluzeb/elektroinstalace byla zvolena
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klicova slova: ,.elektroinstalace, revize, hromosvody, méfeni a regulace, MaR, montaz,
udrzba“. Uvedena klicova slova byla pro uvodni stranku a stranku nabidka sluzeb, 1ze ale
piidavat klicova slova a popis kazdé statické strance, coz samoziejmé jen podpoii jejich

vysledky ve vyhledavani.
Ukéazka zavedeni klicovych slov:

<meta name="keywords" content="elektroinstalace, revize,

hromosvody, mér¥eni a regulace, MaR, montéaZ, udrziba" />

W O

5.2 Zapis do katalogu a fulltextovych vyhledavacia

Po uspésném zaklicovani stranek a optimalizovani obsahu je nutné ziskat podporu ve
zpétnych odkazech. Ziskavanim zpétnych odkazli zabudujeme stranky do urcité sité jiz
zabéhnutych webovych prezentaci. Existuje vice zpusobu jak tyto odkazy ziskat. Prvni
metodou je zapis stranek do katalogi a vyhledavaca na internetu. Zaregistrovani asi do 140
¢eskych katalogli a vyhledavacu, u kterych si ovéfime funkénost a nekomeréni zapis. Zbylé
katalogy pozaduji za zapis Ci registraci ur¢ité poplatky. Pro zapis udaji je vyzadovana
adresa firmy nebo fyzické osoby, na kterou budou stranky vedeny. Neékteré katalogy
vyzaduji 1 vypis klicovych slov. VSude je nutné uvadét kratky a delsi popisek stranek, ktery
bude v pfislusném katalogu zobrazovan. U katalogti pro pifidavani firem je nutné i
identifikacni ¢islo fyzické osoby nebo firmy. Po zadani e-mailu nasledné piislo vyjadieni
od administratorti katalogli o ptidani stranek do jejich katalogu. Nékteré piijdou hned, jiné

az za 2 — 3 tydny a nékteré dokonce az za 2 mésice.
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6 TESTOVANI A VYHODNOCENI NOVYCH WEBOVYCH
STRANEK

Cokoliv co nejde méfit nelze ani fidit. Tato véta plati samoziejmé 1 pro SEO. Je dilezité
zjistit, jaky ucinek optimalizace webové stranky piinasi. Pro méfeni navstévnosti je pouzit
webovy nastroj Google Analytics. Dokaze vytvotit grafy, na kterych lze sledovat celkovy
vyvoj navstévnosti, odkud lidé na stranky piichazeji, kolik ¢asu na nich travi. Pokud
uzivatelé ptichdzeji z vyhledavact, neni to v drtivé vét§in€ na Uvodni stranku, proto je

dobré kody na sledovani umistit na kazdou stranku.

6.1 Vysledky méfeni piivodnich stranek

Nejdilezitéjsim faktorem, ktery byl méfen jak na puvodni i nové webové aplikaci, je
navstévnost. Z grafu (Obrazek 18) vysledujeme, Ze se primérné pohybovala okolo 5
lidi/den. Casto se v grafu objevuje i nulova navstévnost, ktera miize vyjadfovat, e stranky

nejsou Uplné potradku (nejsou na prvnich pozicich) a 1idé o n€ nejevi z4jem.

Prehled navstévnostistranek za obdobi 1. 12. 2010 - 28. 2. 2011
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Obrazek 18: Prehled navstévnosti stranek za obdobi 1. 12. 2010 — 28. 2. 2011

Za pomoci aplikace Google Analytics z hlavniho piehledu byly vyuzity informace
(Tabulka 1), které nam ukazuji pocetné, jak na tom s navstévnosti, zobrazenim stranek
nebo procentem odchodd pivodni web Dbyl. K porovnani byly vybrany pouze ty

nejdilezitéjsi informace z prehledd nabizené Google Anylytics.
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Tabulka 1: Prehled za obdobi 1. 12. 2010 — 28. 2. 2011

Obdobi 1. 12. 2010 - 28. 2. 2011

Navstévy 235
Unikatni navstévnici 187
Zobrazeni stranek 680
Unikatni zobrazeni stranek 497
Stranky/navstéva 2,90
Primérna doba trvani navstévy 0:01:20
Mira okamzitého opusténi 45,30%
Procento novych navstév 71,03%
Procento odchodu 33,47%

6.2 Vysledky méreni novych stranek
K prezentaci vysledki optimalizace byly vyuzity hlavni piehledy sluzby Google Analytics:
* Piehled navstév ve sledovaném obdobi
* Podil zdroji navstévnosti podle typu pfistupu na stranky
» Konkrétni zdroje/média navstévnosti
* Procentualni vyuziti prohlizeci
* Pfehled vyhledavani ptes klicova slova

Piehled navstév na novych strankach se viditelné 1i§i od navstévnosti puivodnich stranek
(Obrazek 19). Uz pouhym okem vidime, ze se navstévnost ¢asto pohybuje okolo hranice 10

- ti lidi/den.

Prehled navstévnosti stranek za obdobi 1. 3. 2011 - 31. 5. 2011
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Obrazek 19: Prehled navstévnosti stranek za obdobi 1. 3. 2011 —31. 5. 2011
Navstévnik mize pfijit na stranku z nékolika zdkladnich zdroji. Bud’ zad4 ptimo URL

adresu (piima navstévnost), pripadné klikne na nas odkaz na cizi strance (odkazujici
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stranky). Posledni zpasob, kterym uzivatel navstivi naSe stranky, je ptes vyhledavac pfi
zadani hledaného vyrazu (vyhledavace). Podil zastoupeni téchto tii kategorii je zndzornén v

grafu podilu zdroju (Obrdzek 20).

Podil zdroju

Obrazek 20: Podil hiavnich zdroji navstevnosti

H Vyhledavace
B Odkazujicistranky

1 Prima navstévnost

Podrobné;jsi pohled na veskeré zdroje navstévnosti je na Obrdzek 21.

Zdroje navstévnosti

M google / organic
| (direct) / (none)
[ seznam / organic
M firmy.cz/ referral

@ google.com / referral

Obrazek 21: Podil konkrétnich zdrojii navstevnosti
Nejvyznamnéj$i podil na navstévnosti, jak je z grafu patrné, maji vyhledavace (Google,
Seznam) a ptima navstévnost. Nasleduje katalog Firmy.cz, kde byly stranky vlozeny, do

prislusné kategorie Elektromontazni a elektroinstalacni prace.
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Jestlize piijde navstévnik pfes odkaz, na strance vyhledavace je sledovano kli¢ové slovo

nebo fraze, kterou uzivatel zadal jako vyhledavaci vyraz.

Prohlizece

B Internet Explorer

H Mozilla Firefox
Chrome

B Opera

m Safari

Obrdzek 22: Graf procentudlniho vyuziti prohlizece K zobrazeni stranek
Na grafu (Obrdzek 22) je vidét procentualni vyuziti prohlizect navstévniky. Stale
nejpopularnéjsi je prohlize¢ Internet Explorer, na skoro stejné tirovni je i Mozilla Firefox.

V dnesni dobé€ se zacind i t&sit velké oblibé prohlize¢ Google Chrom.

Klicova slova

B montezi

M elektroinstalace roznov
pod radhostém

m elektroinstalace roznov

m elektricky proud

B hromosvody

M elektrina

M elektro instalace

m ostatni

Obrdazek 23: Rozdéleni navstevnosti pres klicova slova

Graf klicovych slov (Obrazek 23) zobrazuje nejvétsi podil zastoupenych klicovych slov,
pres kterd navstévnici navstivili webové stranky. Pro vyrazy ,,montezi* a ,,elektroinstalace

roznov pod radhostém® je stranka umisténa na lepsich pozicich nez u ostatnich klicovych slov.
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V tabulce (Tabulka 2) se nachazi piehled navstévnosti novych stranek. Uz jen okem
zpozorujeme, oproti predchozi tabulce, Ze pocet navstév se nam zvysil za stejné dlouhé

obdobi vice jak 0 300%.

Tabulka 2 Prehled za obdobi 1. 3. 2011 — 31. 5. 2011

Obdobi 1. 3. 2011 - 31. 5. 2011

Navstévy 747
Unikatni navstévnici 487
Zobrazeni stranek 2797
Unikatni zobrazeni stranek 2010
Stranky/navstéva 4,02
Primérna doba trvani navstévy 0:02:57
Mira okamzitého opusténi 36,47%
Procento novych navstév 71,61%
Procento odchodu 22,29%

Zobrazeni vizualizace navstév na mapé (Obrdzek 24) je vtomto ptipadé zaméfena na
Ceskou Republiku, protoze pokryva nejvétsi podil navitdv. Nejvice navitévnosti pochazi

ze Zlinského a Moravskoslezského kraje.

Obrdzek 24: Vizualizace ndvstévnosti na mapé za obdobi 1. 3. 2011 — 31. 5. 2011 [12]
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6.3 Vyhodnoceni vysledkii optimalizace

V dob¢ psani této prace jsou stranky v provozu 3 meésice, coz se vyrazné projevilo na
vysledcich. Od spusténi webu probéhl prepocet ranki u vyhledavace Google, a zatim byl
ptidélen PageRank 3/10. Toto nizké Cislo mizeme pfifadit tomu, Ze jsou nové stranky
vystaveny pomérné kratce. S-rank vyhledavace Seznam.cz byl piidélen také s hodnotou k
31. 5. 2011 na 50/100. Hodnoty ranku kolisaly vzdy po pfidani webovych stranek do
katalogu. Neékterym katalogim trvalo piidani stranek i 2 mésice, proto zména ranki

nenastala hned.

Z vysledkii méfeni UspéSnosti webu lze zjistit, jaké zmény nastaly. Zda byly pro nas
plusové ¢i minusové. Z mého méfeni vyplyva (Tabulka 3), ze Zadna z polozek na novych
strankach neni ztratova. Vyrazné vzrostla navstévnost a prevazné zobrazeni stranek. Mira
okamzitého opusténi i procento odchodd se snizily, coz vyjadiuje, Ze navstévniky nové

stranky vice zaujaly nebo nasli informace, které hledali.

Tabulka 3: Zhodnoceni vysledkii starych a novych stranek za stejné dlouhé ¢asové obdobi

Staré stranky  Nové stranky
Navstévy 235 747
Unikatni navs$tévnici 187 487
Zobrazeni stranek 680 2797
Unikatni zobrazeni stranek 497 2010
Stranky/navstéva 2,90 4,02
Primérna doba trvani navstévy 0:01:20 0:02:57
Mira okamzitého opusténi 45,30% 36,47%
Procento novych navstév 71,03% 71,61%
Procento odchodu 33,47% 22,29%

Do budoucna by bylo dobré umistit optimalizované stranky na partnerské weby (umisténi
odkazu v pati¢ce webu) a to zejména pro vyménu zpétnych odkazi. Cimz si zajistime jests
vysS$i navstévnost. Nejlépe na tematicky pribuzné weby, V oblasti elektroinstalacni

(prodejny elektro materidlu).
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ZAVER
Cilem bakalatiské prace bylo provést analyzu stavajicich stranek, nasledné vytvofit novou

webovou prezentaci firmy se zaméfenim na optimalizaci pro vyhledavae. Zavést nastroje

pro méteni novych webovych stranek a vyhodnotit vysledky optimalizace.

V prvnim kroku byla provedena analyza puvodnich webovych stranek, pii které bylo
zjisténo, ze strankam chybi popisné informace (popis, klicova slova, robots.txt, sitemap...).
Webova aplikace obsahovala 46 chyb, coz muze mit za nasledek Spatné zobrazeni
uzivatelim. Dale obsahovala vlozené inline CSS styly, které maji byt umisténé ve
zvlastnim souboru a netextové prvky (obrazky) nezobrazujici se ve vSech prohliZecich.

Vysledkem toho vseho bylo, ze pfi analyze dosahly stranky hodnoceni jen 48 bodu ze 100.

Na zéklad€ provedené analyzy byla navrzena optimalizace pouzivané aplikace s vyuzitim
SEO. Dodrzeni zakladnich on — page faktori, coz zavisi na promysleném zavedeni
klicovych slov, tagu titulek a description. Nadpisy budou dodrzovat hierarchii od
nejvys§iho H1 po nejniz§i H6. Zavedeni tuéného nebo zvyraznéného textu kurzivou a
pokud mozno i spravny popis obrazkt. Po vytvofeni stranek byla také ovétena syntakticka

spravnost HTML kodu a velikost stranky.

Nova webova prezentace byla vytvoiena dle grafického navrhu. Hlavni stranka a také
vSechny ostatni maji stejné rozlozeni v podobé hlavi¢ky, menu, zobrazovaci ¢asti pro
implementované prvky (text, obrazky, kontakt) a paticky. V hlavicce stranky je pouZzito
logo firmy, které funguje i jako odkaz na uvod. Drzen byl i optimaliza¢ni navrh, kde kazda
stranka obsahuje titulek s ndzvem firmy, klic¢ova slova a kratky popis podle obsahu dané
stranky. Pro efektivni optimalizaci webu byl zaveden soubor robots.txt a sitemap. Pro lepsi
pozice ve vyhleddvacich byla také webova aplikace rozséhle registrovana do katalogli a

fulltextovych vyhledavaci.

Noveé vytvofend webova prezentace byla implementovana do provozu na zacatku biezna
2011. Pti analyze on - page faktord za pouziti stranky seo-servis.cz dostaly znamku 97 ze
100 bodl, coz zna¢i o spravné validité¢ zdrojového kodu, sémantice a obsahové Casti

webové¢ aplikace.

Testovani a vyhodnoceni novych webovych stranek ukazalo, ze névstévnost a zobrazeni
stranek vzrostla o vice jak 300%. Byl zjistén hlavni podil zdroji a za pomoci nejéastéjsich

klicovych slov (montezi, elektroinstalace roznov, elektricky proud, hromosvody, elektfina,
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elektro instalace) uzivatelé vyhledali stranky. VSe naznacuje, Ze optimalizace byla Gspésné

provedena.

Bohuzel nastaly i prvni komplikace, kdy firma piestala jevit zajem o mou praci a
upiednostinovala pozd¢€jsi praci rodinného prislusnika. Nejvétsi chybou bylo, Zze jsem
neméla s firmou smlouvu a vSe bylo domluvené na zakladé mé dobré vile a firmy.
Umoznili mi stranky ponechat na webu do konce kvétna 2011, kdy jsem ukoncila
sledovani pomoci aplikace Google Analytics a nadale jsem s firmou vice nespolupracovala.
Pozdé&ji se ukazalo, ze jejich nové stranky nebyly az tak nové, kdyz se na nich objevily

prvky z mé webové prezentace, jako rozlozeni stranky, texty a obrazky.
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CONCLUSIONS

The aim of this thesis was to analyze the existing site, then create a new web presentation
of the company with a focus on search engine optimization. Introduce a tools for analyzing

new web pages and evaluate the results of optimization.

In the first step, the analysis of the original web site was done. It was found that the site is
missing descriptive information (description, keywords, robots.txt, sitemap ...). Web
application contained 46 errors, which can result in poor display output to visitors. It also
contained embedded inline CSS styles, which should be placed in a separate file and non-
text elements (images) not visible in all browsers. The result of all this was, that after

analyzing the web pages, the reached score was only 48 points out of 100.

Based on the results of analysis, the optimization was proposed using SEO. Complying to
basic on - page factors, which depends on a sophisticated implementation of key words,
title tag and description. Titles will follow a hierarchy from the highest to the lowest H1-
H6. The introduction of bold or highlighted text in italics, and if possible correct
description of the images. After creating the site, the syntactic correctness of HTML code

and page size was also verified.

The new website was created following the graphic design. Home page and all others have
the same layout, namely the header, menu, display of the implemented elements (text,
images, contact) and footer. The company graphic logo is used in the header, which also
works as a link to home page. Optimizing design was held, where each page contains the
company name headline, keywords and short description according to the content of given
page. For effective optimization, the site was introduced with robots.txt file and sitemap.
To get better position in search engines query, the web application was also registered in

catalogs and full-text search.

The newly created website was implemented into full operation in early March 2011. Using
the analysis of on - page factors through seo-servis.cz, it got 97 out of 100 points,

indicating good validity of the source code, content and semantics of web applications.

Testing and evaluation of new website showed, that the number of visitors and page views
increased by over 300%. It was found, that a major number of hits was due to using the

most common keywords (Montezi, Roznov electroinstalation, electrical power, lightning,
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electricity, electrical installation) in the search queries. Everything indicates that the

optimization was performed successfully.

Unfortunately, the first complication arised when the company ceased their interest in my
work and favored the later work of a family member. The biggest mistake was, that | did
not have a signed contract with the company and everything was done by my good will and
agreement with the company. They allowed me to leave the website running until May
2011, when 1 finished the analyze with Google Analytics, then the cooperation definitely
stopped. Later it became clear that the new webpages were not so new, using the elements

from my website, such as page layout, texts and images.
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Pl Porovnavajici graf navstévnosti stranek

PIl Porovnani zobrazeni stranek webové aplikace
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