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Marketingovy plan zaméfeny na bronzové kovové pigmenty

Kritéria hodnoceni: Pocet bodt (0 — 10)

1 Naroénost tématu prace 9

2 SpInéni cilG prace 10

3 Teoreticka ¢ast prace 9
Prakticka ¢ast prace

4 C 9
(analyticka ¢ast)

5 Pvravlftl,cl(? Cast prace 10
(Fesici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 10
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na trovni zdkladnich pozadavk
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5 -6 bodu spinéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodu spinéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B podle ECTS)

9—-10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovidd stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

V bakalafské praci na téma ,Marketingovy plan zaméreny na bronzové kovové pigmenty” si autorka,
sleCna Lucie Kopuncova, stanovila za cil vypracovani marketingového planu. Teoretické poznatky
jsou prehledné shrnuty v ¢asti teoretické, kladné hodnotim zejména pocet literarnich zdrojd, pro
obor marketing rozhodné vyznamnych. V ¢sti praktické se pak zabyva analyzou problematiky v nasi
spole¢nosti ALBO SCHLENK, s.r.o0. a navrhuje optimalni marketingovy plan. Vypracovani praktické
¢asti bylo podminéno rozsahlymi znalostmi dané problematiky jak v na$i spole¢nosti, tak i v
materské spole¢nosti CARL SCHLENK AG v Némecku. Cil stanoveny v za&atku prace je tedy splnén.
Ocenuji pfinos této prace pro nasi spole¢nost, nebot zpracovana problematika byla doposud jen
okrajovou zaleZitosti. Vtomto ohledu autorka formuluje své vlastni zavéry a prace obsahuje
originalni vysledky a feSeni. Prace je napsana prehledné a srozumitelné a po formalni strance
neshleddvam v praci Zadnych nedostatk(i. Sle¢na Lucie Kopuncova prokazala znalosti z daného
oboru, vytycené cile své bakaldiské prace splnila, a proto predlofenou bakalaiskou praci v plném
rozsahu doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
Z jakého divodu se v marketingovém planu zaméfujete pfevazné na marketingovou
komunikaci a ne napfiklad na produkt samotny?

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X]

Prace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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