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Navrh na zdokonaleni marketingového planu se zamérenim na komunikaci

Kritéria hodnoceni: Pocet bod(i (0 - 10)
1 Narocnost tématu prace 8
2 Splnéni cild prace 7
3 Teoreticka ¢ast prace 5

Prakticka ¢ast prace

4 S
(analyticka cast) ¢
Prakticka ¢ast prace

5 G v 7 7
(FesSici ¢ast)

6 Formalni uroven prace 7
CELKOVY POCET BODU "
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodl Nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na urovni zakladnich pozadavku
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splinéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D podle ECTS)

5-6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C“ podle ECTS)

7 — 8 bodu spinéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 -10 bodt splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Cilem bakalafské prace je zpracovani navrhu marketingového planu se zaméfenim na
komunikaci pro Kosmeticky salon Lenka za G¢elem jeho zdokonaleni. Studentka si zvolila co
do rozsahu velmi naroéné téma. Ndvaznost jednotlivych kapitol aZz na drobné vyjimky se jevi
jako logickd a ¢tendfi srozumitelna. Teoreticka vychodiska ve vztahu k feSené problematice
jsou zpracovana velmi povrchné. Z hlediska nastinéni metodologického postupu v kapitole
1.1 Situaéni analyza chybi uvedeni vhodnych primarnich analytickych metod, jak postupovat
pfi hodnoceni vnitfniho a vnéjsiho prostfedi, jez jsou zakladnim predpokladem pro poufZiti
SWOT analyzy jakoZto syntézy poznatki k formulovani adekvatnich zavér( (v prehledu
pouzité literatury chybi jakykoliv zdroj vztahujici se k marketingovému vyzkumu). Taktéz
v kapitole 2 Marketingovy mix sluzeb studentka opomnéla k jednotlivym ndstrojim zminit
kritéria véetné zplsobu, jak méfit jejich efektivitu. PouZita literatura je citovana. V praktické
&asti, po predstaveni podnikatelského subjektu je zafazena podkapitola 4.3 Marketingovy
mix sluzeb, kterd vystizné popisuje jednotliva 7P, jeZ jsou vyuZzivana danym podnikatelskym
subjektem. Dale je zafazena sekundarni SWOT analyza, ktera ovSem predchazi dvéma
primarnim analyzam, coZ neni vsouladu se zakladnim pfedpokladem pro jeji sestaveni.
Navzdory témto nedostatkiim pozitiva prace Ize spatfovat v samotném navrhu planu, ktery
je roz€lenén do nékolika ¢asti podle nastroji marketingového mixu sluZeb, s dirazem na
zvy$eni a zlepSeni Uéinku propagace. Formalni Groven prace a pisemny projev autorky jsou
na dobré urovni.

Otazky k obhajobé:

1. Méla jste moznost svij zlepsujici navrh konzultovat s podnikatelskym subjektem?
Jaké byly jeho reakce?

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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