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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 C

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 C

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 C

10Jazyková úroveň práce 10 A

11Formální úroveň práce 10 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,47 B


Připomínky a hodnocení práce:

Předložená práce vychází z kvalitních teoretických základů, které relevantně popisují danou problematiku. Autorka velmi pečlivě mapuje stanovené oblasti a vytváří si tak vhodný odrazový můstek pro další části práce. Absentuje zde však porovnání názorů více autorů a u některých podkapitol není zcela jasné, z jakého zdroje autorka informace čerpá. V závěru teoretické části práce, v kapitole popisující metodický postup, je však metodika velmi zestručněna a autorka se věnuje především teoretickému popisu zvolených analýz. V kapitole 5 je metodický postup přiblížen konkrétněji, a to na základě dílčích cílů práce. Obě výzkumné otázky se obrací ke stavu, který nastane až v budoucnu, proto je velmi složité je následně provedenými analýzami zodpovědět.
V analytické části pracuje autorka pouze se sekundárními zdroji, což se v některých fázích analýzy konkurence jeví jako nedostatečné (viz otázky níže v posudku).

Projektová část z velké části obsahuje pouze obecná doporučení a návody, jak dané části komunikační strategie nastavit, absentují zde konkrétní návrhy autorky plynoucí z jejího poznání problematiky.

Po formální stránce odpovídá předložený text požadavkům kladeným na diplomovou práci.

Otázky k obhajobě: 
1. V teoretické části uvádíte jeden z názorů na stanovování rozpočtu na komunikaci. Jaké další metody jsou v této oblasti využívány?
2. O jaké informace byste doplnila sekundární analýzu konkurence, pokud byste pracovala i s primárními zdroji? Proč jste se rozhodla „pouze“ pro sběr a vyhodnocení sekundární zdrojů dat?

3. V projektové části uvádíte výčet klíčových myšlenek pro komunikaci produktu a budování značky. Myslíte si, že je reálné, využít všechny tyto myšlenky při formulaci jednoho konzistentního reklamního sdělení?
4. Proč jste při stanovování primární a sekundární cílové skupiny upřednostnila firmy a organizace před širokou veřejností, vychází toto doporučení z provedených analýz? 
Ve Zlíně dne 24. září 2012


Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1410192695.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		C		C		26		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		C		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		B		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		C		C		26		2

		10		Jazyková úroveň práce		10		A		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		A		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.47		B		1.466		403		1.682






