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Téma BP:
Analyza vybranych nastroji marketingové komunikace
Kritéria hodnoceni: Pocet bod0 (0 — 10)
1 Naro¢nost tématu préce 9
2 Splnéni cill prace 9
3 Teoretickd ¢ast prace 9
4 Prakticka ¢ast prace 8
(analyticka ¢ast)
Prakticka cast prace
5 v i o ows 8
(FeSici ¢ast)
6 Formalni Uroven prace 8
CELKOVY POCET BODU e
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nesplnéno
(odpovida stupni ,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na trovni zékladnich pozadavkd
(odpovidd stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovidd stupni ,,D“ podle ECTS)

5—6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodl splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Bakalafska prace se zabyva analyzou vybranych néstroji marketingové komunikace jedné
nejmenované eské spoleénosti. V teoretické ¢asti, ktera je fadné citovana, jsou definovany
zékladni pojmy a predstaveny ndstroje analyzy, pomoci kterych se pak v praktické ¢ésti
zkouma a hodnoti marketingova strategie firmy. Prace je tedy logicky uspofadana a prakticka
¢ast vychazi a navazuje na tu teoretickou. Ocertiuji rovné€z navrhy doporuceni pro
zefektivnéni vybranych komunikaénich néstroju, které se nachazeji v zdveru prace.

Préice je dale velmi pe¢livé zpracovéna a spliiuje viechny formélni pozadavky, proto lze
odpustit obasné gramatické a stylistické chyby.

PtedloZen4 bakalaiska prace je kvalitni a odpovida studijnimu oboru, proto ji doporucuji
k obhajobg.

Otazky k obhajobé:

1. Pro¢ byly pro zkoumani postaveni firmy na trhu a jejiho vnitfniho stavu vybrany pravé tyto
konkrétni metody (metoda PEST, Porterova analyza a metoda VRIO)?

2. Podle ¢eho byly vybirany a nasledné hodnoceny vlastni kategorie v tabulkdch v ramci VRIO
analyzy (napf. Tab. 4 Analyza fyzickych zdroji firmy ABC, str. 43)?

3. V kapitole ,,Navrhy na zlepdeni marketingové komunikace” (str. 62) je u e — mail marketingu
uvedena moznost vybéru mezi programem a sluzbou. Pro¢ je pro firmu ABC doporucen
program a z jakého dlvodu pravé tento konkrétni?

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. a

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (miniméiné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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