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Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	x


Připomínky a otázky k obhajobě:

Zvolená tematika je pro posluchače studijného oboru Marketingové komunikace obtížným úkolem. Globálně ale lze konstatovat, že předložená práce představuje poměrně solidní text, který přináší základní informace o zpracované tematice.

V teoretické části J.Ptáčková definuje propagační prostředek – inzerát, zabývá se předpoklady vzniku knihtisku a následně vývojem periodického tisku jako hlavního nositele inzerce. Sleduje významnější české novinové a časopisecké tituly 18. a 19. století a zkoumá, zda se v nich objevuje inzerce a jaké charakteristiky nabývá. Stranou pozornosti nezůstávají ani jevy související obecně s vývojem reklamy jako stále koncentrovanější formy komerční komunikace. 
V práci absentují výchozí hypotézy, přestože byla studentka k jejich formulaci vyzvána.  


Autorka pracovala samostatně, první verzi práce bylo nutno vrátit k přepracování, neboť byla spíše dějinami české žurnalistiky, než dějinami české inzerce. Obecně řečeno, nakonec získala dobré zdroje, nicméně již s nimi nedokázala přesně pracovat (odkazy v závorce nemohou být bez stránkového odkazu),  u některých myšlenkových celků je zřejmé, že by bylo potřebné je podrobit kritické analýze a ne je pouze přebírat – např. str. 5, odkaz 7. Stejně tak informace o vzniku prvních reklamních agentur – str. 5 – není přesná, vznikaly inzertní kanceláře, z nichž se vyvinuly reklamní agentury. Na vzniku inzerce se nepodíleli umělci uvedeni na str. 6 – ale podíleli se na formální podobě inzerce. Konstatování na str. 43, že inzerce je nejstarší formou masové komunikace, není pravdivé.

K obhajobě požaduji, aby J.Ptáčková charakterizovala vývoj inzerce v kontextu celkového proudu reklamních aktivit druhé poloviny 19.století. 
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
D - uspokojivě
Ve Zlíně dne 2006-05-20
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