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Komunikacni strategie Penzionu Romana Luhacovice

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 —10)
1 Narocnost tématu prace 9
2 Splnéni cilli prace 8
3 Teoreticka ¢ast prace 8

Prakticka cast prace

4 o iF G 8
(analyticka cast)
Prakticka ¢ast prace

5 1 R 8
(feSici Cast)

6 Formalni Groven prace 8
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bod nesplnéno
(odpovida stupni ,F” podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na trovni zdkladnich pozadavk(
(odpovida stupni ,,E” podle ECTS)

3 -4 hody splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D” podle ECTS)

5 -6 bodd splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C” podle ECTS)

7 -8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B” podle ECTS)

9 - 10 bodl splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:
Bakalafska prace se zabyva komunikaéni strategii Penzionu Romana v Luhacovicich.

Dané téma je v souladu se studijnim oborem a autorka k problematice pfistupovala velmi
zodpovédné. Cile prace, které byly vytéeny v ivodu prace, byly splnény.

Teoreticka cast je vsouladu s praktickou ¢asti a vychazi z dostate¢ného mnoiZstvi zdrojt,
které jsou v praci spravné citovany.

V praktické &asti je charakterizovan penzion Romana véetné analyzy jeho souéasnych
marketingovych aktivit a konkurenéniho prostredi.

Nedilnou soudasti prace je anketni Setfeni, ve kterém se podafrilo ziskat informace od 125
respondenti. Daldi duleZitou casti je SWOT analyza penzionu a jeho marketingové
komunikace.

StéZejni Casti prace je navrh marketingové komunikace, ve kterém se autorka zabyva
cilovymi skupinami, stanovuje cile marketingové komunikace a navrhuje marketingovy mix,
jehoi soudasti je ¢asovy plan, rozpocet a méfeni Gcinnosti navrhu komunikaéni strategie.
Velmi dobfe a prehledné je zpracovana nakladova a rizikova analyza.

Po strance formalni je prace v poradku a je vyuZitelna v praxi. Pro majitele penzionu je
urcité pfinosna.

Doporucuji praci k obhajobé.

Otazky k obhajohé:
1) V pracinas. 18 pisete, Ze efektivni MAV se sklada ze 6 krok. Mate viak uvedeno
kroki 5. Ktery je ten Sesty?
2) Bylo by moZné propagovat penzion i na nékterém veletrhu?
3) Nebylo by vhodné oslovit i segment seniori? Co o ném vite, jaké jsou trendy
v seniorském CR?

Prace splnuje kritéria pro obhajobu BP.
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