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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková úroveň práce 10 b

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,16 A


Připomínky a hodnocení práce:
Autor si zvolil veľmi zaujímavú a originálnu tému zameranú na analýzu marketingovo-komunikačných aktivít v oblasti mobilných operačných systémov, ktorá doposiaľ nebola podrobnejšie spracovaná. Práca má logickú štruktúru, je obsahovo nasýtená a oceňujem najmä sympatický záujem autora zvolenú tému, ako aj jeho široký prehľad v danej problematike. Prínosom diplomovej práce je aj fakt, že v nej autor rieši konkrétny problém v praxi, ktorý analyzuje z viacerých uhlov pohľadu. 
Jedinú zásadnú pripomienku mám k teoretickej časti diplomovej práce, v rámci ktorej sa mohol autor zaoberať aj oblasťou mobile marketingu, ako novej formy marketingovej komunikácie, ktorá s danou témou logicky súvisí. Diplomant sa mohol primárne sústrediť na to, aký vplyv má vývoj mobilných operačných systémov na rozvoj mobile marketingu a na rozširovanie jeho jednotlivých foriem, resp. nástrojov.
Naopak veľmi pozitívne hodnotím výskumnú časť, v rámci ktorej autor dlhodobo monitoroval rôzne odborné blogy, weby, či diskusné fóra, na základe čoho dokázal presne špecifikovať konkrétne problémy, resp. nedostatky, ktoré sa týkajú mobilného operačného systému Windows Phone. Projektová časť je logickým vyústením diplomovej práce, kde autor dôsledne popisuje spoluprácu medzi firmami Microsoft a Allegro Group CZ s r.o., v rámci prepojenia ich produktov Windows Phone a Aukro.cz, od prvotného návrhu aplikácie až po jej finálnu realizáciu.
Odpovede na výskumné otázky autor zaradil až do samotného záveru diplomovej práce, aj keď by sa podľa môjho názoru mali nachádzať ešte v časti projektovej, čo je však iba malá formálna chyba, ktorá v zásade nekazí celkový pozitívny dojem z práce. 
Diplomovú prácu považujem za kvalitnú, odporúčam ju k obhajobe a hodnotím ju známku A (výborne).

Otázky k obhajobě: 
1. Stručne charakterizujte, čo je mobile marketing a vysvetlite, čím je táto nová forma marketingovej komunikácie špecifická.

2. Stručne popíšte, aký vplyv môže mať vývoj mobilných operačných systémov na rozvoj mobile marketingu a na rozširovanie jeho jednotlivých foriem, resp. nástrojov.

3.  Uveďte v čom vidíte najvýznamnejší prínos vašej diplomovej práce vo vzťahu k praxi.
Ve Zlíně dne 24. 9. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		a		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.16		A		1.158		316		1.158






