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Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 —10)
1 Naroénost tématu prace 6
2 Splnéni cill prace 7
3 Teoreticka ¢ast prace 6

Prakticka ¢ast prace
(analyticka ¢ast)

Prakticka ¢dst prace

? | (et Bast) 7

6 Formalni Groven prace 5
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu Nesplnéno
(odpovidé stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body spinéno pouze na trovni zdkladnich poZadavki
(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D” podle ECTS)

5-6 bodd splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni,,C" podle ECTS)

7 — 8 bodil splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodd spInéno nadstandardné
(odpovida stupni ,, A podle ECTS)




Pripominky k praci:

Cilem bakalaFské prace je provedeni analyzy soucasné arovné marketingové komunikace
spoleénosti SAXO, spol. s r. 0. a vypracovat plan integrované marketingové komunikace na
aktuaini rok 2012. Néavaznost jednotlivych kapitol aZ na nékolik vyjimek se jevi logicka
a srozumitelna. V teoretické &asti jsou co do obsahu dostatecné vysvétlena vychodiska
tykajici se marketingové komunikace a komunika&niho mixu, aviak zcela chybi kapitola
vénovana krokim pfi planovani integrované marketingové komunikace a uvedeni vhodnych
primarnich analytickych metod k hodnoceni vnitfniho a vnéjsiho prostiedi. Ty ovsem
piedstavuji zékladni pfedpoklad pro uziti SWOT analyzy. V neposledni fadé autorka opomnéla
sminit kritéria a metody, jak méfit Gcinnost marketingové komunikace. PouZitd literatura je
citovana, aviak neni dodrzovan jednotny zplsob citovani sekundarnich zdroja. V prakticke
¢asti prace, po predstaveni spolecnosti, je umisténa sekundarni SWOT analyza firmy, jeZ své
poznatky zaklada na postfezich a domnénkach autorky, nikoliv na zékladé ovéfitelnych dat,
které plynou z primarnich analyz. U téchto zjigténi dochazi i k jejich nespravnému zatazeni
do ,prileZitosti a ,hrozeb” (s. 36), a to z hlediska jejich ptivodu (vnitini a vnéjsi)
a moznosti jejich ovliviovani. Stejny nedostatek se opakuje u SWOT analyzy marketingové
komunikace firmy (s. 42). Navzdory témto nedostatkim vyznamna pozitiva Ize spatfovat
v navrieném planu integrované marketingové komunikace, piedeviim v odGvodnéni vybéru
a acinku jednotlivych komunikacnich néstroja. Formalni Urover prace a pisemny projev
autorky jsou (aZ na fadu stylistickych a gramatickych nepfesnosti) na dobré urovni.

Otazky k obhajobé:

1. U SWOT analyzy (s. 36, resp. s. 42) patfitné zd@ivodnéte souvislosti a zafazeni

uvadénych poznatk@ z hlediska zdroji jejich ptivodu (vnitini a vnéjsi) a moznosti
jejich trovné ovlivilovani.

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimaln& jedno kritérium hodnoceno 0 body). D
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