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	Odůvodnění hodnocení práce:

Tato bakalářská práce je komplexně dobře zpracována, nedostatek však vidím v tom, že se teoretická část neshoduje s praktickou části. Teorie popisuje brand, jeho typy, elementy, tedy jednotlivé části značky. Věnuje se také externím faktorům, které značku ovlivnují. Tyto však nejsou v praktické části definovány. Závěr teoretické části je zaměřen na nákupní chování spotřebitele. 
Analytická část práce je však kvalitně zpracovaná. A navrhovala bych v této práci pokračovat při zpracování diplomové práce. 


	Otázky k obhajobě:

1. You examined the effects of various aspects of the brand to the customer. Which aspects is the most important?
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