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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Práca má výborne napísaný úvod. V teoretickej časti je slabšia práca s citáciami – sú príliš dlhé a málo doložené vlastnými komentármi autora. Oceňujem zosumarizovanie informácií po každej kapitole v teoretickej časti. Toto čiastočne chýba v analytickej časti. V analytickej časti sa vyskytujú horšie čitateľné pasáže, keď autor nezvýrazňuje citované slová (napr. ‚alarmed‘ v prvej vete druhého odseku na str. 25). V závere práce je pekné zhrnutie zistení a ich pokus o interpretáciu, ale čiastočné závery mohli byť uvádzané vo väčšej a systematickejšej forme už v priebehu analytickej časti. Zistenia v práci sú relevantné.
Maximálne oceňujem autorove zanietenie pre prácu a značný kvalitatívny posun práce v procese písania. 
Nebola zistená zhodnosť BP s už publikovaným textom.


	Otázky k obhajobě:

Company names are often incorporated into the puns. Is there any difference between using a company name and using a product name (a brand name) in such a slogan? 
Your analytical part contains analyses of 11 slogans; however, the ‘corpus’ you attach in the appendix is longer. Can you explain whether the slogans you analyzed were chosen as perfect representatives of the given categories? Which category is most frequent? 
How did you compile your corpus? 
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