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Téma, zaměření a cíl práce

Téma práce je relevantní pro studovaný obor, spojitost s ním však v práci není tematizována. I když by se dalo říct, že tato souvislost je zřejmé, bylo by dobře, aby o ní autorka pohovořila u obhajoby. Cíl práce je stanoven v úvodu jako „zamyšlení“ (s. 2) a tím také zůstává. Je na posouzení komise, do jaké míry to bude považovat za dostatečné a nakolik ji budou zajímat podstatnější závěry.
Struktura práce, vhodnost zvoleného postupu a použitých metod 

Struktura práce je rozdělena do dvou částí: teoretické a empirické (praktické). Souvislost mezi oběma je spíše slabá. Postup teoretické části není možné považovat za rozbor problematiky, ale spíše za prezentaci výpisků z literatury, bohužel ne příliš dobře vybrané. Postup empirické části je založen na testování dvou hypotéz (s. 29), z nichž ani jedna není zcela snadno testovatelná, i kdybychom použili pokročilejší metodologii. Navíc druhá hypotéza obsahuje vágní termín „život s médii“, jehož neurčitosti je si autorka vědoma (proto zřejmě uvozovky), ale nijak ho nezkouší operacionalizovat. Při obhajobě by měla autorka popsat způsob výběru otázek do dotazníku – proč použila právě tyto.
Odborná úroveň, opodstatněnost závěrů, přínos pro praxi, ev. pro rozvoj oboru Sociální pedagogika

Domnívám se, že práce je sotva dostatečná. Teoretická část neobsahuje žádné odborné uchopení jevů, jimiž se autorka zabývá. Praktická část se nedá považovat za důkaz, že autorka zvládla v rozsahu studia metody empirického výzkumu. 
Práce s literaturou

Výběr literatury není vhodný. Autorka nepoužívá v podstatě žádnou literaturu, o kterou se práce k tématu obvykle opírají. Chybí autoři patřící ke studiím médií, kulturním studiím, teorii komunikace nebo aspoň marketingu. Většina souvisejících titulů jsou popularizační texty. V závěrečné práci by také asi bylo žádoucí použít odborná periodika.
Rozsah práce, jazyková, stylistická a formální úprava

Rozsah práce odpovídá požadavkům. Jazyková, stylistická a formální úprava je průměrná. Odkazy na internetové zdroje neodpovídají žádné normě.
Připomínky, náměty, otázky pro obhajobu

Jak přispělo empirické šetření k naplnění cíle práce, tj. nakolik je autorce po jeho provedení jasnější, „zda reklama musí plnit jen svoji základní funkci informovat a nabízet zboží a služby…“?
Reagujte také na další poznámky uvedené v posudku.

Hodnocení

Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím ji stupněm E.
Datum 16. 5. 2012
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             Podpis

Posudek v písemné i elektronické podobě odevzdejte společně s bakalářskou prací do stanoveného termínu na studijní administrativu IMS Brno, Veveří 111, 616 00 Brno (e-mail: imsbrno@iol.cz).

Doporučení (nedoporučení) k obhajobě a stupeň hodnocení upraví oponent podle skutečnosti (A – výborně, B – velmi dobře, C – dobře,
D – uspokojivě, E – dostatečně, F – nedostatečně).

