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Téma DP: Projekt marketingové komunikace firmy UNIVERSE SLOVAKIA s.r.o., Trenčín

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	


	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:


DP " Projekt marketingovej komunikácie firmy UNIVERSE SLOVAKIA s.r.o., Trenčín" autora Milana Škorca prináša vo viacerých smeroch nekonvenčný pohľad na problematiku marketingovej komunikácie danej firmy. Na portfóliu reklamy, priameho marketingu a public relations diplomant spracoval projekt marketingovej komunikácie konkrétnej korporácie. Daná otázka je v ostatnom decéniu frekventovanou témou základného i aplikovaného výskumu u nás i v zahraničí.


Ako najväčšie pozitívum DP hodnotím koncipovanie výskumných hypotéz, ktoré 
M. Škorec overuje dotazníkovou metódou. Prínosom jeho práce sú i konkrétne návrhy 
na zlepšenie zisteného stavu (priamy marketing prostredníctvom e-mailu, seriál pretekov na horských bicykloch, reklama na internete formou interkatívnych bannerov), resp. odporúčania na zefektívnenie marketingovej komunikácie firmy.   
Otázky:

1. Máte konkrétnu predstavu o využití Vašej DP?

2. V čom sú najväčšie rozdiely v predaji bicyklov zn. Author na Slovensku, resp. EÚ v porovnaní so situáciou v USA/Kanade?  

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
výborne (A)
Ve Zlíně dne 15.5.2006
 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

