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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,35 B


Připomínky a hodnocení práce:
Autor sa vo svojej bakalárskej práci zaoberá veľmi zaujímavou témou zameranou na využitie filmových žánrov v audiovizuálnych propagačných prostriedkoch.

Predložená práca má logickú štruktúru. V rámci teoretickej časti autor najprv definoval reklamu, jednotlivé formy audiovizuálnych propagačných prostriedkov, ako aj typológiu filmových žánrov. Vzhľadom na výber témy by bolo potrebné, aby sa autor v teoretickej časti práce venoval aj emocionálnym apelom v reklame, pretože hlavným dôvodom použitia filmových žánrov v reklame je najmä snaha emocionálne zasiahnuť cieľovú skupinu spotrebiteľov. Časť 2.4 Filmové žánry a audiovizuální propagační prostředky (AVPP) mala byť akýmsi logickým zhrnutím teoretickej časti. V tejto časti by bolo potrebné, aby autor dôslednejšie zodpovedal otázky, ako napr. prečo sa filmový žáner v reklame používa, aký má vzťah k cieľovej skupine spotrebiteľov (resp. produktu, či značke) a akými rôznymi spôsobmi sa filmové žánre používajú v reklame najčastejšie (napr. použitie známej filmovej postavy, kľúčovej scény filmu, filmového prostredia – rekvizít, alebo variabilná kombinácia filmových žánrov v reklame, ktorá je podriadená cieľom reklamnej kampane). Taktiež podobne bolo možné popísať základné výhody (napr. pocit známosti, emocionálne pôsobenie atp.) a nevýhody použitia filmových žánrov v reklame (napr. upírsky efekt, neidentifikovanie filmového žánru cieľovou skupinou spotrebiteľov, nevhodne zvolený filmový žáner vzhľadom k cieľovej skupine spotrebiteľov, atp.).
Naopak veľmi pozitívne hodnotím analytickú časť bakalárskej práce, v ktorej autor systematicky a dôsledne mapuje, akým spôsobom sa jednotlivé filmové žánre môžu používať v reklame. Táto časť je zároveň vhodne doplnená o množstvo príkladov reklám, ktoré vo svojom obsahu používajú filmový žáner. Z hľadiska výskumu autor použil focus group, aby boli výpovede respondentov čo najobjektívnejšie a aby neboli ovplyvnené uzavretými otázkami. Vzhľadom na túto zvolenú formu výskumu však autor mohol pracovať s viacerými výskumnými otázkami. Predovšetkým, ako vnímajú respondenti použitie filmových žánrov v reklame, alebo akú súvislosť vidia medzi použitým žánrom v reklame a propagovaným produktom, službou, či značkou. 
Kapitola 7. Doporučení pro využití filmových žánrů při tvorbě AVPP je skôr technického charakteru a ponúka len veľmi všeobecný pohľad na využitie filmových žánrov v rámci audiovizuálnych propagačných prostriedkov. Aby mohla reálne slúžiť ako pomôcka, resp. manuál pre prax, tak by musela byť spracovaná oveľa podrobnejšie. 
Z formálneho hľadiska by bolo potrebné, aby autor dôslednejšie pracoval s citáciami a odkazmi v texte, pretože v určitých častiach práce nie je jasné, čo je autorov názor a čo názor prevzatý. 
V posudku som sa sústredil najmä na nedostatky bakalárskej práce, ale napriek mojim pripomienkam ju považujem za kvalitnú a prínosnú. Bakalársku prácu preto odporúčam k obhajobe a hodnotím ju známkou B (veľmi dobre).
Ve Zlíně dne 8. 5. 2012


Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1398497418.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		b		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.35		B		1.343		310		1.435






