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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
Výhodou při zpracování této práce je osobní zkušenost autorky s projektem „Aktion“, který se zabývá pivní kulturou. Práce je zpracována velmi pečlivě a přehledně, jednotlivé kapitoly důsledně sledují záměry a cíle autorky. Rozsáhlá teoretická část pojednává o historii piva, jeho tradici v ČR, seznamuje s pojmy jako minipivovar a pivní kultura a ukazuje, jakou roli hrají reklama a marketing při podpoře prodeje piva. Svá tvrzení dokládá autorka v přehledných tabulkách i statisticky. 
Na teorii navazuje velmi konkrétní a v praxi využitelná část, v níž autorka sestavila velmi podrobný a tématicky zaměřený program třídenní návštěvy daného regionu vždy pro tři specifické cílové skupiny, přičemž hlavním záměrem těchto pobytů je vzbuzení a oživení zájmu o pivní kulturu a představení konkrétního minipivovaru.
Práce nabízí zajímavý pohled na pivní kulturu v ČR a na faktory, které mohou podpořit zájem o konkrétní značku piva
Autorka si přesně stanovila cíl, ke kterému v závěru práce dospěla. Práce je prakticky zaměřena, velmi oceňuji grafickou úpravu a jazykovou úroveň práce.
Práci doporučuji k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:
1. Auf welche Art und Weise unterstützen in der Praxis die Brauereien den Bierverkauf in den Gaststätten und Restaurants?
2. Hat das Programm Aktion Ihr Interesse für das Bier geweckt?


	Celkové hodnocení[footnoteRef:1]* [1: * Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.] 
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