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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 d

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,31 B


Připomínky a hodnocení práce:

Bakalářská práce studenta Kalvacha se zabývá značkou Kofola, která je v dnešní době jednou z nejoblíbenějších značek v oblasti analýz. Což by mohlo práci v konečném důsledku uškodit. Teoretická část je zpracována standardně. Jako negativum v práci spatřuji ne zrovna ideálně položené otázky v realizovaném průzkumu, které se ptaly spíše po produktech než po značce. Druhou věcí je výzva k brand managerům Kofoly, aby se oprostili od Lásky a přešli k zábavě a přátelství. Jinými slovy, přestala se odlišovat a stala se stejnou jako značky konkurenční. Ne, láska je skutečně tou hnací a esenciání silou, která pohání značku Kofola dopředu. Jedná se o lásku nadčasovou, využívající všechny její odstíny - retro, nostalgii, letní a letmou lásku, ryzost. 

Nejedná se o lásku, jak ji bezskrupulózně znásilňují jiné značky. Fanta je o zábavě, Pepsi je o zábavě, nechtějme tedy, aby i ta naše Kofola byla stejná jako ony.
Otázky k obhajobě: 

Jak byste definoval rozdíl mezi Pepsi, Coca-Colou a Kofolou?

Čím se Kofola odlišuje od ostatních? Pomiňme, že je česká?

Co je brand major v rámci produktového portfolia Kofoly?

Ve Zlíně dne 14. 5. 2012



Podpis: Mgr. Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		a		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		d		D		40		2.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.31		B		1.301		298		1.352






