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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Připomínky a hodnocení práce:

Teoretická část velmi zevrubně popisuje svět ambientních médií, systematicky je rozděluje na základě mnoha kritérií. Student si pro svou analýzu vybral kampaň značky Pepsi “Refresh your world”, která si vzala do hlavy měnit prostředí, které nás obklopuje, konkrétně autobusové zastávky. Kvituji skvělý vhled do kontextu celkové marketingové situace značky Pepsi. Oceňuji fakt, že se student nechytil do pasti analyzovat pouze tuto jednu aktivitu.

Analýza této velké kampaně je opravdu mistrovská. Student nezapomíná na žádný komunikační detail, který do kampaně vstupoval. Bakalářská práce pana Maralíka dosahuje úrovně práce diplomové. Gratuluji.
Otázky k obhajobě: 

Jaké rozdíly z pohledu marketingu a komunikace vnímáte mezi kampaní Pepsi a kampaněmi Ikea, která také autobusové zastávky k nepoznání?

Kdybyste si měl zahrát na kreativce, jaký nosič byste si vzal na paškál vy, kdybyste byl marketér konkurenční značky Kofola?

Mohla by takto ke komunikaci přistupovat značky Coca Cola? V případě ano i ne řekněte proč?

Ve Zlíně dne 15. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		a		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		256		1.000






