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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 A

2Nastavení cílů a metod práce 30 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 A

10Jazyková úroveň práce 10 A

11Formální úroveň práce 10 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,21 A


Připomínky a hodnocení práce:

Autorka zpracovává velice aktuální téma, k němuž zatím neexistuje dostatečné množství kvalitní odborné literatury. Navzdory těmto překážkám je teoretická část zpracována na velmi vysoké úrovni, autorka pracuje se zahraniční literaturou a opírá se o výsledky mnohých sekundárních výzkumů. Metodický postup a hypotézy jsou však nezvykle umístěny až ve středu praktické části práce, tudíž není zpočátku v této části práce snadná orientace. Kapitoly 5 a 6 by tak dle logické návaznosti spadaly spíše do části teoretické. Metodický postup je při charakterizování výzkumné metody příliš stručný a obecný. Přesto se však autorka se srovnávací analýzou velmi dobře vyrovnala. V projektové části autorka zpracovává detailní seznam relevantních kritérií pro green marketingové hodnocení firem, avšak vymezení hranice mezi green marketingem a greenwashingem (viz obr. 4 a 5) není založeno na měřitelných kritériích (absentuje zde jakákoli hodnotící stupnice). Přes drobné nedostatky velmi oceňuji odvahu autorky pustit se do nelehkého tématu, velmi úzkou provázanost všech částí práce a kvalitní zdrojovou základnu. Jazyková i formální úroveň práce je na velmi vysoké úrovni.

Otázky k obhajobě: 
1. Domníváte se, že model tzv. „5 I“ green marketingu se výrazně odlišuje od kritérií, která by měl respektovat i klasický marketing?

2. Dokázala byste uvést i další zástupce společností v ČR využívající metody green marketingu, nebo naopak greenwashingu?

3. Označení „green“ je v oblasti marketingu v současné době populární. Znáte relativně novou metodu řadící se mezi formy marketingové komunikace, která je založena na ekologické tvorbě i „odstranění“ reklamního sdělení?
Ve Zlíně dne 9. května 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		A		A		16		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		B		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		A		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		A		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		A		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.21		A		1.202		322		1.202






