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Kritéria hodnoceni: Pocet bodi (0 — 10)
1 Néroénost tématu prace 8
2 | Splnéni cild prace 10
3 | Teoreticka &ast prace 9
4 Praktické ¢ast prace 10
(analyticka ¢ast)
5 | Dok S 10
(feSici ¢ast)
6 | Formaélni Grover price 10
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
ROZSAH BODU SLOVNI VYJADRENIT
0 bodi nesplnéno
(odpovid4 stupni ,,F* podle ECTS)
1-2 body splnéno pouze na dirovni zdkladnich pozadavki
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)
3—4 body splnéno s vyraznéjSimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)
5 _ 6 bodit splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou prici, zejména vysledky
(odpovidd stupni ,,C* podle ECTS)
7 — 8 bodi splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B* podle ECTS)
9 — 10 bodd splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A* podle ECTS)
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Pripominky k praci:

PtedloZend diplomova préce je zpracovana na velmi dobré irovni, spliiuje naro¢na kritéria
jak po formdlni tak i po obsahové strance. V teoretické ¢ésti autorka zcela spravné vyzvedla
unikatnost marketingové strategie ve zdravotnictvi a rozdilny nahled v oblasti vefejného
zdravotnictvi a ve zdravotnickych zafizenich nehrazenych z vefejného zdravotniho pojisténi.
Dobie se vyrovnala se specifickymi pravnimi a etickymi aspekty reklamy resp. marketingové
komunikace ve zdravotnictvi.

V analytické &4sti provedla rozbor zikladnich situace konkrétniho soukromého zafizeni
poskytujiciho medicinské sluzby bez vazby na vefejné zdravotni pojist€ni. Tim
konkretizovala oblast dalsiho praktického postupu a vyspecifikovala postup vlastmi praktické
prace. Zde bych velmi kladn& hodnotila pfehledné grafické a ndzorné obrazové zpracovani
doprovazejici text a podtrhujici tak provedeny analyticky postup. V zivéru byla

k zpiehlednéni pouZita SWOT analyza, ze které pak autorka vychézela v projektové Casti.
Tady bych vyzvedla velmi pfehledné vlastni zpracovani strategickych cil ve formé grafu,
které neopomind zacileni i na mladsi v€kové kategorie a fe$i marketingové komunikacni cile
velmi komplexné s vizi do budoucnosti.

Celkovy dojem préce je velmi plisobivy a je patrné, Ze autorka je obezndmena s oblastmi
zdravotnictvi z vlastni praxe a to jak z vefejného tak i soukromého sektoru.

Otazky k obhajobé:

1. V teoretické &asti na str. 49 je uveden projekt ,,Kvalita ofima pacienti” — prizkum
spokojenosti s poskytovanou péti v CR, organizovany Ministerstvem zdravotnictvi. Tykalo
se nemocnic hrazenych z verejného zdravotniho pojisténi? Méte informace o obdobném
projektu v oblasti soukromého sektoru? A kdo by podle vas mél podobny projekt
organizovat?

2. Cim si vysvétlujete stoupajici zajem o estetickou chirurgii ze strany muZskych klienta?
(uvadéno na str, 48) Jak se dé tento generovy rozdil vysvétlit? Ma podle vés cilena reklama
odlignosti pro cilovou skupinu muzi a cilovou skupinu Zen?

3. Na str. 69 jako jeden z cilii akéniho planu uvedeno vytvofeni bezplatného profilu na

Facebooku. Je vam znama podrobné&ji organizace podobného profilu ve smyslu zpétné vazby
v oblasti reklamy konkréiniho zadavatele?

Préce spliiuje kritéria pro obhajobu DP.
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Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu DP (minimélné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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