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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková úroveň práce 10 c

11Formální úroveň práce 10 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,53 C


Připomínky a hodnocení práce:
Pozitivem práce je, ža autorka zasazuje konkrétní problematiku vzdělávacích kurzů a komunikace vzdělávacích agentur především ve vazbě na internet do širšího rámce marketingu služeb s důrazem na specifiku řešeného tématu. V teoretické části konfrontuje přístupy jednotlivých autorů, ale v řadě případů zůstává jen u jednoho a dle mého názoru ne toho nejpodstanějšího zdroje (např. jako autora 4 P marketingového mixu uvádí Vaštíkovou, stejnou autorku uvádí v odkazech z oblasti marketingového výzkumu). Malý prostor vzhledem k ostatnímu textu věnuje formám reklamy, doporučuji, aby doplnila při obhajobě. Za nepřesnou považuji charakteristiku guerillového marketingu jajo „jedné z forem outdoorové reklamy“, nepřesně (či spíše zcela „volně“) používá termíny průzkum a výzkum. Na uvedené problémy zaměřuji otázky k obhajobě. 

Otázky k obhajobě: 
1) V práci uvádíte, že „dnešní reklama má mnoho forem“, vyjmenujte je a stručně charakterizujte.
2) Charakterizujte guerillový marketing, jeho podstatu a uveďte nějaký příklad guerillové kiampaně

3) Vysvětlete pojmy průzkum a výzkum, rozdíly mezi nimi a jejich použití ve Vaší práci. 

Ve Zlíně dne 20. 4. 2012

              Podpis: doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková úroveň práce		10		c		C		13		2

		11		Formální úroveň práce		10		c		C		13		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.53		C		1.522		421		1.762






