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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková úroveň práce 10 b

11Formální úroveň práce 10 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,30 B


Připomínky a hodnocení práce:

Teoretická část shrnuje všechny důležité aspekty využívání mobilního marketingu ve zdravotnictví a farmacii z hlediska legislativních omezení i nových technologických trendů. Analytická část naznačuje, co všechno je potřeba zvážit při zavádění popisovaného produktu - aplikace v podobě eKnihy pro diabetiky - na trh. V tomto smyslu je analytická část velmi komplexní, byť dílčí závěry mohou být diskutabilní - pokud se v průzkumu ukázalo, že 11% diabetiků používá „chytrý telefon“, je otázkou, zda za základní soubor pro další úvahy opravdu můžeme považovat všech 800 tisíc českých diabetiků. Projektová část přináší podrobný popis postupu při uvádění daného produktu na trh. Dalo by se snad říci, že jsou zde také informace spíše technické povahy ne nezbytně nutné z hlediska zaměření diplomové práce (aplikace pro výrobu eKnihy), na druhou stranu postup při využívání jednotlivých nástrojů marketingové komunikace je spíše rámcový. Diplomová práce jako celek je nicméně velmi zajímavá, a to zejména z praktického hlediska jakožto komplexní ukázka postupu při tvorbě tohoto typu produktu. 
Otázky k obhajobě: 

Diplomová práce vyznívá tak, že nejvhodnější model pro distribuci je zdarma nabízená sponzorovaná aplikace. Byla by distribuce reálná také v případě, že by se nepodařilo najít sponzora (resp. reklamní partnery)? Dají se do těchto úvah zapojit také čísla o prodeji tištěné knihy, z níž aplikace vychází? 
Ve Zlíně dne 8. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		b		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.30		B		1.299		344		1.349






