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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,27 B


Připomínky a hodnocení práce:
Bc. Martin Krček sa vo svojej diplomovej práci zaoberá veľmi užitočnou témou zamorenou na analýzu mobilného marketingu vo farmácii. Autor sa v širších súvislostiach venuje mobilnej aplikácii eKnihy, ktorej cieľom je pomôcť diabetikom. 

Predložená diplomová práca je dôkazom toho, že autor sa v danej problematike orientuje nielen v teoretickej rovine, ale aj v rovine praktickej, čo pozitívnym spôsobom vplýva na jej celkový výsledok. Diplomová práca je logicky štrukturovaná, obsahovo nasýtená, má jasne stanovené ciele a zároveň oceňujem, že má aj výrazný praktický rozmer.

Pripomienku mám najmä k nedostatočne spracovanej teoretickej časti. Autor sa v súvislosti s mobilným marketingom mohol venovať aj jeho podrobnejšiemu historickému vývoju, definovaním jeho základných výhod a nevýhod, ktoré ponúka v porovnaní s inými formami marketingovej komunikácie, ako aj podrobnejšou definíciou ďalších foriem, nástrojov mobilného marketingu, ako napr. Mobile Advertising, MMR - Mobile Marketing Research (marketingový prieskum s pomocou mobilných zariadení, či mobilný zber dát), mCommerce, Mobile banking, mWallet (mobilná peňaženka), mPay (platenie cez mobil), mSecurity (bezpečnosť v mobilnom svete), mBroadcasting (živé vysielanie televízie či rozhlasu cez mobilné telefóny), Mobloging (mobilné blogovanie), mIM (Mobile Instant Messenger), QR kódy atď. Tejto časti by prospelo, ak by ju autor doplnil aj niekoľko konkrétnych príkladov kampaní mobilného marketingu, ktoré boli realizované v praxi.
V projektovej časti autor pomerne podrobne popisuje uvádzanie eKnihy na trh, ale podľa môjho názoru sa mohol dôslednejšie venovať najmä otázke využitia jednotlivých nástrojov marketingovej komunikácie na oslovenie cieľovej skupiny spotrebiteľov. 
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a hodnotím ju známkou B (veľmi dobre).
Otázky k obhajobě: 

1. Definujte, aké výhody a nevýhody má mobilný marketing v porovnaní s inými formami a nástrojmi marketingovej komunikácie.
2. Stručne charakterizujte, aké ďalšie nástroje mobilného marketingu poznáte (okrem tých, ktoré uvádzate vo svojej diplomovej práci) a uveďte čím sú špecifické?
3. Stručne popíšte, ako sa z pohľadu histórie postupne vyvíjal mobilný marketing.
Ve Zlíně dne 7. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.27		B		1.268		333		1.285






