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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,20 A


Připomínky a hodnocení práce:

Teoretickou část práce považuji za vzorovou. Analytická část přináší hned několik úhlů pohledu na předmět zájmu - sociální marketingové kampaně, které se zúčastnily či uspěly v soutěži Effie Awards. Tento několikerý pohled je jistě silnou stránkou práce, ale částečně i její slabinou - o některých věcech se píše na různých místech a čtenář může mít pocit, že by dané informace měly být pospolu, na druhou stranu se zdá - i vzhledem k počtu analyzovaných kampaní - že by nebylo na škodu dohledat další informace (zajímavé by mohlo být ověření skutečné efektivity, neboť některé prezentované údaje by mohly být spíše zbožným přáním zadavatelů - jak lze např. dokázat, že snížení počtu usmrcených při dopravních nehodách je skutečně výhradně výsledkem kampaně Osudová vteřina se nedá vrátit?). Výhradu bych mohl mít k formální skladbě práce - informace prezentované v projektové části netvoří skutečnou projektovou část, ale jde o pokračování analýzy, některé kapitoly by snad měly své místo dokonce spíše v teoretické části - ale to je samozřejmě jen drobná výtka, protože u tohoto typu prací by bylo zbytečné požadovat projektové řešení. Diplomová práce jako celek je bezesporu kvalitní a její koncepce je výborně promyšlená. 
Otázky k obhajobě: 

Otázka bude pouze jedna, avšak vyžaduje dle mého názoru složitější a strukturovanou odpověď. V práci docházíte k řadě závěrů ohledně vztahu kreativity (potažmo emocí) a efektivity sociální reklamy. Nutně se nabízí otázka, jak by tomu bylo ve srovnání s komerční reklamou. Je vztah těchto aspektů u sociální reklamy opravdu specifický, nebo mají pravdu ti, kteří tvrdí, že se sociální a komerční reklama (jakož i nekomerční/sociální a komerční marketing) ve své podstatě vůbec neliší? 
Ve Zlíně dne 8. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		a		A		8		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.20		A		1.198		278		1.198






