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Pfipominky a hodnoceni prace:

Narast obluby vyuZivania mobilného marketingu ajeho jednotlivych ndstrojov zo
strany podnikatelskych subjektov vychadza najma zjeho akceptacie zo strany
spotrebitelov. Spociatku to boli hlavnhe sms sutaze, neskor pribudli dalSie mozZnosti
vyuZzivania kratkych textovych sprav, mms ¢i bluthooth aplikacii pri tvorbe tzv. direct
response kampani, pri komunikacii so zdkaznikmi, r6znych motivacnych a lojalitnych
programov, pri mikroplatbach apod. Potencial mobilného marketingu si zacali
uvedomovat imalé astredné podniky. Diplomantka si vSak vzhladom na svoje
pracovné skusenosti v spolo¢nosti T-Mobile Czech Republic a.s. uvedomovala nielen
ich potencial vyuzitia, ale aj pripadné bariéry, resp. limity nielen zo strany tychto dvoch
subjektov, ale aj zo strany mobilnych operatorov a spolo¢nosti zabezpecujucich
realizaciu mobilného marketingu. To je aj hlavnym dévodom, preCo je mozné tému
diplomovej prace hodnotit vysoko pozitivne. Kladne je vSak moZné hodnotit aj
spolupracu na tvorbe diplomovej prace a celkovy dosiahnuty vysledok jej samostatnej
vedecko-tvorivej Cinnosti. Diplomantka mala pri jej spracovani relativnu vyhodu
znalosti trhu mobilného marketingu, ktoré aj nalezitym sp6sobom vyuZila. Nesustredila
sa vSak len na dostupné informacie, ¢i analyzu dalSich sekundarnych zdrojov
informacii, ale vytvorila aj pripadové Studie, ktoré nalezitym spésobom prezentovala
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na jednej strane vyhody mobilného marketingu a na strane druhej identifikovala limity
jeho vyuzZivania v praxi malych a strednych podnikov. | ked do istej miery ma praca
deskriptivny charakter, vzhladom na rieSend problematiku je tato skutoénost
irelevantna. Navyse, diplomantka priamo participovala na realizovanych vyskumoch,
z ktorych vysledkov v praci Cerpa.

Diplomova praca ako celok zodpoveda kritériam, stanovenym pre diplomové prace a
na zaklade skutocnosti uvedenych v posudku sa odporuca na obhajobu pred komisiou
pre Statne zaverecné skusky.
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