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Pfipominky a hodnoceni prace:

Marketingovd tedria kladie dobraz na systematické a kontinualne planovanie
a implementaciu parcidlnych marketingovych stratégii, ktoré narasta v situdcii neustale
sa meniacich vonkajSich ako aj vnutornych podmienok (pertraktovaného
turbulentného prostredia...), ktoré determinuju posobenie (nielen) podnikatelskych
subjektov na trhu adosahovanie ich cielov. Prirodzene, predchadza im analyza
existujucich marketingovych stratégii. Je tomu v praxi skutoCne tak? Alebo je
marketingova prax zaloZend na intuicii a skor na operativhom nez strategickom mysleni
a marketingovom manazmente? Aj to je predmetom otazok, ktoré si kladie diplomant,
ktory sa rozhodol spracovat na prvy pohlad viac neZ Siroko koncipovanu tému. Nazov
vSseobecného charakteru indikoval skér deskriptivnejsi az plytkejsi charakter prace.
Avsak uZ jej uvod preukdzal opak. Diplomant v iom venoval par slov aj hodnotitefom
prace v kontexte jej posudzovania v zmysle Standardnej metodiky. Praca totiz nerieSi
konkrétny problém, vSima si skor problém z oblasti marketingovej filozofie. Autor pri
jej spracovani prejavil marketingovu ,zrelost”. Je citelné, Ze v oblasti marketingu sa
diplomant nepohybuje ,len” ako Student marketingovej komunikacie (pozn. i ked
Studentmi sme stale, kedZe sucastou prace marketéra je kazdodenné ,studium” trhov).
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Ambicidzne stanoveny ciel ,zjistit stav vyuZiti sofistikovanych marketingovych postup(
a procesu v kazdodenni praxi na ceském marketingovém trhu a stanovit nutné princi-
py pro jejich fungovani“ sa mu podarilo naplnit. | ked je moiné polemizovat, ¢i
v kontexte realizovaného primarneho kvantitativneho vyskumu by nebolo vhodné
predsa len zvazovat jeho konkretizaciu, taktiez i samotného nazvu. Predsa len,
respondentmi boli pracovnici reklamnych a PR agentur, vyskum bol vdanom smere
zUZeny, a to aj napriek tomu, Ze otazky boli koncipované v sulade s cielom prace. Jeho
vysledky — i napriek tejto vyhrade — mohli byt pretransformované do podoby
vSeobecnych zaverov a odporucani v projektovej casti diplomovej prace. MenSiu
pripomienku je mozné vzniest voci rozsahu zaveru, v ktorom diplomant urcite mohol
vyuzit priestor na stimulovanie Sirsej diskusie.
Diplomova prdca ako celok zodpoveda kritériam, stanovenym pre diplomové prace a
na zaklade skutocnosti uvedenych v posudku sa odporuca na obhajobu pred komisiou
pre Statne zaverecné skusky.
Otazky k obhajobé:
1. Konfrontujte strategicky marketingovy manazment stzv. postmodernym
marketingom.
2. Ktoré su zakladné bariéry implementacie navrhov prezentovanych v projektovej
Casti diplomovej prace?
3. Charakterizujte profil su¢asného erudovaného, odborne a profesijne zdatného
marketingového manazéra.
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