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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 1D E tx | F Stuperi hodnoceni
1 |15 |2 [25 |3 4 5
Naro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 2,0
Teoreticka ¢ast BP X 1,0
Prakticka ¢ast BP X 2,0
Stylisticka a gramatické uroveti BP X 2,0
Formalni Grovern BP X 1,5
Soucet 10,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X“ v pfislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim soudtu stuptiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeni nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé€ rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamkKy vletné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otdzky k obhajob& BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalaiska prace se zabyva analyzou vybranych PR aktivit ve firmé& OKD, a.s.

Teoreticka ¢ast vychazi z vysvétleni pojmu public relations, jeho plsobeni a nastrojd.
Dale se zde popisuji komunikacni strategie, planovani PR, marketingovy a PR audit.
Je zde dobfe pracovano s literarnimi a internetovymi zdroji.

Prakticka &ast vychazi zteoretické €asti. V uvodu je charakterizovana firma
z hlediska historie, ¢innosti, spoluprace a regionu.

Dal8i kapitoly analyzuji pric¢iny negativni a pozitivni publicity. Soucasti prace je i
SWOT analyza. StézZejni ¢asti prace, ve které je nejvyssi podil samostatné prace
studentky, je kapitola navrh novych moznych komunikaénich aktivit.

Poznamky:
e Obsah neni dodélan do konce. Chybi nasledujici ¢asti od zavéru.
o Neé&které stranky jsou Spatné rozvrZeny, a tak jsou v praci témér prazdné
strany.
e Hodnotu prace snizuji ¢etné stylistické a gramaticky chyby.
o Vysvétlete pojem ,publicitka“ na s.44

Otazky:

V jaké nakladu vychazi noviny Hornik a jaka je jejich periodicita?

Vysvétlete tvrzeni o firemnim emailu? s.53

Jaké CSR soutéze byly nebo jsou organizovany? s.56

Které mezinarodni trhy mate na mysli? s.65

Jaké nové metody a nastroje pro zlepseni interniho marketingu by bylo dobré
firmé navrhnout?

A GN =

Néavrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobie
(Uved’te stupet ECTS + slovni vyjadfeni)
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