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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1Fx | F Stupeti hodnoceni
1 [1,5 |2 |25 |3 4 5

Naroc¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 2,0
Teoreticka ¢ast BP X 2,0
Prakticka ¢ast BP X 2,0
Stylistickd a gramaticka uroveri BP X 2,0
Formalni Groveri BP X 2,0
Soudet 11,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,, X“ v prisluSné fadce.

Soucet hodnoceni kritérii vypo&téte vydélenim soudtu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stuperi nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konetné
klasifikaci. Je-li nedostateén& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoc¢itad se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 -1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 -4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalarska prace se zabyva marketingovym planem Centra volno€asovych aktivit.

V praci jsou stylistické, gramatické i formalni chyby. V teoretické Casti popisuje
neziskovy sektor, marketing sluzeb a nasleduje kapitola marketing v neziskovém
sektoru, kde se vSak pojednava pouze o vyznamu fundraisera. Podrobnéji je popsan
marketingovy plan.
Prakticka ¢ast je zastoupena pouze jednou kapitolou, ve které se popisuje centrum
volno€asovych aktivit s jeho poslanim, pfedmétem Cinnosti a organizaéni strukturou.
Nasleduje situaéni analyza a analyza SWOT.
V praci jsou vytyéeny marketingové cile a marketingové strategie. Nasleduji akéni
plany i srozpoéty a zplUsobem kontroly. V zavéru je provedena analyza rizik a
analyza nakladl. Pro vytvoreni ¢asové analyzy byla pouzita metoda kritické cesty
CPM.

V zavéru prace mi chybi zhodnoceni a doporuéeni pro organizaci.

Otazky:
1) CVAK ma kazdy rok jiné sponzory?
2) Jaké dalS$i moznosti zviditelnéni CVAK by se daly vyuzit (mimo Bambiriadu)?
3) Co je vlastnim pfijmem SVAK?
4) Jak konkrétné funguji bali¢ky sluzeb? s. 49
5) Nedaji se Cerpat néjaké dotace z evropskych fond(1?

Poznamky:
s. 49 — primator mésta Zlina — NE: ,primatorka Zlinského kraje*
s. 50 — vysvétlete naklady K& 1 000 na internet
s. 60 —Tab. 10
Nejvice je lanové centrum vyuzivano v letnich mésicich. Nemél by byt inzerat
v InZlin jiz v €ervnu?

Navrh na vyslednou znamku BP: C - dobre
(Uvedte stuperi ECTS + slovni vyjadieni)

V Zliné 6. kvétna 2011

podpis hodnoticiho



