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Tabulka A

Kritéria hodnoceni BP

Stupen hodnoceni podle ECTS

Stupeni hodnoceni

A B C D E | Fx F
1 1,5 2 |25 3 4 5
Naroc¢nost tématu BP X
Splnéni cili BP
Teoreticka ¢ast BP X
Analyticka cast BP

Stylisticka a gramaticka uroveni BP | x

Formalni uroven BP

Soucet

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,.X“ v prisluSné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeti nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajob& rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh

znamky véetné tohoto nedostatecné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 —2,25 C Dobte
2,26 2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 —-5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studentka si pro svou bakalafskou praci zvolila naroéné téma vyuziti internetu jako nového a
dynamicky se rozvijejiciho reklamniho média. V Gvodu prace si studentka stanovuje primarni
cil a cile sekundarni a popisuje postup reseni. Teoreticka ¢ast je kvalitné a systematicky
zpracovana a predstavuje solidni teoreticky zaklad pro druhou ¢ast bakalafské prace, kterou
je Cast analyticka. V této Casti prace studentka predstavuje portal Podnikajte.sk véetné jeho
aktivit a to i reklamnich, pfi¢emz zvlastni pozornost vénuje socidlni siti Facebook a systému
vyhodnoceni efektivity webovych stran Google Analytics. Podrobné analyzuje tfi obdobi
(zari-listopad) z pohledu navstévnosti portalu a dalSich kvalitativnich ukazateltl a to véetné
vlastnich navrhd. Zavérem hodnoceni je mozné konstatovat, Ze studentka naplnila cile prace

stanovené v jejim Gvodu a Ze se jedna o praci kvalitni po obsahové i formalni strance.

Otazky k obhajobé:

1. Na strané 38 uvadite nékteré pojmy z oblasti vyhodnoceni efektivity webovych stran
vyuzivané v systému Google Analytics. Jaky je rozdil mezi ,Casem na strance* a
,Délkou navstévy“?

2. Které cilové skupiny dnes nové médium predevsim oslovuje a jak vidite dal$i vyvoj

internetu jako nositele reklamniho sdéleni?

Navrh na vyslednou znamku BP: A - vyborné
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