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Teoretická část.
Autorka v textu své práce sumarizuje data o obalu a obalovém designu jako nezbytné součástí manipulace se zbožím a produktem. Téma jistě mnohokrát zpracováno koncipovala jako chronologickou řadu informací v historických, technologických a současných souvislostech. Poměrně pečlivě popisuje jednotlivé materiály, jejich charakteristiky, možnosti tvarování,  vlastnosti ve vztahu k funkci obalu, poukazuje na výhody a náročnost zpracování. Stejně postupuje u popisu tiskových technik. Takto koncipovaná teorie je logická, posloupná  respektující konkrétní hlediska. Jde o konstatování stavu, dokladující „načtenost“ z různých informačních zdrojů. Teorie a charakteristika dobrého obalu je dokumentována na konkrétních příkladech, včetně obrazových ukázek. Vztah obal + marketing je popsán věcně, jsou zde zaznamenána správně konkrétní kritéria. Logicky nelze očekávat převratné názorové posuny a nové koncepce tvorby a funkce obalu, ale co je moderní, trendové a stylové je zaznamenáno a obrazově dokumentováno. Práce je zpracována se snahou pokrýt celou oblast oboru - obal, je velmi stručným exkurzem do problematiky, neposkytuje prostor pro inovace ani převratná  autorská řešení. Formální náležitosti jsou splněny, poznámkový aparát je vzhledem ke specificky nasměrovanému tématu dostačující, množství odborné literatury které je k dispozici autorka zřejmě prostudovala, rozsah a struktura práce odpovídá požadavkům na bc. práci.

Praktická část.

Imaginární firma Giave produkuje obaly na kávu, čaj a koření. Autorka pojala práci pro tuto firmu v rámci klasické konstrukce firemního designu. Nejprve vytvořila značku s aplikacemi na propagační předměty. Od toho odvodila vhodný koncept grafiky obalu, s odkazem na vhodnou technologii tisku a materiál. Podařilo se jí udržet jednotný styl u všech obrazově doložených položek projektu. Zvolila, podle mě, poměrně jemný, málo důrazný koncept, v kompozici motivů i v barevnosti. Snaha o solidní působení grafiky na kovových obalech evokuje ve výsledku spíše levnou kosmetickou řadu nebo aromatické směsi ze sušených přírodnin. 
Práce jako celek splnila účel, je naplněním daných představ a cílů, ukazuje standardní přístup i výsledné řešení. Přesto, že není a ani nemůže být novátorská, jde standardně zpracovaný projekt.
Návrh klasifikace  
C - dobře
doc. Jiří Eliška
26. 5. 2011
otázka:
Jakou má vaše grafické řešení šanci na trhu, když je váš koncept, podle mě, málo výrazný, až tradicionalistický.  
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