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Tabulka A
Stuperi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c D E Fx TF Stupeni hodnoceni
1 1,5 | 2 |25 |3 4 5
Narocnost tématu BP X 1.5
Splnéni cili BP X 2
Teoreticka ¢ast BP X 1,5
Prakticka ¢ast BP X 2,5
Stylisticka a gramaticka urovein BP X 3
Formalni troveni BP X 2.5
Souclet 13

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X*“ v ptislu§né radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypodtéte vydélenim souctu stupiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeti nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocitad se navrh
znamky v¢etné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 —1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobfe
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 - 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Cilem bakalarské prace Jana Kokese je navrhnout vhodnou reklamni kampan pro firmu XY,
ktera se zabyva prodejem hracek. Teoretické znalosti z prvni ¢asti prace rozpracovava dale
v ¢asti analytické.

V analytické ¢asti je zjevna velka mira kreativity. Student reklamni kampar zaméfil na
spolupraci s odborniky v riznych oblastech, ktera v zavéru usti v uceleny systém akci a
opatieni vedoucich ke splnéni cile bakalarské prace.

Dle mého soudu by bylo vhodné hloubéji propracovat nékteré myslenky a lépe zviditelnit
vysledky prace v tabulkach &i grafech.

Cil bakalarské prace byl spinén.
Otazka k obhajobé:
Jak je zabezpecena Uspésnost reklamni kampané po strance personaini?

Ve své praci zminujete vazbu na firmu Voda design, s. r. 0. Které duvody Vas vedly
ke spolupraci pravé s touto spoleénosti?

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupeni ECTS + slovni vyjadieni)

C - dobfe
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