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Tabulka A
Stupeit hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 1D T T5x 1 Stupeii hodnoceni
1 |1,5 |2 |25 |3 4 5

Néro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1
Teoreticka cast BP X 1:5
Analyticka cast BP X 1
Stylisticka a gramaticka uroveii BP | x 1
Formalni uroveit BP X 1
Soucet 7

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X“ v ptislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeii nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajob& rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoditad se navrh

znamky vcetné tohoto nedostatecné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeti ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 — 2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studentka predloZila tématem aktualni a z pohledu zpracovani mirné nadpramérné naro¢nou
praci. Pfi jejim zpracovani postupovala metodicky spravné, obsahu Ize st&Zi co vytknout.
Teoreticka ¢ast je zpracovana velmi podrobné&, je nutné vsak fici, e obsahu prace by
prospéla v této &asti vétsi hloubka zpracovani. Po formaini strance je prace v poradku, je
prehledna, doplnéna fadou barevnych pfiloh a obrazk(. Studentka uvadi rozsahly seznam
pouzitych zdrojii, které v praci také tadné cituje. V uvodu prace si jasné a explicitné
stanovuje jeji cile, naznaduje postup feSeni prace. Studentka praci zpracovavala

samostatne, s vedoucim prace ji vak v podstatnych vécech konzultovala.

Otazky k obhajobé:

1) Jakym zptisobem a jakymi ukazateli vyhodnocujeme reklamni efektivitu?

Navrh na vyslednou znamku BP: A - vyborné

Ve Zling dne 8.5.2011
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