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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podie ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1tx T F Stupeii hodnoceni
1 (1,5 |2 [25 |3 4 5
Narocnost tématu BP X 1,5
Splnéni cilii BP X 1
Teoreticka cast BP X 1,5
Analyticka ¢ast BP X 1
Stylisticka a gramaticka uroveri BP X 1,5
Formalni irovent BP X 1
Soucet 7,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v ptislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeii nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamkKy véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupest ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobfte
2,26 —2,75 D Uspokojiveé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4,01 —-5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Teoreticka ¢ast je vhadnym padkladem pro ¢ast praktickou — chybi pouze teoreticky zaklad
pro SWOT analyzu a finanéni plan, které jsou vyznamnou soucasti praktické ¢asti. PoCet
zdrojul je dostaéujici, jejich uvedeni v textu v souladu s poZzadavky. Nékteré kapitoly (napf.
1.1. & 1.2.) by nemusely byt, vzhledem ke struénosti, fazeny do podkapitol, ale stacilo by
uvedeni v bodech

Prakticka ¢ast je zpracovana kvalitné:
- Obsahuje véechny &asti komunikaéniho planu, véetné spravnych a relevantnich
vstupll — tzn. popisu ¢innosti firmy &i analyz
- Cile i cilové skupiny jsou uréeny konkrétné, logicky a piesné
- Navrhy komunikaénich nastrojii jsou vhodné, pestré, piné realizovatelné a predevsim,
coz ocenuji, s minimalnimi moznymi naklady
- Financni rozbor i jeho zuzZeni je v pofadku
Vytky mam pouze ke kapitolam 10 a 11 (méfeni vysledku a efektivnosti), které jsou bohuzel
koncipované pouze obecné bez konkrétni specifikace pro firmu.

Prace je obsahové pfijemné stru¢na, jazyk prace je vécny a srozumitelny. Z hlediska
gramatiky obsahuje prace jen drobna pochybeni (pfedevsim &arky)
Praci povazuji za zdafilou a plné odpovidajicim poZadavkuim.

Otazky:

Vymezte prosim ,spadovy region‘, ze kterého pochazi stavajici klienti firmy. Srovnejte
s oblasti, kterou svymi navrhy pokryvate v komunikaénim planu. Odpovida tato oblast
moznostem firmy? — pfip. bylo by vhodné ji rozsifit &i zuzit?
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