UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ
Fakulta multimediálních komunikací

Katedra marketingových komunikací

Hodnocení diplomové práce

Jméno studenta: Michaela Jirovcová
Vedoucí  DP: Ing. Mgr. Radim Bačuvčík
Akademický rok: 2005 / 2006






Téma DP: Nadace Duhová energie
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek diplomové práce: 
Cílem (nebo jak píše autorka v úvodu, „tématem“) diplomové práce bylo zpracovat komunikační strategii Nadace ČEZ. V úvodu teoretické části se autorka věnuje vymezení základních pojmů z oblasti firemního dárcovství (měl bych výhradu ke slovníkovému abecednímu řazení a ještě větší výhradu ke způsobu převzetí z původního zdroje), dále si blíže všímá pojmů dárcovství a sponzoringu včetně praktických záležitostí typu daňových odpisů, společenské zodpovědnosti firem, blíž se zamýšlí nad současnou neochotou médií zveřejňovat jména firemních dárců. Teoretická část je poměrně dobře vztažena k praxi, je ovšem velká škoda, že se zde autorka odvolává prakticky výhradně na jeden zdroj, a to ještě internetový. Závěrečná kapitola teoretické části týkající se možnosti financování provozu nadace z evropských zdrojů je vzhledem k zaměření práce spíše jakýmsi apendixem. 
V praktické části autorka napřed představuje Nadaci ČEZ a její projekty, posléze si všímá jejích komunikačních aktivit v souvislosti s organizační strukturou ČEZ a s její změnou. Jednu kapitolu věnuje též monitoringu médií a na základě své analýzy konstatuje verifikaci svých hypotéz - komunikační aktivity Nadace ČEZ jsou podle ní dostatečné (nevidím ovšem kritérium „dostatečnosti“), avšak chybí jim propracovanost a koordinace. Analýzou strukturálních fondů EU a jejich dotačních možností se autorce též daří najít program využitelný pro financování jí dále navrhovaného projektu (tato otázka je dle mého názoru do textu trochu nelogicky začleněná - samotná analýza je vlastně v teoretické části a zde je jen „rozuzlení“ problému). 
V projektové části autorka napřed vymezuje obecné zásady pro komunikaci nadace, blíže si všímá jejích stávajících projektů a navrhuje jejich dílčí úpravy (nejde ovšem o projekt v pravém slova smyslu). Formu uceleného projektu má návrh nového projektu Zdravá křídla zaměřeného na záchranné stanice z Národní sítě pro handicapované živočichy, který zdá se vhodně podporuje stávající komunikaci Skupiny ČEZ s veřejností i s „ekologickými organizacemi pranýřujícími Skupinu ČEZ jako monopol, znečišťovatele ovzduší a za neekologický přístup ke svému okolí“, což vlastně výchozí definice celého problému, která mohla být autorkou uvedena dříve, než v samém závěru diplomové práce... Projekt má podobu ideového záměru, který by sice bylo asi ještě potřeba dále rozpracovat, nicméně odpovídá na všechny důležité otázky. Jako celek diplomová práce přináší řadu cenných a zajímavých údajů, škoda ovšem několika celkem zbytečných výše zmíněných chyb. 
Otázky k obhajobě: 
Jaký byl důvod změny „korporátní barvy“ z duhové na oranžovou? Jak se dá tato změna hodnotit v souvislosti s komunikačními cíli Nadace ČEZ a koneckonců celé Skupiny ČEZ v ekologické oblasti? 

Pokuste se blíže zdůvodnit výběr médií ve Vašem projektu (str. 64 - zejména odmítnutí venkovní reklamy a komunikace na regionální úrovni, když jde o celostátní projekt).  
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce: B/C - velmi dobře/dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP
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