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Tabulka A

Stupeti hodnoceni podle ECTS
Stupen hodnocenf

Kritéria hodnoceni BP A B C D E Tx F
1 1,5 | 2 |25 3 4 5

Naroc¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X LS
Teoreticka cast BP X i
Prakticka cast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka aroven BP X 1,5
Formalni Groven BP X 1
Soucet 1,66

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v pfislusné radce.
Soucet hodnocenti kritérii vypoététe vyd&lenim soudtu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilii BP stupeil nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatené a komise po obhajobé¢ rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateén& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnocen€ho kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojiveé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 —5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Studentka si vybrala téma pomérné naro¢né, nebot se jedna o marketingovy plan pro noveé
budované Centrum dal§iho vzdélavani spole¢nosti MARLIN, s.r.o., na které firma dosud
nema plan zpracovany a tudiz podklady jsou teprve ve vyvaoiji.

Téma je velmi dobre zpracované a pojaté dle nasich potieb, dava nam moznosti vybéru
variant ve vztahu k nakladum a diky tomu jsou splnény zakladni cile prace.

Po teoretické strance a stylistické jsou patrny drobné nedostatky, které nejsou zasadni a jsou
zpUsobeny velkym rozsahem internich a firemnich materialt a podkladu, které musela
studentka zpracovat, aby ziskala potfebné informace do bakalarské prace. Velmi pozitivné
hodnotim nejen zpUsob zpracovani informaci, ale taktéZ samostatnost studentky a
schopnost uréovat priority prace dle naseho zadani. Diky tomu je spinén nas pozadavek — cil
prace- a to vyuziti navrhu v praxi.

Otazky k obhajobé:
1) V pfipadé nutnosti snizeni nakladt na marketingovou kampar nového Centra dalsiho

vzdélavani spoleénosti MARLIN, s.r.o. jaké zakladni (nezbytné) nastroje marketingoveho
planu by studentka zvolila a pro¢?

2) V &em je marketingovy plan unikatni (uréeni jeho vyhod oproti konkurenci)?

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadreni)

Praci hodnotim na ,,velmi dobte®, stupent ECTS 1,66

V Uherském Hradisti dne 19.8.2011

podpis hodnoticiho

7 .\ MARLIN ©
mar \ ) S.1.0.
‘ hn Studentskg nam. 1531

A/ 68601 Uh. Hradjza



