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Tabulka A

Stupeii hodnoceni podle ECTS

A B C D E |Fx | F
1 1,5 2 125 | 3 4 5
Naroc¢nost tématu BP X
Splnéni cili BP X
Teoreticka cast BP X
Analytické ¢ast BP X
Stylistické a gramaticka Grovenn BP
Formalni arovern BP
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Stupeit hodnoceni

Kritéria hodnoceni BP
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Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X“ v prislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeni nedostatené (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konetné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka ¢ast bohuzel ¢astec¢né nekoresponduije s ¢asti praktickou, kdy napf. popisovana
oblast marketingového planu neni dale vyuzita. Uvedeni zdroju v textu bohuzel neni
v souladu s normou (pravé zarovnani)

Obsahové se mi jevi prace velmi zmate¢na, neprehledna a roztfisténa — studentka napr.
uvodu prace uvadi, ze analyticka ¢ast prace je zaméfena na vybudovani moderniho centra
vzdélavani — totéZ je popsano i v kapitole 9 — tyto informace bohuzel naprosto neodpovidaji
nazvu prace a zadanilll Popsané cile se tykaji taktéZ projektu, nikoli kampané. Samotny
navrh marketingové kampané je eliminovan na navrh propagace projektu, ve kterém ale ani
nejsou popsany cile ¢i cilové skupiny. Nasledna kapitola, tykajici se financovani, opét fesi
financovani vystavby, nikoli marketingové kampané.

Pro obsah prace nejsou relevantni celé kapitoly (kap. 14) i nékteré obrazky (napf. str. 42,
43). Pinych 7 stran praktické ¢asti pak obsahuje pouze popis nabizenych Skoleni bez jakékoli
vazby na ostatni obsah prace (kap. 15).

Stylisticka a formalni uroven je bohuzel na velmi nizké urovni a nékteré formulace jsou na
hranici srozumitelnosti. Prace obsahuje hrubky i velké nedostatky napf. v jednotnosti
oznacovani kapitol atd.

Prace dle mého nesplfuje pozadavky na bakalaiskou praci, a proto ji hodnotim jako
nedostate¢nou.

Otazky:
1. Z prace bohuzel neni patrno, co je obsahem propagace. Uvedte prosim, jaké
zakladni sdéleni chcete propagovat a jaké cilové skupiné.

Navrh na vyslednou znamku BP: FX = nedOStateéné
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