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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1 Tx Stupeti hodnoceni
_ _ 1 (1,5 |2 |25 |3 4 7_7 _
Naroénost tématu BP X - . 1,5
Splnéni cili BP X 1,5
Teoreticka cast BP X 2,5
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylistick4 a gramaticka iroveri BP % 1.5
Formalni Groven BP % 2
Soucet 10,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,, X v pfislusné fadce.

Souéet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupen nedostatecné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 —1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobte
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 —5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka Cast:

Zdroje jsou dostacujici, bohuzel od str. 21 do str. 30 (tzn. vic jako polovina teor. ¢asti!ll)

z neznamych dlivodu neni text zazdrojovan, coz povazuji za vyrazny nedostatek! Jinak tato
cast obsahem pIné podporuje ¢ast praktickou.

Prakticka ¢ast:

Reklamni plan je sestaven spravné a s rozmyslem. Cile jsou konkrétni a logické, reklamni
strategie je popsana s prihlédnutim k relevantnim realnym faktim, coz svédci o znalosti
problematiky. Cilové skupiny jsou logicky roz¢lenény na trh B2B a B2C. Navrhované formy a
prostredky reklamy jsou vhodné, €asovy plany i naklady srozumitelné.

Vyhrady mam k zavére¢né kapitole méreni efektivity. Ta je v rozsahu jen jedné strany
(pfitom jde o samostatny bod zadani) a zaméfuje se na méreni efektivity pouze celé
kampané, nikoli jednotlivych forem a nastroju reklamniho pianu (viz. otazka).

Prace zi'ejmé neprosla dostate¢nou zavére€nou Upravou, protoze obsahuje mnozstvi
drobnych nedostatki — napF. uvedeni zdroje do obsahu, riizné typy pisma v textu (zejména
v seznamu literatury!), malé pismena v nazvech kapitol (napf. 1.1.) atd.

Praci povazuji obsahové i formou za standardni.

Otazka:
1. Jakym zpusobem byste navrhla méfit efektivitu jednotlivych nastroji reklamniho planu
oddélené — tzn. napf. reklamy v tisku ¢i na internetu (napf. www.agroweb.cz)?
2. Které z navrhovanych reklamnich (i dalSich komunikaénich) prostredkt jsou vhodné
specificky pro trh B2B a které pro B2C? Které |ze povazZovat za spoleény
komunikaéni kanal? (prosim struéné a jednoduse)

Navrh na vyslednou znamku BP: B - Velmi dObi’. C
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