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Tabulka A
Stuperi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C 5 E Tix T F Stupeti hodnoceni
1 1,5 |2 25 |3 4 5
Naroc¢nost tématu BP _ N X L 2
Splnéni cili BP ) X 1,5
Teoreticka ¢ast BP X 1
Prakticka ¢ast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka troven BP | X 1
Formalni uroven BP X 1,5
Soucet 8,5
8,5:6=1,42

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,, X* v piislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoltéte vydélenim souctu stupn hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupefi nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobie
2.26-2.,75 D Uspokojiveé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4.,00 FX Nedostateéné
4,01 —5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Pii zpracovani prace jeji autorka postupovala samostatn€ a srozumitelné, prace ma
rovnomérné rozlozenou teoretickou i praktickou ¢ast, kdy praktickd ¢ast véetné navrhu na
zlepSeni plynule navazuje na poznatky z odborné literatury. V praci byla provedena analyza
dosavadni marketingové komunikace obchodni divize spolec¢nosti a zpracovan a vyhodnocen
dotaznik zaslany stavajicim zakaznikim. Otazky v dotazniku Céastecné poslouzily autorce
k potvrzeni ji navrhovanych zlepSeni a doporuceni. Pro objektivnost vysledki by bylo
zajimavé také oslovit nahodné navstévniky webu, nikoliv pouze stavajici zdkazniky. Ocenuji
fadu konkrétnich navrhii a zlepSeni autorky. Nékteré z nich jako je zapracovani mnozstevnich
slev, cross-sale ¢i up-sale produkty jsou béhem na delsi trat’ a pro jejich realizaci je nutna
Uprava stavajiciho software. Na fadé¢ znich ale mizeme pracovat prakticky hned. Jako
podnétné mimo uprav struktury webovych stranek vidim zejména zalozeni dalsiho prodejniho
kanalu na Aukro.cz ¢i vyzkouseni sluzby emailing.cz.

Otazky:

1. Myslite si, Ze ma pro obchod s kanceldfskymi potfebami vyznam vyuzivat slevovych
portalli typu Slevomat.cz?

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupenn ECTS + slovni vyjadieni)

B — velmi dobie
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