Corporate design studia Kreus

Lenka Misincova, Dis.

Bakalarska prace i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2011 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Toméase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Kabinet teoretickych studii
akademicky rok: 2010/2011

ZADANI BAKALARSKE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmeni: Lenka MISINCOVA

Osobni ¢islo: K07323

Studijni program: - B 8206 Vytvarna uméni

Studijni obor: Multimedia a design - Graficky design
Téma prace: Corporate design stidia Kreus

Zasady pro vypracovani:

1. Teoreticka cast:

Rozsah teoretické prace 25-30 stran + pfilohy, odevzdat v elektronické podobé
(dle pfedepsané univerzitni pfedlohy, viz Smérnice rektora UTB €.12/2009)

na 1 ks CD nosici, dale odevzdat 2 kusy vytisténé elektronické podoby prace

a 1 vytisk graficky zpracované prace, ktera ma volnéjsi autorskou podobu.

2. Prakticka &ast:
Prakticka cast prace bude odevzdana dle specifickych pozadavki vztahujicimu se
ke konkrétnimu zadani prace.



Rozsah bakalafské prace:
Rozsah pfiloh:
Forma zpracovani bakalafské prace: tisténa

Seznam odborné literatury:

Veskeré dostupné knizni zdroje na uzemi CR (SR) i EU, webové stranky, odborné
casopisy a dalsi literatura doporuéena po konzultaci vedoucim prace.

MEGGS, P. B. - PURVIS, A. W. Meggs'history of graphic design

KOLESAR, Z. Kapitoly z dejin grafického designu. 1. vyd. Bratislava: Slovenské
centrum designu, 2006. ISBN: 80-968658-5-4

SADOUL, G. D&jiny svétovéha filmu. Prelozili Ljubomir Oliva a Jaroslav Broi. 2.
vyd. Praha: Orbis, 1963

KRONIKA FILMU. 1. vyd. Praha: Fortuna Print, 1995. ISBN: 80-85873-39-7

FONT: prvni graficky €asopis. €. 82. Praha: Kafka design, 2005

Vedouci bakalafské prace: dr ak. soch. Rostislav lllik
Ustav reklamni fotografie a grafiky

Datum zadani bakalafské prace: 27. listopadu 2010
Termin odevzdani bakalaiské prace:  20. kvétna 2011

Ve Zliné dne 7. Gnora 2011

R A B
VO ()
LT e 7

XL 1Y 1
A} / S
Mgr. Lukas Gregor

Teditel - Ustavu

doc. MgA.‘Jréne‘x Janikova, ArtD.
dékanka




PROHLASENi AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, Zze

o odevzdanim bakalafské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zakona
¢. 111/1998 Sb. o vysokych $kolach a o zméné a doplinéni dalSich zakonli (z&kon o vysokych $kolach),
ve znéni pozdéjsich pravnich predpisl, bez ohledu na vysledek obhajoby 7;

e beru na védomi, Ze bakalarska/diplomova prace bude uloZena v elektronické podobé v univerzitnim
informaénim systému a bude dostupna k nahlédnuti;

¢ na moji bakalafskou/diplomovou praci se plné vztahuje zakon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonl (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjsich pravnich predpist, zejm. § 35 odst. 3 2,

= podle § 60 I odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zliné pravo na uzavieni licenéni smlouvy o uZziti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

e podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uzit své dilo — bakalafskou/diplomovou praci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuZiti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne pozadovat pfiméfeny pfispévek na (hradu nakladd, které byly
Univerzitou Tomése Bati ve Zliné na vytvofeni dila vynaloZeny (aZ do jejich skutené vy3e);

e pokud bylo k vypracovani bakalarske/diplomove prace vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou
TomaSe Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym acelm
(. k nekomerénimu vyuziti), nelze vysledky bakalafské/diplomové prace vyuzit ke komerénim uceliim.

Ve Zliné

Jméno, pfijmeni, podpis

1) zékon & 111/1998 Sb. o vysokych Skoléch a 0 zméné a dopinéni dalsich zakont (zakon o vysokych Skolach), ve znéni pozdéjsich pravnich predpist, §
47b Zvefejiiovani zévéreCnych praci:

(1) Vysoka $kola nevydélecné zvefejiuje disertacni, diplomové, bakalaiské a rigorézni prace, u kterych probéhla obhajoba, vietné posudkil oponentt a
vysledku obhajoby prostfednictvim databéze kvalifikacnich praci, kterou spravuje. Zplsob zvefejnéni stanovi vnitfni pfedpis vysoké $koly.

(2) Disertacni, diplomové, bakalafské a rigordzni préce odevzdané uchazeCem k obhajobé musi byt téZ nejméné pét pracovnich dni pfed konanim
obhajoby zveiejnény k nahlizeni vefejnosti v misté uréeném vnitfnim pfedpisem vysoké Skoly nebo neni-li tak uréeno, v misté pracovisté vysoké §koly, kde
se ma konat obhajoba prace. Kazdy si miZe ze zvefejnéné prace pofizovat na své néklady vypisy, opisy nebo rozmnoZeniny.

(3) Plati, Ze odevzdéanim préce autor souhlasi se zvefejnénim své préce podie tohoto zékona, bez ohledu na vysledek obhajoby.

2) zékon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zékonu (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjsich pravnich pfedpist, § 35 odst. 3:

(3) Do prava autorského také nezasahuje $kola nebo Skolské Ci vzaélavaci zafizeni, uzije-Ii nikoli za ucelem piimého nebo nepiimého hospodérského nebo
obchodniho prospéchu k vyuce nebo k viastni potfebé dilo vytvofené Zakem nebo studentem ke spinéni Skolnich nebo studijnich povinnosti vyplyvajicich z
jeho prévniho vztahu ke $kole nebo Skolskému &i vzdélavaciho zafizeni ($kolni dffo).

3) zékon ¢. 121/2000 Sb. o prévu autorském, o pravech souvisejicich s prévem autorskym a o zméné nékterych zékont (autorsky zakon) ve znéni
pozdéfsich pravnich predpist, § 60 Skolni dilo:

(1) Skola nebo $kolské &i vzdélavaci zafizeni maji za obvykljch podminek prévo na uzavieni licenéni smlouvy o uziti skolniho difa (§ 35 odst. 3). Odpira-i
autor takového difa udélit svoleni bez vazného divodu, mohou se fyfo osoby doméhat nahrazeni chybéjiciho projevu jeho viile u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 zUstava nedotceno.

(2) Neni-ii siednéno jinak, miiZe autor $kolniho dila své dilo uZit &i poskytnout jinému licenci, neni-li to v rozporu s oprévnénymi z&jmy $koly nebo $kolského
¢i vzdélavaciho zafizeni.

(3) Skola nebo $kolské &i vzdélavaci zatizeni jsou oprévnény poZadovat, aby jim autor $kolniho difa z vydélku jim dosazeného v souvislosti s uitim dila &i
poskytnutim licence podle odstavce 2 pfiméiené prispél na hradu nakladt, které na vyfvofeni dila vynaloZily, a to podle okolnosti aZ do jejich skutecné
vyse; piitom se piihiédne k vys$i vydélku dosaZzeného $kolou nebo Skolskym Ci vzdéléavacim zafizenim z uZiti $kolniho dila podle odstavce 1.



ABSTRAKT

Tato bakaldrska praca s nazvom Corporate design Stadia Kreus, sa zaobera historiou
a sucasnostou vizudlnych Stylov filmovych spolo¢nosti a stadii. Je rozdelend do dvoch
Casti. V prvej teoretickej Casti sa venujem najskor vSeobecnému objasneniu terminu corpo-
rate identity a corporate designu ako sucasti corporate identity a d’alej historii vizualnych
Stylov vybranych filmovych spolo¢nosti. Teoreticka Cast’ rozobera znacky spolocnosti a ich
premeny pocas dlhych rokov ich fungovania. Praktickd Cast' obsahuje strucny prehlad
vytvoreného design manualu pre kreativne univerzalne stidio Kreus, ktoré sa zaobera roz-
vojom kultiry v oblasti kinematografie. Predstavuje pravidla spravneho pouZivania znacky

a jej mozn¢ aplikacie.

Klicova slova: corporate identity, corporate design, design manudl, vizualny $tyl, znacka,

farba, pismo, raster, aplikacie, kinematografia, film, kultara, Stadio, spolocnost’

ABSTRACT

This bachelor's work called Corporate Design of Kreus studio concerns history and present
of corporate design in movie companies and studios. It is divided into two parts. I dedicate
the first, theoretical part to a comprehensive clarification of a term Corporate Identity and
Corporate Design as a part of a Corporate Identity. This is followed by history of visual sty-
les in selected companies, analyzing company's trade-marks and its transformation during
the long years of its functioning. The second, practical part contains summary of created
design manual for creative, universal studio Kreus, which deals with cultural development
in the area of cinematography. It represents rules for correct use of a brand and its possible

applications.

Keywords: corporate identity, corporate design, design manual, visual style, trade-mark,

color, font, raster, applications, cinematography, movie, culture, studio, society
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Kinematografia vznikla pred viac ako sto rokmi. Je to najmladsi obor umenia. Film ako
produkt kinematografie vytvara celok, ktorého sucastou su prvky inych druhov umeni,
vytvarného, hudobného, hereckého atd’.. Pocas tych mdlo rokov vyvoja filmu presiel
ako jediny z druhov umenia najva¢sim rozvojom, hlavne o sa tyka technoldgie. Zmeny
a novinky sa u filmu datuju po desatroc¢iach, kym u inych druhov umenia trvali zmeny
1 niekol’ko storo¢i. Napriklad od nemého filmu k zvukovému preslo priblizne tridsat’ rokov.
Nastup farebného filmu sa datuje o dalSich desat’ rokov neskor. Film je od pociatku
spojeny s urcitou formou propagacie. Boli to hlavne plagaty, ktoré sa vytvarali pred kaz-

dym premietanim filmu a mali za Glohu prilakat’ ¢o najvacSie mnoZstvo divakov.

Vyvoj ide stale dopredu Coraz rychlejSie a tomuto tempu je nutné sa prisposobit’. Toto sa
netyka iba filmu samotného, ale aj oblasti filmovej propagicie, ¢i propagéacie vSeobecne.
Z tohoto dovodu je nutné neustale sledovat nové trendy technologii a spracovania. Hlav-
nou myslienkou $tadia Kreus, ktorého jednotny vizudlny $tyl som sa rozhodla spracovat’, je
podpora a rozvoj kultiry v oblasti kinematografie, najma animovaného filmu. Kreus pouzi-
va klasické techniky animacie, ale celkova postprodukcia je vyrobena pomocou najnovsich

technologickych postupov.

Vzhl'adom k tomu, Ze som vyStudovala VysSiu odbornu skolu filmovu, obor animacie, ma
lakala ponuka na vytvorenie vizualnej identity pre Stidio Kreus, kde by som mohla zhod-
notit’ svoje doposial’ nadobudnuté vedomosti v oblasti tedrie filmu a spojit’ ich z novymi

znalost’ami ziskanymi pri praktickom vytvérani jednotného vizualneho stylu stadia Kreus.

V teoretickej praci sa z vicsej Casti venujem historii a sicasnosti vizualnych Stylov najvac-
Sich a najzname;jsich filmovych spolo¢nosti, problematike dvojrozmerného zobrazenia nie-
ktorych znaciek, kratku kapitolu som venovala najznamej$im svetovym animovanym $td-

diam a $tadiam v Ceskej a Slovenskej republike.
V praktickej Casti predstavujem vlastné spracovanie vizualneho $tylu $tadia Kreus, znacku
a jej praktické aplikovanie.

Mojim ciel'om bolo vytvorenie stru¢ného prehl’'adu vizualnych stylov filmovych spolo¢nos-
ti, upozornenie na problematiku dvojrozmerného zobrazenia znacky a vyvarovanie sa tych-

to chyb pri vytvarani praktickej prace.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIA A SUCASNOST VIZUALNYCH STYLOV
FILMOVYCH SPOLOCNOSTI

V tejto kapitole by som chcela stru¢ne predstavit’ prvé vacsie spolo¢nosti, ktoré st spojené
so vznikom filmu. Histdria vizudlnych Stylov filmovych spolo¢nosti siaha k uplnym pociat-
kom zrodu kinematografie. Tento zrod sa datuje dilom 28. decembrom 1895, kedy sa
v Grand Café na parizskom Boulevard des Capucines, konalo prvé verejné predstavenie
za vstupné. Hlavnymi organizdtormi tejto akcie boli bratia Louis a August Lumieérovi, ktori
su povazovani za priekopnikov kinematografie. Experimentovali s problematikou vyvoja
pristroja, ktory by dokazal rozpohybovat’ statické fotografie. V Grand Café predstavili svoj
vynalez kinematograf, ktory si dali patentovat’ vo februari 1895. Pristroj dokdzal snimat’

pohyb na filmovy pas a zaroven tieto snimky premietat’.!

Uz v zaciatkoch bola snaha o zviditeI'nenie a propagéciu tohto nového média. Organizatori
sa samozrejme snazili o to, aby na predstavenie prislo ¢o najviac divakov. Bol vytvoreny
plagat na predstavenie kinematografu bratov Lumiérovych a vstupenka. Postupne boli
vytvorené d’alSie dobové plagaty k uvddzanym prvym filmovym komédidm. Popri naras-
tajucej konkurencii sa predaj neobisiel bez prislusnej reklamy a propagacie. Od samého
zaCiatku biografu sa objavovali inzeraty, plagaty a katalogy propagujiice filmy sveta.
Uz v obdobi tohoto pociatku sa stretdvame so snahou vytvarat’ vizualnu identitu filmovych

spolocnosti a ich produktov (filmov).

Obr. 1. Prvy filmovy plagdt na svete z roku 1895

1 TOEPLITZ, Jerzy. Déjiny filmu 1. dil 1895—1918. Praha: Panorama, 1989. 296 s. ISBN 80-7038-016-0,
ISBN 80-7038-025-X. s. 31.
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Obr. 2. Vstupenka na premietanie bratov Lumiérovych s Louisovym podpisom

Postupne vznikali d’alSie malé i vicsie filmové spolocnosti. Z GspeSnych firiem vznikli
vel'ké filmové koncerny a tie menej uspesné sa spajali do uz existujicich spolo¢nosti alebo

vytvorili via¢sie spolo¢nosti s novym nazvom.

Snazila som sa vybrat’ z mnohych filmovych spolo¢nosti tie najznamejSie a najvyznamnej-
Sie v produkcii filmu ako takého a popisat’ historiu a vyvoj znaciek tychto stadii v priebehu

ich pdsobenia.

Najskor by som vSak chcela vSeobecne popisat’ ¢o to vobec je vizualna identita, Styl a d’al-

Sie jeho stcasti.

1.1 Corporate identity vSeobecne

Kazda dnesnd spolo¢nost’ sa snazi presadit’ v tvrdom konkurenénom boji medzi mnoz-
stvom firiem a podnikov s podobnym zameranim predaja produktov alebo sluzieb. K tomu,
aby vynikla medzi ostatnymi musi byt’ vnlitorne silnd, zorganizovana a mat’ snahu o to, aby

2

svoju ,existenciu* udrzala na trhu ,,v dlhodobejsom casovom horizonte.” K tomu je

potrebné premyslené jednotné vystupovanie a chovanie organizécie na verejnosti.

Tato jednota je zdkladom prave pre identitu organizacie, CiZe totoznost a v spolo¢nosti
vzbudzuje vicSiu doveru. SpoloCnost’ sa s fiou lepSie stotoziiuje. Corporate identity je
v podstate hlavna stratégia podniku, ktorej zmyslom je viest’ organizaciu k vyssej urovni a
uspechu a tym padom i ekonomického rastu. Tvoria ju Styri sucasti: Corporate design, Cor-

porate communications, Corporate culture a Corporate product.

2 SVOBODA, Vaclav. Corporate Identity I. (Cdst corporate design). Zlin: Fakulta multimedialnich
komunikaci Univerzity Tomase Bati, 2006. 22s. s. 3.
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,, Corporate design — je jednotny vizudlny styl zahriujuci do seba tieto prvky vizudlneho
stvarnenia: znacku, raster, pismo a typografiu, farbu, architektonicky design a zvldstne

opatrenia.

Corporate communications — maju pri dodrziavani vSetkych pravidiel velmi pozitivny
vplyv na verejnu mienku a skracuju vzdialenost medzi organizaciou a cielovymi skupi-
nami. Je to rozsiahly komplex opatreni, ktoré zaistuju kvalitny komunikacny dialog medzi

subjektami.

Corporate culture — je systéemom hodnot, sposobu chovania a jednania spolupracovnikov
organizdcie, ktoré vytvaraju cez Corporate design a Corporate Communications vonkajsi
obraz podniku. Nie je to jednoznacne produkovatelny vysledok, ale obycajne dlhodobo sa

vyvijajuci fenomén.

Corporate product — je jednym zo zakladnych poZiadavkov na dobry marketing je to jasne
identifikovatelny vyrobok, produkt, pochddzajuci od rovnako jasne a dobre rozpoznatelné-

ho producenta. ‘°

1.2 Corporate design ako sucast’ corporate identity

Corporate design alebo jednotny vizualny §tyl je jednou zo zloziek corporate identity. Je to
obraz organizacie, ktorym sa predstavuje verejnosti. Corporate design musi niest’ myslien-
ku alebo identitu celej organizacie. Iba vtedy spifia poziadavky kvalitného spracovania.
Vel'mi uzko stvisi s korporatnou identitou a nesie jej hlavné idei a zameranie. SnaZi sa
o sprostredkovanie tychto idei verejnosti, aby bola lepSie rozpoznatelnd v zaplave dnesSné-
ho obrovského mnozstva firiem, podnikov a organizacii. Corporate design sa snazi o to,
aby firma na tomto trhu vynikla, a aby bola zapamitatelnd. Uspech dobrého jednotného
vizualneho $tylu spociva v tom, ,,Ze posobi v dihsom casovom horizonte. “’ Takyto jednotny
vizualny §tyl sa rozpracovava do design manualu. St v iom podrobne popisané jednotlivé
zlozky, ktoré maju presne dané parametre, nie je mozné menit spdsob ich pouzitia, ale
v kazdom pripade sa treba drzat’ pokynov v design manudle. Medzi tieto vizudlne pros-
triedky corporate designu patri znacka, pismo a typografia, farba, raster, architektonicky

design a d’alSie zvlastne aplikacie.

3 ILLIK, Rostislav. Corporate design. Zlin: Fakulta multimedialnich komunikaci Univerzita Tomase Bati
ve Zling.

4 SVOBODA, Vaclav. Corporate Identity 1. (Cdst corporate design). Zlin: Fakulta multimedialnich
komunikaci Univerzity Tomase Bati, 2006. 22s. s. 7.
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1.2.1 Znacka

Znacka je zékladnou a najdodlezitejSou jednotkou celého korporatneho designu. Mala by
niest’ hlavni myslienku a identifikdciu produktu alebo firmy. Ma najvacsi vyznam pri
komunikacii spoloc¢nosti s verejnostou. Podl'a znacky si Castokrat verejnost’ firmu zapama-
tad a dokaze ju odlisit’ od inych. A toto je zamerom pri navrhovani znacky a celého korpo-
ratneho designu, ktory z nej vychadza. Znacka je kombinacia nazvu, slov, alebo symbolov.
Deli sa na Styri zdkladné druhy: obrazova, slovnd, literna, kombinovana. Obrazova znacka
je cCisty symbol, ktory vyjadruje zameranie a hlavni ideu spolo¢nosti. Slovna sa sklada
z pismen, ktoré¢ vyjadruju slovo, nazov spoloc¢nosti. Slovna znacka sa nazyva aj logotyp.
Liternd znacka je zloZend napriklad z prvych pismen slov, ktoré st zaciatonymi pis-
menami nazvu spolo¢nosti alebo produktu. A poslednd kombinovana znacka je ako uz

z nazvu vyplyva kombinaciou predchadzajucich typov znacky.

1.2.2 Pismo a typografia

Pismo nam sprostredkovava informdcie, ktoré chceme vyjadrit’. Pre korporatny design fir-
my sa odportica pouzivat’ jeden alebo dva typy pisma, pretoze tym podporujeme zachova-
nie jednotnosti vizualneho $tylu. Pismo by malo byt’ 'ahko CitateI'né, prehl'adné, a vyvaze-
né, lahko identifikovatel'né, unikatne a malo by poskytovat’ dostatok rezov. Pre firemny

korporatny design sa ¢asto poZziva jedno hlavné pismo a jedno doplnkové.

1.2.3 Farba

Okrem tvaru znacky je dolezita i farba alebo farby, ktoré sa rozhodne firma pouzivat'.
Intenzivne pdsobi na prijemcu. Tak ako aj samotna znacka aj farba musi koreSpondovat’
s ideou podniku. Farby v nas vzbudzuje rozne pocity alebo asociacie a preto by dobry
designer mal poznat’ i psycholégiu farieb. Pri vybere podnikovych farieb by sme sa mali

zameriat’ na to, aké pocity a vyznam ma v nas tato farba vyvolat.

1.2.4 Raster

Raster je graficky format, ktory sa pouziva pri priprave firemnych tlacovin, dopisnych
papierov, obalok, faktar, emailov, vizitiek. Zdmerom je, aby ich prijemca okamZite identi-
fikoval s danou organizaciou. Raster nastavuje usporiadanie adresy, oslovenia, odseky,
proporcie medzi znackou a ndzvami atd’. Urcuje pevny format podnikovych tlatovin, do

ktorého sa rozmiestituje text a obrazovy material.
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1.2.5 Architektonicky design

Identifikécia podniku sa zachovava aj pri vytvarani budov a priestorov. Opét’ st tu pouzité
znaky korporatneho designu, podnikova farba, pismo. Zahffia sa sem i pojednanie doprav-

nych prostriedkov a design orienta¢ného systému.

1.2.6 Specialne aplikacie

Medzi Specialne aplikacie mozme zaradit’ rozne darcekové, upomienkové predmety ako
napriklad tricka so znackou firmy, hrnéek, prospekty a d’alSie predmety, ktorymi sa firma
Zasto prezentuje na spolo¢enskych akciach, vystavach, veltrhoch. Dalej sem mozme zara-

dit’ 1 navrhy webovych stranok, animacie a audiovizudlne propagécie.
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2 EUROPSKE FILMOVE SPOLOCNOSTI

Pri vybere eurdpskych filmovych spolo¢nosti som siahla po najstarSich a najznamejsich
z nich, pretoze sa zakladali uz na pociatku vzniku kinematografie. Tym, ze vytrvali na trhu
nekompromisného filmového priemyslu az dodnes si zasluhuju obdiv a par stranok v mojej
bakalarskej praci. Predstavujem tu francuzske spolo¢nosti Pathé, Gaumont a Eclair, dansku

spolo¢nost’ Nordisk a nemeckt spolo¢nost’ Ufa (Universum Film Aktiengesellschaft).

2.1 Pathé

Po pociato€nom uspechu bratov Lumiérovych sa na trh dostavali d’alSie firmy, ktoré
uchvatilo podnikanie v oblasti kinematografie. Franciizska spolo¢nost’ zaloZzena ako Socié-
té Pathé Fréres bratmi Charlesom, Emilém, Théophilom a Jacquesom Pathé ,,si v rokoch
1903-1909 vydobila absolutny filmovy monopol vo vsetkych europskych krajindach
i v Spojenych Stdtoch. Firma nakrucala lacné sériové filmy, vyrabala filmové pristroje,

material a mala vlastnt poZi¢oviiu filmov. Dnes spolo¢nost’ patri firme Vivendi.

Spolo¢nost Pathé ma od pociatku v znatke symbol kohuta. Co je i §tatny symbol
Francizska. Poas rokov preila znatka niekolkymi premenami. Ci uz ilo o grafické
spracovanie symbolu kohtta alebo o zmenu pouzitej typografie. Na zaCiatku pouzivali na
nazov spolocnosti serifovy font a ilustraciu alebo dokonca fotografiu kohuta. Neskor
pouzili cCervenu graficka Stylizdciu kohuta s bezserifovym geometrickym fontom,

odvodenym zo Stvoruholnika.

Musim sa pozastavit’ u symbolu kohuta. Marne hl'adam akékol'vek vysvetlenie, ktoré by vo
mne evokovalo spojenie tohto operenca s filmom. NajlepSia mi pride novodoba ZIta znacka

v bubline, ale bez pouzitia kohuta. Tak vlastne dnes aj tato znacka funguje.

Dnesny variant znac¢ky pouZziva vyraznl zIta farbu a rucne pisany font. Znacka mé dobré
moznosti grafického spracovania. Je dobre CitateIna i pri vyraznejSom zmenSeni. Ako
uvidime d’alej, je to jedna z mala znaciek, ktora ma takéto vlastnosti. VacSina znaciek ma

problém s dvojrozmernym zobrazenim.

5 GREGOR, Urlich; PATALAS, Enno. Dejiny filmu. 1.vydanie. Bratislava: Tatran, 1968. 480 s. s. 13.
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Obr. 3. Premeny znacky spolocnosti Pathé
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Obr. 4. Znacka spolocnosti Pathé dnes

2.2 Gaumont

Gaumont bol d’al$i franctzsky filmovy koncern, ktory zalozil Léon Gaumont v roku 1895.
Spolo¢nost’ sa najskdr zaoberala predajom fotografickych pristrojov a papierov, neskor

vyrabala vlastné filmy. Tato firma bola vel'kou konkurenciou pre firmu Pathé.

I dnes je spolo¢nost’ nezavisla a uznadvana ako jeden z najvacsich producentov a distribato-
rov filmov vo Francuzsku. V rokoch 2004-2007 bola ¢ast’ spolocnosti spojend so Sony
Pictures Entertainment. V roku 2008 prevzala francizske animacné $tadio Alphanim a pre-
menovala sa na Gaumont-Alphanim. Dnes distribuuje svoje filmy cez spolo¢nost’ Para-

mount Pictures.

,, Tvorcom znacky spolocnosti je sam zakladatel’ Léon Gaumont. Ako symbol pouzil kvet

margarétu. A to na pocest svojej matky, ktora sa volala Marguerite. Dnes existuje mnoho

modifikacii kvetu, ale zabudlo sa uz na jeho povodny vyznam. “°

6 Gaumont Film Company — Wikipedia the free encyklopedia [online].Poslednd revizia 22. februar 2011
02:03:00. [cit. 2011-4-15] Dostupné z: <http://en.wikipedia.org/wiki/Gaumont Film Company>.
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Prva znacka bola jednoducha stylizacia kvetu margaréty a uprostred tohto kvetu stala ini-
cidla G. Postupom Casu namiesto inicidly spolocnost’ pouzivala cely ndzov Gaumont, kde
G zostavalo v strede kvetu a zbytok nadzvu smeroval von z kvetu. Menila sa aj pouzitd
typografia. Ruc¢ne vytvoreny bezserifovy font pouzivany v tridsiatych rokoch aj na propa-

.....

2004 vytvoril tento font v elektronickej verzii a pomenoval ho Gaumont.

U sucasnej znacky by som zmenila vyrovnanie logotypu. Zda sa mi, Ze zmenSenie znacky

by sposobilo splynutie jednotlivych pismen a vytvorilo by nedobru CitateInost’.

L
GAUMONT

)
:
et

DISTRIBUTION

Gaumont

Columbia
TriStar Films

Obr. 5. Vyvoj znacky spolocnosti Gaumont od roku 1895 do roku 2004

Obr. 6. Sucasna znacka spolocnosti Gaumont
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2.3 Eclair

Tretou vyznamnou franctizskou spolo¢nostou bola firma Eclair, zalozend v roku 1907
Charlesom Jourjonom a Marcelom Vandalom. Svoje ateliéry mali u Pariza. Po roku 1920
skoncila so svojou produkciou filmov a venuje sa laboratdrnej ¢innosti a vyrobe filmovych
pristrojov. Bola prvou spolo¢nostou, ktora poskytovala farebné tpravy filmov vo Francuz-
sku. Dnes sa $pecializuje na prevod starych filmov do digitalnej podoby a pouziva moderné

technologie korekcie filmov.

Kombinovana znacka spolocnosti Eclair je zlozena so symbolu blesku a bezpitkového
logotypu. SkorSia verzia znacky pouZzivala iba pismovy logotyp vysadeny minuskami.
Pre podporu predaja mala tato spolocnost’ pobocku v Amerike, pre ktora mala vyrobenu
Specialnu znacku. Pocas dlhych rokov sa podoba tejto znacky vobec nezmenila a dnes sa

pouziva vo farebnej verzii modry logotyp so zltym bleskom.
U tejto znacky by som vyzdvihla jej nad€asové prevedenie pouZivané uz i u jej starSich
variantoch. Znacka posobi Cisto a vyrazne. StarSia znacka bez blesku mi pride eSte viac

modernejSia nez sucasna.

Obr. 8. Aplikacia znacky na budovach spolocnosti
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Obr. 9. Znacka spolocnosti Eclair dnes

2.4 Nordisk

Nordisk je danska filmova spolo¢nost’ zalozena v roku 1906 Ole Olsenom. Zakratko po
zalozeni sa dostdva na prvé miesto danskej kinematografie. V roku 1912 sa stava druhou
najvacsou spolo¢nost'ou v Eurdpe. Prva je firma Pathé. V roku 1992 sa spoloc¢nost’ spojila
s medidlnou skupinou Egmont. Dnes patri medzi najstarSie svetové filmové produkcie.

Zameriava sa na spolupracu Skandinavskych Statov, Danska, Norska, Svédska.

V znacke spolo¢nosti Nordisk je uz viac ako sto rokov biely 'adovy medved stojaci na
zemeguli. Tuto znacku vytvoril Ole Olsen a stala sa legendarnou uz v jej pociatkoch. Tu
nie je problém u grafického zndzornenia trojrozmernej znacky pouzivanej u zahajeni filmu,
v pripade, ze neberiem do uvahy znazornenie medved’'ovho malého oka a eSte menSiecho
ucha. Tieto Casti st tam zbyto¢né, sotva viditeI'né u dostatocného zvacsenia, nie to este pri

zmenS$eni zna¢ky na minimalnu velkost’.

Tato znacka rovnako ako u kohut spoloc¢nosti Pathé upozornuje na krajinu pdvodu.
V pripade spolocnosti Pathé a jej symbolu kohuta, ktory odkazuje na Franctzsko a u Nor-
disk filmu jeho l'adovy medved’ odkazuje na severské Staty. Znacka je graficky Cistd, ale
nemozem sa zbavit’ dojmu, Ze ide organizdciu na zadchranu l'adovych medved’ov na sever-

nom pole.

Obr. 10. Kreslend znacka z roku 1906
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Obr. 11. Premeny znacky spolocnosti Nordisk pocas minulého storocia
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Obr. 12. Znacka spolocnosti Nordisk dnes

Obr. 13. Aplikacia znacky Nordisk Film na budove spolocnosti
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2.5 Ufa

Ufa (Universum Film Aktiengesellschaft) je nemecka filmova spolo€nost’ zaloZena v roku
1917. Bola zalozena institiciami ako Deutsche Bank, kniezatom von Donnersmarckom,
Hamburg-Amerika-Linie, Norddeutscher Lloyd, Dresdner Bank a AEG. Za vlady Hitlera sa
stala jednotkou medzi nemeckymi filmovymi spolo¢nostami a v roku 1942 na zaklade

Goebbelsovho dekrétu ziskala absolitny monopol na filmovom trhu.

Po druhej svetovej vojne pokracuje v produkcii filmov a televiznych programov a stala sa

najstarSou spolo¢nostou v Nemecku. Dnes je zndma pod menom Universum Film AG.

Vyrazné pociatocné pismend poskytuji znacke dobru citateI'nost’ a funkénost’. Podporuje to
aj farebnost’ bielych pismen na podklade modrého kososStvorca, ktory je ordmovany
Cervenou farbou. V tomto pripade si dokdzem dobre predstavit’ aplikovanie tejto znacky

1 na drobné propagaéné predmety a iné¢ materialy.

Obr. 14. Znacka spolocnosti UFA

UFA

Obr. 15. Sucasna znacka spolocnosti UFA
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Obr. 16. Aplikacia znacky UFA na propagacnom postery.
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3 AMERICKE FILMOVE SPOLOCNOSTI

V rokoch 1930-1960 trvala zlatd éra Hollywoodu. Novo vznikajice $tadia sa zacali viac
zaoberat’ oblast'ou filmového obchodu, od produkcie cez marketing, reklamu az po pre-
mietanie. Stavali si vlastné kinosaly, v ktorych premietali svoju filmova produkciu. ,, Pre
priemyslovu filmovu produkciu v Hollywoode bolo rozhodujuce zlepsSenie delby prace.
Vdaka nemu ovplyvala kapacitou a flexibilitou, ktord jej umoziiovala zaplavit svojimi
produktami cely svet. System musel byt nastaveny tak, aby sa velké studia svojou produk-
ciou prilis nepodobali a zaroven si nekonkurovali. Toho sa dosahovalo vyvojom vilastného
a nezamenitel’ného firemného $tylu, ale tiez prostrednictvom umluv a monopolizacnych

snah.

Americké spolo¢nosti sa delili podl'a ekonomickej nadvlady na skupinu piatich velkych
Studii, takzvana Velka patka (Big five), do ktorej patrili §tidid Paramount, Twentieth Cen-
tury-Fox, Warner Brothers, RKO a Metro-Goldwyn-Mayer. Stredné postavenie mali d’alSie
tri $tadid Mala trojka (Little three) Universal, Columbia a United Artist.

Dalej existovali malé §tadia, ktoré vypliiali medzeru, ktort nestaéili a ani nechceli vyplnit

predchadzajtce dve skupiny.

3.1 Velka piat’ka — Big five

3.1.1 Paramount

Paramount Pictures Corporation bola zaloZzena 8. mdaja roku 1912 v New Yorku Wil-
liamom W. Hodkinsonom. Zo zaciatku to bola pozi¢ovia filmov, neskor filmy zacali
1 vyrabat’ a nakoniec sa z nej stal filmovy koncern, ktory filmy produkoval i distribuoval.
Firma distribuovala okrem iného 1 filmy spolo¢nosti Famous Players Adolpha Zukora
a Feature Play Company Jessa L. Laskyho, ktori sa v roku 1916 spojili do Famous Players
Lasky a Paramount kupili. V roku 1927 bol ndzov spolo¢nosti Paramount Famous Lasky
Corporationm, v roku 1930 Paramount Public Corporation a od roku 1935 je to dodnes
znamy ndzov Paramount Pictures Inc. Paramount je najdlhsie existujica spolocnost’ vobec.
Dnesné spolo¢nost’ pozostava z MTV Films, Nickelodeon Movies, Paramount Vantage

a Paramount Classics a patri pod spolo¢nost’ Viacom.

7 ROWEKAMP, Burkhard. Hollywood. 1. vydani. Brno: Computer Press, 2004. 192 s. ISBN 80-251-0283-
-1.s.26-27.
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V znacke spoloc¢nosti Paramount stoji majestatna hora, nad ktorou je napis spolo¢nosti
a okolo hviezdy. Znacku nakreslil William W. Hodkinson pri stretnuti s Adolphom Zuke-
rom. Hodkinson prezil detstvo v Utahu a zda sa, Ze sa inSpiroval utahskou horou Ben
Lomond Peak. V hranej zvucke je nakratena hora Artesonraju v Peru. Povodnéa znacka
z roku 1914 bola nakreslena akoby uhl'om a mala interpretovat’ horu. Na pozadi boli pohy-
bujtce sa Sedé¢ mraky. Malo dvadsat’styri hviezd, ktoré vyjadrovali pocet uzavretych zmlav
pre hercov v tom obdobi. Na zaciatku Styridsiatych rokov mala uz znacka svoje farebné
prevedenie. V roku 1952 bola redesignovand Janom Domelom, ktory kombinoval Zivy
obraz s malbou. Jan Domela bol americky umelec a ilustrator, ktory pochadzal z Holand-
ska. Od roku 1928 do 1968 bol $éfom oddelenia umeleckych a Specialnych efektov v Para-
mount Studios. Na konci Sestdesiatych rokov bola znacka podl'a vtedajSich trendov preve-
dené do Stylizovanej podoby na modrom pozadi. V roku 1974 sa znacka opit’ zjednodusila
a prevzala podobu vtedajSej televiznej verzie. Pocet hviezd sa zmenil na dvadsat'dva. Tato

verzia sa stale pouziva ako tlacové logo.

Na oslavu 75. vyrocia Paramountu bolo v roku 1987 logo upravené agenturou Apogee, Inc.
a to tak, ze bolo poc¢itacom vytvorené jazero a hviezdy. V roku 2002, k 90. vyrociu existen-
cie filmovej spoloc¢nosti Paramount bola znacka kompletne prevedené do pocitatovej ver-

zie. Je to najstarSia hollywoodska filmova znacka.

S drobnymi Gpravami si zachovala rovnaku tvéar ako pred priblizne 100 rokmi. Aj ked’ by
sa zdalo, Ze bude tazké jej prevedenie do Ciernobielej verzie, dalo by sa povedat’, ze ide

o celkom funkény variant.
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Obr. 17. Premeny znacky spolocnosti Paramount
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Obr. 18. Znacka spolocnosti Paramount dnes

3.1.2 Twentieth Century Fox Film Corporation

Spolo¢nost’ Twentieth Century-Fox vznikla 31. méaja roku 1935 spojenim spolo¢nosti Wil-
liama Foxa Fox Film Corporation a spolo¢nosti Twentieth Century Pictures Inc. Fox Film
Corporation bola zaloZzena v roku 1915. Najskor sa Fox sustredil na zisk divadelnych
budov. Filmy boli druhoradé. V roku 1927 si Fox zaistil patent na technologiu zdznamu
zvuku Movietone, ktory bol znamy aj pod menom Fox Movietone. Twentieth Century Pic-
tures bola zalozena v roku 1933 Josephom Schenckom, Darrylom F. Zanuckom, Wil-
liamom Goetzom a Raymondom Griffithom. Bola to nezavisld hollywoodska filmovo
produk¢énd spolo¢nost. V roku 1985 bola pomlc¢ka znazvu Twentieth Century Fox

odstranena.

Na zaciatku nového storoc€ia sa jednalo 1 o zmene nazvu na 21th Century Fox, ale nakoniec
vedenie rozhodlo zachovat pévodny nazov z ucty k storoCiu, v ktorom vzniklo nespocetné
mnozstvo klasickych hollywoodskych filmov. Dnes je §tidio pobockou News Corporation,

medidlneho konglomeratu Ruperta Murdocha.

Znacka spolo¢nosti sa sklada z monumentalnej pyramidy a futuristického napisu 20th Cen-
tury Fox. Na zaciatku zvucky zneju zname fanfary, ktoré su sprevddzané pohybujicimi sa
reflektormi. Znacku vytvoril v roku 1935 slavny umelec Emil Kosa, Jr., ktory nahradil
meno Fox za Pictures, Inc. Povodné znacka bola vytvorena pre Twentieth Century Pictures,
Inc. v roku 1933. Pocas rokov bola niekol’kokrat zmenend. V roku 1953 redesignoval znac-
ku Rocky Longo, umelec zo spoloc¢nosti Pacific Title, ktora vyrabala titulky pre nemé fil -
my. V prvom rade narusil staticky design povodnej znacky tym, Ze naklonil 0 v ¢islici 20.

Tym padom opravil zli perspektivu povodnej znacky. Takato uprava znacky sa pouzivala
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pocas d’alSich dvoch desatroci. V roku 1981 Rocky Longo druhykrat redesignoval znacku,
kde narovnal ¢islicu 0 a takto prepracovana verzia sa stala oficidlnou obchodnou znackou.
Napis ,,A News Corporation Company* sa k znacke pridal az v roku 1994, ale to uz ju
spolo¢nost’ vlastnila osem rokov. V roku 2009 sa znacka opit’ decentne upravila a je pouzi-

vana dnes.

Tato znacka je dost’ komplikovana, ¢i uZ v redlnom alebo Ciernobielom prevedeni. Okrem

nazvu spolocnosti je sucast’ou znacky prili§ mnoho podl'a mna zbytocnych veci.

Obr. 21. Sucasna tlacova znacka spolocnosti 20th Century Fox
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3.1.3 Warner Brothers

Prva spolocnost’ bola zaloZzena v Hollywoode v roku 1923 Zidovskymi bratmi Harrym,
Albertom, Samom a Jackom Warnerovymi, ktori emigrovali z Pol'ska a bola pomenovana
Warner Brothers Pictures Inc. Najskor kupovali kamenné kina, distribuovali filmy
a nakoniec ich zacali vyrdbat. V polovici dvadsiatych rokov sa ,podielali na vyvoji
a patentovani novo vznikajiicej technoldgie zdznamu a projekcie zvuku — vitaphonu. “*
Dnes patria medzi najvacésich producentov filmovej a televiznej zabavy vo svete. Spoloc-
nost’ je rozdelena na niekolko divizii: Warner Brothers Studios, Warner Brothers Pictures,

Warner Brothers Television, Warner Home Video, Castle Rock Entertainment, Dark Castle

Entertainment a Hanna-Barbera Production.

Po desatrocia znacka spolo¢nosti Warner Brothers presla jedendstimi zmenami a Uprava-
mi. Na prvej, z roku 1923, bol na ¢iernom pozadi tvar v podobe §titu, na ktorom v spodne;j
Casti boli namackané inicidly WB a nad nimi fotografia Stidia v Burbanku. Nad tym je

v polkruhu népis ,,A Warner Brothers* a dole népis ,,Production®.

Druhé znacka pochéadza z doby okolo roku 1929, ked’ firma zacala pouzivat’ novu zvukova
technologiu — vitaphone. V §tite zostali uZ iba inicidly WB, fotografia $tadii bola odstrane-
nd. Tato znacka bola prili§ ,,uvravena®. Tretia Giprava sa skladé z vrstiev, kedy je Stit s pis-
menami WB nazoomovany a v hornej vrstve je nazov spolo¢nosti. Pochédza z roku 1936.
Stvrté verzia znatky zroku 1937 je viac realistickejsia, predchadzajuce dve boli viac

grafickejSie. Objavuje sa vo farebnom i ¢iernobielom prevedeni.

V Sest'desiatych rokoch bola snaha o radikadlnu zmenu znacky a vypustenie Stitu. To sa
nepodarilo Gplne. Stit zostal, ale typografia sa vel'mi zmenila. Znacka je grafické namiesto
zlatej je ZIta. Vzniklo pri spoluprici so spolo¢nostou Seven Arts Productions a cely ndzov
firmy bol teraz Warner Bros.-Seven Arts. Dal§ia uprava je z roku 1970. Opit’ tu mozme
vidiet' zmenu v typografii, pismo je dole zarovnané. Zmenil sa aj tvar $titu, a farba vyplne

je hnedocCervena.

V roku 1972 sa znacka zmenila na klasicky §tit s pismenami WB na modrom pozadi. Pod

3

nim je ndzov spolo¢nosti ,,A Warner Communications Company“ a pod tym eSte

,Present”. V tomto roku bola urobena este jedna prava. Tato je spolu so Siestou verziou

8 ROWEKAMP, Burkhard. Hollywood. 1. vydani. Brno: Computer Press, 2004. 192 s. ISBN 80-251-0283-
-1.s.33.
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najviac grafickd. Znacku tvori tvar pismena ,,W*, ktor¢ je vytvorené z dvoch rovnakych
Sikmych predlZzenych kruhov a jedného menSieho. Biele ,,W* je umiestnené v ¢iernom

Stvorci so zaoblenymi rohmi na ¢ervenom pozadi.

Posledné dve tpravy z roku 1984 a zroku 1998 sa vracaju k povodnym tvarom znacky
z rokov sedemdesiatych. Vylepsené st skor po technickej stranke, upravené v pocitaci

a zmeneny scenar zvucky.

Stcasna znacka ma vSetky potrebné atributy pre jej dobré grafické vyuzitie a aplikovanie.
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Obr. 22. Premeny znacky spolocnosti Warner Brothers

Obr. 23. Sucasna znacka spolocnosti Warner Brothers
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3.1.4 RKO

Spolo¢nost’” Radio Keith Orpheum vznikla v roku 1928 spojenim Radio Corporation
of Amerika, retazcom kin Keith-Albee-Orpheum a americkym produkénym oddelenim
franctuzskej firmy Pathé. Slavnou sa stala vd’aka muzikdlom s Fredom Astairom a Ginger
Rogersovou v druhej polovici tridsiatych rokov. Neskor kupil spolo¢nost obchodnik

a producent Howard Hughes.

V roku 1953 sa znizila produkcia spolo¢nosti natol’ko, Ze vyroba bola zastavend. Po nie-
kolkych pokusoch o obnovenie bola firma vedend pod nazvom RKO General Inc., ale
zaoberala sa televiznym a rozhlasovym vysielanim. V roku 1981 sa opét’ ozivila pobocka
na vyrobu filmov a dostala nazov RKO Pictures Inc. Este raz sa premenovala v roku 1989
na RKO Pictures LLC., ked’ ziskala novych vlastnikov Dinu Merrill a jej manzela Teda
Hartleyho.

Prvé znacka bola pouzivand v rokoch 1929-1936 s ndzvom ,,A Radio Pictures”. Na pozadi
stoji na tociacej sa zemeguli radiova veza, ktora vysiela signdly. Svetel'né blesky a zvuky
vedu z vysielac¢a. V rokoch 1936-1956 sa text zmenil na ,,An RKO Radio Picture™ a bol
napisany rovnakym fontom, ktory evokoval blesky. Tato znacka sa pouzivala na zaciatku

filmu.

S kolorovanim filmu pris§la i farebnd znacka. Najskor bola iba ténovand do modra, ale
okolo roku 1944 sa zacala uz pouzivat plnofarebna verzia znacky. Na konci filmu sa
pouzivala znacka, ktora bola staticka a bola na rozdiel od uvitacej grafickejSia. Pod népi-
som ,Radio Pictures”, pouzivany v rokoch 1929-1936, je rovnostranny trojuholnik, oto-

¢eny vrcholom dole a je v iom zobrazeny blesk.

V rokoch 1936-1956 sa pouzival text ,,RKO Radio Pictures®. Tato znacka sa stala vel'mi

znamou obchodnou znackou.
Znadmy americky reZisér, herec, scendrista a producent Orson Welles sa k tejto znacke
vyjadril: ,, Spomedzi starych znaciek je tato moja najoblubenejsia, a to nielen kvoli viero-

hodnému ndznaku. Pripomina ndm, aby sme pocuvali. *“

9 RKO Pictures — Wikipedia the free encyklopedia [online].Posledna revizia 19. april 2011 23:39:00. [cit.
2011-4-16] Dostupné z: <http://en.wikipedia.org/wiki/RKO#cite note-213>.
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Jedina uprava znacky, ktord sa najviac odliSovala od poévodného konceptu, bola z roku
1992. V znacke je modry népis ,,Released Through* a pod tym kondenzovanym fontom
,,RKO Pictures Distribution®. Posledna uprava znacky je od roku 1997. Opit je tu pouzitd
koncepcia z tridsiatych rokov, dokonca i nazov RKO je napisany fontom evokujucim
blesk, ktory bol v tomto obdobi pouzivany. Vzhl'adom k novym technoldgiam je zvucka

viac realistickejSia.

Dnesnu znacku tvori Cisty pismovy logotyp. Dobre pouZiteI'nd znacka. Vyrazna a dobre

zapamatatel'na.

Ggn | RKO
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Obr. 24. Premeny znacky spolocnosti RKO

KO

Obr. 25. Sucasna znacka spolocnosti RKO

3.1.5 Metro-Goldwyn-Mayer

Spolo¢nost’ Metro-Goldwyn-Mayer bola zalozena v aprili 1924 Marcusom Loewom, ako
spojenie spolo¢nosti Metro Pictures Corporation, Goldwyn Pictures Corporation a Louis B.
Mayer Productions. Metro-Goldwyn-Mayer bola najvac¢§im a najziskovej$im Stidiom vo

svete. Bolo to v obdobi Styridsiatych a patdesiatych rokov.
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V roku 1981 sa stala clenom MGM spoloc¢nost’ United Artist, o ktorej budem blizsie hovo-
rit’ v nasledujticej kapitole. Okrem United Artist obsahuje MGM filmy spolo¢nosti Orion
Pictures, Goldwyn Entertainment a PolyGram Filmed Entertainment.

Dnes patri spolo¢nost’ Metro Goldwyn Mayer pod japonsky filmovy a produkény konglo-

merat Sony Pictures Entertainment.

Revuci lev v kruhu, je znamy na celom svete. Tito znacku navrhoval Howard Dietz,
reklamny riaditel’ spolocnosti Goldwyn Pictures Corporation. Ako absolvent kolumbijskej
univerzity, vychddzal pri tvorbe tejto znacky z bojovej piesne tejto Skoly ,,Roar, lion, roar*
(Rev, lev, rev). V tomto obdobi sa pouzivala znacka v ¢iernobielom prevedeni a bielo sé-

piova varianta.

V roku 1924, sa zmenil nazov spolo¢nosti na Metro-Goldwyn-Mayer. S tretim logom od
roku 1928 zacina éra revucich levov. Zakladna koncepcia znacky zostava rovnaka, zmeny
st drobné, tykajuce sa skor farebnosti. Okrem ciernobielej verzie sa pouzivala tonované do
sépie a v roku 1934 sa objavila farebna varianta. Filmovy pas bol hnedo-zlatej farby, Spira-

lové ozdoby zelené a maska Cervena.

Podstatou d’alSej zmeny znacky bolo vypustenie rdmceka s nazvom spolocnosti a drobné
upravy filmového pasu. Znacka z roku 1957 ma prekreslenti cerventi maska. Pismena ,,M*,
,G“ s ,,M*“ st stale Cervené, ale vyzeraju vyblednuté. Tato znacka sa pouzivala na Ciernom

a modrom pozadi a takisto existuje 1 Ciernobiely variant.

V roku 1966 vznikla jedna jedind grafickd podoba znacky. Je na nej Stylizovany lev
v kruhu, pod tym pismena MGM, oranzovo zltej farby a cela je na tmavomodrom pozadi.
Bola pouzita iba na troch filmoch. V rokoch 1974 a 1984 sa vytvorili Specidlne znacky na

oslavu zaloZenia spolo¢nosti MGM.

Poslednd tiprava je z roku 2008. Farebne je teraz pouzity svetlej$i metalicky odtien zlate;j.

Pod levom sa teraz nachadza odkaz na webové stranky spolocnosti MGM.COM.

Znacka existuje vacSinou v trojrozmernej podobe, to znamend, Ze nie je prili§ vhodna na

aplikécie do tlace.
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Obr. 26. Prva znacka spolocnosti MGM

Obr. 27. Premeny znacky spolocnosti MGM od roku 1916 dodnes
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Obr. 29. Jedina graficka podoba znacky MGM
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Obr. 30. Architektonicka aplikacia znacky MGM

3.2 Mala trojka — Little three

3.2.1 United Artists

United Artists zaloZili v roku 1919 filmové hviezdy Charles Chaplin, Mary Pickfordova,
jej manzel Douglas Fairbanks a filmovy rezisér David W. Griffith. Bola prvou spolo¢nos-

tou, ktortl nekontrolovali obchodnici, ale vlastny umelecky personal.

V tridsiatych rokoch prezivala velky uspech a rozmach. Neskor sa ako mnoho d’alSich

spoloc¢nosti dostala do finan¢nej krizy, ale v roku 1951 bola reStrukturalizovana a opat
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schopnd konkurencie. V roku 1967 bola predana spolo¢nosti Transamerica Corporation

a konec¢ne od roku 1981 patri spolo¢nosti Metro Goldwyn Mayer.

Dnesné stadio sa vytvorilo v novembri roku 2006 ako partnerstvo producenta a herca Toma

Cruisa, produk¢nej Pauly Wagner a spolo¢nosti Metro Goldwyn Mayer.

Prvé znacka spolo¢nosti United Artists, z roku 1919 sa sklada zo Sestuholnika, v ktorom je
umiestneny napis spolo¢nosti. Existovalo niekol’ko farebnych variant znacky, ktoré boli
vytvorené pocas rokov. Od pociatku do roku 1941 sa pouzival Ciernobiely variant, v rokoch
1940 az 1950 sépiovy variant a v rokoch 1950 az 1967 sa zaCalo pouzivat’ farebné preve-

denie znacky.

V druhom prevedeni loga nastala vyraznd zmena v typografii a farbe. Znacka je vel'mi
farebna, ale mala i Ciernobiely variant. Tato zmena bola prevedena v roku 1967. V rokoch
1968 az 1975 sa zacal pouzivat’ i obrazovy symbol, zlozeny zo Stylizovanych modrych
liniek v tvare pismena ,,T*. VI'avo od symbolu je futuristickym bielym fontom népis ,,Uni-

ted Artists®.

V roku 1981, United Artists patrila spolo¢nosti MGM. Znacka zostava rovnaké ako pred-
chadzajaca iba bez symbolu ,,T* a podtitulku. V roku 1982 presla znacka zmenou, ktorej
koncept je zdkladom pre dnesné pouzivané logo. Je tvorend pasom, ktory je Stylizovany do
zaciatocnych striebornych pismen spolo¢nosti ,,UA®. Lava strana pismena ,,U* je dlhSia
a diagonala tvori ,,A*“. Pod tymto znakom je umiestneny nazov spolo¢nosti, opét’ futuristic-

kym bielym fontom.

Osma zmena znac¢ky podporuje technickl éru spoloénosti. V d’alej zmene sa vychadza
z predchéadzajucej znacky, ktorej koncept je zakladom pre sticasné logo. Modré krystalické
pismena ,,UA* su spolu spojené a cez ,,A* vodorovne prechadzaju tri pasy, ktoré ho prere-
zavaju. V rokoch 1994 az 2000 prebehla zmena, ktora nie je grafickd ako predchadzajuce.

Na mramorovej stene je vytesany napis spolo¢nosti.

Do nového tisicrocia vstupila spolocnost’ opéat’ s novou drobnou zmenou, kde sa mierne
rozsiril znak ,,UA* a ,,A* neobsahuje vodorovné pasy. Zatial’ posledna znacka z roku 2001

je metalickou verziou znacky z roku 1987.

Tato dnes$na znacka plne vyhovuje grafickym potrebam dnesnej doby a je to jedno z najlep-

Sich prevedeni znaciek.
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United Artists
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Obr. 31. Premeny znacky spolocnosti United Artists
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Obr. 32. Sucasna znacka spolocnosti United Artists
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Obr. 33. Tlacova podoba znacky United Artists
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3.2.2 Columbia Pictures

V roku 1920 zalozili Harry Cohn, Joe Brandt a Jack Cohn filmova spolo¢nost” C.B.C.
Sales Film Corporation, ktort v roku 1924 premenovali na Columbia Pictures, kvoli lep-

Siemu a zapamétatelnému menu.

V zaciatkoch spolo¢nost’ produkovala nizkorozpoctové seridly, westerny a béckové filmy.
Neskor sa pomaly dostavala na uroven velkych filmovych studii. V roku 1968 sa preme-
novala na Columbia Pictures Industries. O par rokov bola predana firme Coca Cola, bolo to
v roku 1982. V roku 1998 sa spojila so spolocnost'ou TriStar Entertainment a bola preme-

novana na Columbia TriStar Pictures.

Dnes patri podobne ako spolo¢nost’ Metro Goldwyn Mayer japonskému televiznemu a fil-

movému produkénému konglomeratu Sony Pictures Entertainment.

V znacke tejto spoloc¢nosti je hlavnou postavou Zena, ktora je zosobnenim Spojenych
Statov americkych. V ruke drzi Ziariacu pochoden a je odetd do americkej vlajky. Znacka
presla priblizne piatimi hlavnymi Gpravami. Prva je z roku 1924. Na ¢iernom pozadi stoja-
ca hlavnd postava s pochodiiou a nad fou napis ,,A Columbia Production” alebo
»A Columbia Picture”. Druhd zmena znacky bola pouzivana v rokoch 1936 az 1976.

Postava teraz stoji na podstavci. Za fiou je vel'ky napis ,,Columbia®.

Od prvej farebnej verzie roku 1943 existovalo do roku 1976 mnoho variacii. V rokoch
1976-1981 sa pouzivala znacka, ktord sa menila v priebehu animdacie. Luc¢e pochodne,
ktora drzi hlavnid postava sa zmenia po udere blesku na graficky symbol, ktory je
v modrom polkruhu na ¢iernom pozadi a pod nim je fontom Souvenier népis ,,Columbia

Pictures®. Tato graficka podoba bola pouZzitd najskor na plagat.

Od roku 1981 do roku 1993 sa pouzivala upravena verzia predchadzajucej znacky. Z tohto

obdobia pochédza i Ciernobiely variant tlacového loga.

Vroku 1993 premaloval znacku designér z New Orleans Michael Deas. Vychadzal
z pévodného nametu Zeny s pochodnou v klasickom $tyle z rokov 1936 az 1976. Ako
modelka mu stala Jenny Joseph, hospodyrika a matka dvoch deti. Tvar Zeny bola vygenero-
vana pocitatom. Nad postavou je napis ,,Columbia“. Po spojeni spolo¢nosti Columbia
a TriStar sa pouziva logo vytvorené¢ zo zeny s pochodiiou a okridleného kona, ktory bol

odjakziva symbolom spolo¢nosti TriStar.
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Obr. 35. Sucasna znacka spolocnosti Columbia Pictures

3.2.3 Universal

Stadio bolo zalozené v roku 1912 nemeckym pristahovalcom a producentom Carlom
Laemmlom. Je to druhé najstarSie Stidio zaloZené v Hollywoode. Bolo zndme hlavne vyro-
bou nizkorozpoctovych hororov. V roku 1946 sa spojilo s International Pictures. Nahrava-
cia spolo¢nost’ Decca Records, ktora kupila $tadio v roku 1952 sa spojila so spolo¢nost’ou
MCM v roku 1962, ktort viedol Lew Wasserman. V roku 1995 kupila cast’ spolo¢nost’
Seagram. Dnes patri Cast’ Stidia franctizskej spolo¢nosti Vivendi, ¢ast’ spolo¢nosti General

Electric, ktora je materskou firmou televiznej siete NBC.
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Prva znacka pochadza z roku 1912 az 1919. Zobrazuje planétu Saturn, kde v kruhu je népis
,universal“ hore a ,,Films* dole. V prstenci je napis ,,Trans-atlantic Co. Ltd.”“. Druha znac-
ka zrokov 1915-1922 je vel'mi ,,uhovorend®. Na Sachovnicovom pozadi je Saturn, na
ktorom je text ,,Universal Films®, ktory nie je dobre viditelny. Nad Saturnom je velky
napis ,,Universal a pod nim vela textu, kazdy inym fontom. Dal$ia zmena je z rokov
1922-1926. Okolo zemegule preleti dvojplosnik, z ktorého dymu sa vytvori napis ,,Univer-
sal Pictures®. V rokoch 1926—-1936 vychadza znacka z predchadzajucej, ale tentokrat stiera
napis ,,A Universal Pictures” za sebou. Sklenena Gprava znacky, kde je pouzity nakloneny
Stylizovany font z tridsiatych rokov, je z rokov 1936-1946. Napis ,,A Universal Picture*
rotuje okolo zemegule. Dal3ia zmena prebehla v roku 1946, je tu pouZity vyrazny vzneseny
font, ktory symbolizuje spojenie Stidia Universal a International Pictures. Zvyraznené su
inicialy ,,U* a ,,I*. Okrem Ciernobielej verzie sa pre farebné filmy pouzival farebny variant,
kde bol napis Zlto-oranzovy. V rokoch 1963-1990 sa pouzivala znacka, ktora sa vytvorila
prelinanim zemegule s mohutnym népisom ,,Universal“. Existovalo niekol’ko variant s pri-
danim roznych textov. Na oslavu 75. vyroc¢ia zaloZenia $tadia sa vytvorila Specialna znac-
ka. Od roku 1997 sa pouZiva znacka, ktord vychadza z predchadzajicej. Spoza zemegule
vychadza Ziara a napis je rovnakym fontom, ale ten§im rezom. Stadio pouZiva vo svojej
vizualnej identite svoj vlastny font Universal, tym je zarucend originalita a nezamenitel’-

nost’.
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Obr. 36. Premeny znacky spolocnosti Universal
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Obr. 37. Sucasna znacka spolocnosti Universal
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Obr. 38. Sucasna dvojrozmerna znacka spolocnosti Universal

Obr. 39. Aplikacia znacky spolocnosti Universal
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4 PROBLEMATIKA DVOJROZMERNEHO ZOBRAZENIA
ZNACIEK

Znacky starSich filmovych $tadii, spolo¢nosti a korporacii vychadzaju z animovanej alebo
hranej zvucky, ktord sa vzdy premietala pred filmom. V priebehu rokov pdsobenia spoloc-
nosti na trhu presli niekol’kymi va¢simi alebo mensimi premenami. Va¢Sina z nich su dnes
farebné a pouzivaju realistické predmety, zvierata alebo postavy a st pocitacovo upravené
do ,,dokonalosti“. Vzhl'adom k tomu, niektoré znacky maji problém s dvojrozmernym

zobrazenim, pretoze su prili§ prepracované ¢i uz tvarovo alebo farebne.

Dalsi problém je v ich ¢iernobielom prevedeni, ktoré maja len niektoré z nich. To zname-
nd, ze u niektorych je naozaj tazké si predstavit, Ze by sa znacka mohla pouzivat’ na pere,

razitku alebo d’al$ich miniatrnych propagac¢nych predmetoch.

Viac ako na svoj korporatny $tyl sa spolo¢nosti sustred’ovali na propagaciu vlastnych fil-
mov. Z odstupom casu to uz nebol iba plagat, ktory propagoval film, tak ako to bolo na
pociatku vzniku kinematografie, ale zacal sa rozvijat’ cely korporatny $tyl filmu. Dnes ma
film svoju vlastnu znacku, typografiu, inzerciu, webovl prezentaciu. Znacka spoloc¢nosti,

ktora film vytvorila sa objavuje na propagacnych materialoch.
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5 ANIMOVANE STUDIA

Z animovanych §tadii som zvolila najvacsich svetovych producentov animovanych filmov.
Maju spolo¢né to, Ze u zakladnej podoby znacky pouzivaju pismovy logotyp. Okrem tejto

podoby vsak pouzivaju aj iné kombinované formy znacky.

5.1 Walt Disney

Stadio Walt Disney Production bolo zaloZené v roku 1929 bratmi Waltom Disneym, ani-
matorom a Royom Disneym, obchodnikom. Firma sidlila v kalifornskom Burbanku

a produkovala animované grotesky.

Toto Stadio ma vo svojej znacke vlastnoru¢ny podpis jeho zakladatel'a Walta Disneyho.
Znacka sa Casto pouziva aj v tvare bez mena, iba priezvisko, ktor¢ je Cierne, farebné alebo
s farebnym gradientom. Znacka ma vela poddb i so symbolom rozpravkového hradu,

alebo s Disneyho najznamejSou postavickou mysSiaka Mickeyho.

@ALTFCB%IQEP

Obr. 40. Znacka studia Walt Disney

5.2 Pixar

Pixar bolo povodne grafické stidio spolocnosti Lucasfilm. V roku 1986 ho od Georga
Lucasa kupil Steve Jobs za necelych 10 milionov dolarov a niekol’ko rokov firma dodavala

animované filmy pre spolo¢nost’ Disney. V roku 2006 ju Disney odkupila.

Rovnako ako Disney je tato podoba znacky zdkladna a podla potreby sa prispdsobuje
vytvarnému ponatiu filmu, ktory prave prezentuje. Pixar pouziva vo svojej znacke font

Charlemagne Bold.

PITXAR

A NI MATTITON S T UDTI O S

Obr. 41. Znacka studia Pixar Animation Studios
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5.3 Aardman Animations
Aardman Animations, Ltd. zndme aj ako Aardman Studios bolo zaloZené v roku 1975 Pet-
rom Lordom a Davidom Sproxtonom v britskom Bristole ako nizkorozpoctovy projekt,

ktorym si cheeli realizovat’ svoj sen o nakriicani animovaného filmu.

Stadio pouziva pri nakricani filmov klasické techniky animécie, a na vyrobu babok Spe-
cidlnu plastelinu. Znacka je vytvorena v skeCovom, zaSpinenom Style. Vyzera ako keby

bola narychlo nacrtnuta na papier. Plne vystihuje zameranie Studia.

"Aardman

Obr. 42. Znacka spolocnosti Aardman Animations
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6 CESKE A SLOVENSKE FILMOVE STUDIA

Pre poslednu kapitolu som si zvolila struény prehl'ad par sucasnych ¢eskych a slovenskych
filmovych a animovanych spolo¢nosti. Za ¢eskych zastupcov hranej produkcie som vybrala
Barrandov Studios, ktoré patria medzi najvicsie §tidid v Eurdpe a filmova spolo¢nost’
S PRO ALFA FILM. Z anima¢nych §tadii su to AAA-Studio a Animation People.
Zo slovenskych §tudii predkladdm ukaZzku znacky najstarSieho filmového Stadia na Sloven-
sku Koliba Film Studios, Alef Film and Media Group, Trigon Production a jediné Studio
animovanej tvorby My Studio, ktoré vlastni jeden z najvyznamnejSich predstavitel'ov ani-

movanej tvorby na Slovensku, Ivan Popovic.

I
-- |

BARRANDOV STUDIOS

Obr. 43. Znacka spolocnosti Barrandov Studios

4

SPROALFA

Obr. 44. Znacka spolocnosti S PRO ALFA FILM

o

L

Obr. 45. Znacka spolocnosti AAA-Studio

ANIMATION
PEOPLE

Obr. 46. Znacka spolocnosti Animation People
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° °,
ALETF

Film & Media Group

Obr. 47. Znacka spolocnosti Alef Film and Media Group

T R I &G O H
I E T i O H

FE ODL

Obr. 48. Znacka spolocnosti Trigon Production

MY STUDIO

cresleny humor / animovany film / reklama

Obr. 49. Znacka spolocnosti My Studio
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II. PRAKTICKA CAST
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7 CORPORATE DESIGN STUDIA KREUS

V praktickej Casti bakaldrskej prace som sa rozhodla vytvorit' korporatny design Studia
Kreus, ktory som podrobne rozpracovala vo firemnom design manuéle. Pri tvorbe tohto
manualu som vychadzala z Cinnosti, ktorou sa toto §tidio zaoberd a snazila som sa o to,

aby vytvorena znacka a cely vizualny $tyl vypovedal o tejto ¢innosti.

7.1 Stidio Kreus, jeho filozofia a ciele

Stadio Kreus vzniklo v roku 2008 a pod touto skratkou sa rozumie Kreativne univerzalne
Studio. Zaobera sa podporou a rozvojom kultury v oblasti kinematografie. Hlavnou ¢innos-
tou Stidia Kreus je tvorba autorskych kratkometraznych animovanych filmov. Myslienka
zaloZenia $tadia pochddza zo Studentskych lavic VysSej filmovej Skoly v Zline, kde
v rokoch 2004 az 2006 Studovali dne$ni zakladatelia Stadia Kreus. Tvorivi kreativni l'udia
uz na Skole pracovali ako tym. Na Skole Studovali animdciu, réziu, produkciu, strih a zvuk,

takZe pri spolupraci dokézali vytvorit’ plnohodnotné audiovizudlne dielo.

Filozofia §tidia spoc¢iva v tom, ze na rozdiel od spolo¢nosti s podobnym zameranim, tu
funguje stratégie, kedy klient oslovuje §tidio na zaklade kvalitného portfolia. Znamena to,
ze tu neexistuje prostrednik medzi klientom a §tidiom, ¢im odpadédvaju zakladné komuni-
kacné problémy, ale aj zbyto¢né financné prostriedky, ktoré sa moézu vyuzit' v prospech

projektu.

Stadio Kreus si cti staré tradicie a poctivého remesla. Zameriava sa na klasicky sposob ani-
macie, ale na druhej strane pri postprodukcii vyuziva nové, moderné technolégie. Prezenta-
cie spojenia tychto klasickych a novych technologii je jednym z cielov, ktoré sa Studio

snazi dosiahnut’.

Hlavnym ciel'om S$tudia je vSak spokojnost’ klientov, ktori mu poskytli doveru a svoje pros-
triedky. Snaha o odovzdanie kvalitnej prace, ktora sa priblizuje predstavam klientov, aby

mali dovod opét’ sa vracat’.

7.2 Koncep¢né rieSenie znacky

Pri tvorbe znacky som presla niekol’kymi réoznymi konceptami. Uvadzam tu zopar pracov-
nych navrhov. V prvej faze tvorby znacky som pouzivala konkrétne symboly, ktoré su spa-
jané s filmom ako napriklad filmové policko, jeho perforacia alebo klapka. Tieto symboly
sa mi zdali vel'mi konkrétne a ku kreativnemu §tidiu som si predstavovala znacku, ktora by

nebola prvoplanova, ale prinutila by pozorovatela pozastavit' sa a porozmyslat’ o nej.
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V druhej faze som zacala hladat’ abstraktny symbol, v ktorom by som mohla vyjadrit
pohyb, ktory stvisi s filmom, kreativitu a univerzalnost’ studia. Nebolo jednoduché najst’
taky symbol a nakoniec som sa dopracovala k symbolu pismena K vytvoreného z guliek,

ktoré symbolizuji pohyb.

kreativni

HRELIS Gd WaAny
studio A »

kreativni univerzalni studio

SN 1 § S
KREUS KREUS KREUS

Obr. 50. Vyvoj tvorby znacky stiudia Kreus

KREUS

Obr. 51. Finalna podoba znacky studia Kreus

7.3 Design manual Studia Kreus

V grafickom manuale znacky Stadia Kreus som zadefinovala pravidla a predlohy spracova-
nia a pouzivania znacky. Vysvetlila som suvislosti nazvu §tadia s pouzitou grafickou podo-
bou symbolu a znacky. Poskytla som ukézku spravnych aj zakézanych variantov pouZitia
znacky, jej zlozenie, rozkres, ochranné¢ pasmo, minimalnu velkost, farbu, pouzita typo-
grafiu, aplikéciu v 3D priestore, texturu zo symbolov, pouzitie znacky na podklade foto-

grafie. Dalej som aplikovala zna¢ku na merkantilné tladoviny (vizitky, hlavi¢kovy papier,
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objednavku, obalku), architektonicku stavbu, automobil, inzerciu, vstupenku, pozvanku.
Vytvorila som internetovll prezentaciu a potla¢ na reklamné predmety (tricka, pera, tasky,

Salky, odznaky, ...)

7.3.1 Znacka

Kombinovana znacka stidia Kreus sa v jej zdkladnej podobe sklada zo symbolu a logotypu
s nazvom $tadia. Symbol sa skladd z mnoziny guliek, ktoré su Stylizované do podoby
pociato¢ného pismena Stadia. Driek pismena K je vytvoreny z desiatich oranzovych guliek,
diagondly z dvadsiatich, kde prvych desat’ guliek ma rovnakt oranzovu farbu a sytost’ ako
gul’ky v drieku pismena. Dalsich desat’ gulieck postupne straca svoju viditelnost,, pouzitim
ustupujuceho gradientu Ciernej farby. Pod tymto symbolom je ndzov Studia Kreus. Geomet-
rické zarovnanie na stred by neposkytovalo dostatocni rovnovahu a posobilo by rusivo,

preto som pouzila optické asymetrické vyrovnanie.

Toto grafické znazornenie znaCky symbolizuje faze, alebo pohyb, rovnako ako je to u filmu
a filmového pasu. Rovnako ako film, i ¢ast’ znacky vyjadruje transparentnost’ alebo prie-
hl'adnost’. Znacka je jednoduchd, l'ahko zapamétatel'na, si v nej vyjadrené hlavné myslien-
ky celého Studia, ktorymi st pohyb, univerzalnost’, transparentnost’ alebo otvorenost’ Stadia

Kreus.

KREUS

Obr. 52. Ukazka z design manuadlu studia Kreus — znacka

7.3.2 Farba

Pre znacku som zvolila ako zakladn(i farbu vyraznu oranZovu. OranZova farba je sym-
bolom optimizmu, radosti zo Zivota, kreativity. Je plna energie. Je to neobycajna farba,

ktord na seba upozoriiuje. Doddva dynamiku, nesputanost’ a celkovo posobi pozitivne na
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I'udi, a najmé na medzil'udské vztahy. U praktického pouzitia posobi vyrazne na kontrast-

nom bielom aj ¢iernom podklade.

Druha farba je Cierna a jej odtiene. Evokuje tajomnost’, originalitu, modernost’, §tylovost’,

silu, moc.
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Obr. 53. Ukazka z design manudlu studia Kreus — farba

7.3.3 Typografia

V logotype som pouzila font RockoUltraFLF. Je to obly, bezpitkovy, geometricky font.
Bol zvoleny na zaklade tvarovej pribuznosti ku gulke, ktora je hlavnym prvkom symbolu.
Pouziva sa i na nadpisy v inzercii a v propaga¢nych materidloch. Ako doplnkovy font som
vybrala Comfortaa, ktory pozostava z troch rezov, Light, Regular a Bold, ktoré bude mozné
vyuzit' pri tvorbe propagacnych materidlov. Fontom Comfortaa je napisany cely graficky

manual Stadia Kreus.

Comfortac _ight
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEEIYUUCDNRSTZ
abcdefghijklrmnopqrstuywxy zaéslyutednrsts
0123456789 (12,"8@)

Comfortaa Regulor
abcdefghijklmnoparstuvwxyzaééiyaaddnrstz
0123456789 (17,"8@)

Comfortoa Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEEIYUUCDNRSTZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaédiyatiddnrstz
0123456789 (12,"&@)

Obr. 54. Ukazka z design manuadlu Studia Kreus — pismo
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7.3.4 Struktira zo symbolu zna¢ky
Tato graficka Struktara je vytvorena zo symbolu znacky a je kreativna vo svojom pouziti. K
vzhl'adom k zameraniu Stidia je moZzné d’alSie vytvaranie a usporiadanie Struktary. MoZe

byt pouzita ako grafickd aplikacia na papier, texti, drevo, kov a d’alSie materialy.

2.16

STRUKTURA
ZE SYMBOLU
ZNACKY

STRUKTLRA

Obr. 55. Ukdzka z design manudlu Studia Kreus — Struktura

7.3.5 Plastické prevedenie znacky

Plastické prevedenie znacky moze byt vyuzité v teréne. Napriklad ako odpocinkové
posedenie s moznost'ou odkladacej plochy. Je mozné ho pouzit’ ako reklamny element na
mure budovy v exteriéroch i v interiéroch. A takisto ako oznacenie budovy hlavného sidla

Studia alebo jeho pribuznych ateliérov.

2.7

PLASTICKE
PROVEDENI
ZNACKY

PLASTICKE PROVEDEN]
ZNACKY

Obr. 56. Ukazka z design manudlu Studia Kreus — 3D znacka
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7.3.6 Vizitky

Vizitky je mozné tlacit’ jednostranne i obojstranne. Vel'kost’ stran vizitky je odvodend od
pomeru Sirokotthlého formatu filmu 16:9. Skuto¢ny format vizitky je 90 x 50 mm. Mdze sa

pouzit’ i mensinovy variant na ¢iernom podklade.

KREUS

Obr. 57. Ukadzka z design manualu Studia Kreus — vizitky

7.3.7 Hlavi¢kovy papier

Hlavickovy papier sa pouziva na administrativnu koreSpondenciu s partnermi alebo klient-
mi. Tlacova ¢ast’ ma rozmer pomeru 16:9, rovnako ako vizitka. Pouziva sa bud pred-
tlateny alebo v elektronickej podobe ako Sablona. Tlaci sa na oby€ajny biely kancelarsky

papier o minimalnej gramazi 90 g/m?2.

Obr. 58. Ukazka z design manudlu Studia Kreus — hlavickovy papier
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7.3.8 Inzercia

V manuale je rozpracovany billboard s rozmermi 5100 x 2400 mm, plagaty sa pouZzivaju
podl'a potreby vo formate A i B, inzercia na stranku A4 210 x 297 mm a stipcova inzercia
1/3 stranky A4 s rozmermi70 x 297 mm, vstupenky maju rozmer 200 x 50 mm, pozvanka
210 x 99 mm. Tieto druhy inzercie nemaju presne urcené parametre pouZzivania, okrem

umiestnenia a velkosti znacky. Zalezi od kazdého projektu a jeho grafického prevedenia.

sumegy | e

Obr. 59. Ukazka z design manualu Studia Kreus — inzercia

7.3.9 Potla¢ automobilu

Osobny automobil je potlaceny znackou Studia na prednych dverach z obidvoch stran. Na

zadnych dveréch je textira vytvorena zo symbolu znacky vyjadrujuca pohyb.

Obr. 60. Ukazka z design manualu Studia Kreus — automobil
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7.3.10 Propagacné materialy

Propagacné materialy sliiZia na prezentaciu $tudia u partnerov a klientov a ku komunikacii
Studia so Sirokou verejnost'ou. Pouziva sa potla¢ na perd, ceruzky, bloky, salky, Siltovky,

usb kI'ice, batohy, tasky, trickd a na d’alSie predmety, ktoré¢ sivisia s identitou firmy.

KREUS

Obr. 61. Ukazka z design manualu Studia Kreus — tricka

KREUS R

Obr. 63. Ukazka z design manualu Studia Kreus — tasky, batohy
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7.3.11 Animacia znacky

Animécia zna¢ky je vytvorenda v troch réznych zikladnych variantoch. PouZiva sa na
webovych banneroch alebo ako preloader na webovej stranke. Dalej sa moZe pouzit

v audiovizualnych prezentaciach ako uvitacia stranka.

ANIMACE 1 ANIMACE 2 ANIMACE 3

Obr. 64. Ukdzka z design manuadlu Studia Kreus — animdcia znacky

7.3.12 Webova prezentacia

Webova prezenticia predstavuje S$tadio na internetovej sieti. Predstavuje stidio, jeho
tvorbu, dosiahnuté portfolio, odkaz na referencie. Dalej sa tu nachadza ikona aktuality, kde
su najnovsie spravy zo Stidia a pripravované akcie. Nechyba odkaz na zdielanie do

najvicsich socialnych sieti facebook, twitter, youtube.

Obr. 65. Ukazka z design manuadlu studia Kreus — webova stranka
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ZAVER

V prvej Casti bakalarskej prace som skimala historiu vizudlnych Stylov filmovych spoloc-
nosti od pociatku kinematografie a ich dnesné prevedenie znacky. Zaujimali ma premeny
znaciek, ktorymi prechadzali pocas takmer storo¢né¢ho vyvoja. Zistila som, ze vécSina
z nich si zachovala pévodnt podobu, az na malé obmeny, ¢i uz sa to tyka grafickej alebo
technologickej stranky. Znacky boli povodne vytvorené ako animované zvucky, ktoré sa
premietali pred filmovym predstavenim. Z tohoto dovodu je vicSina znaciek koncipovana
trojrozmerne, pricom ich tvorcovia nemysleli na mozné problémy, ktoré nastavaji pri ich

dvojrozmernom zobrazeni.

Pri hl'adani informacii som vyuzila niekol’ko moznosti ako ich ziskat’. Najskor som siahla
po niekolkych filmovych publikaciach, ktoré ale nesplnili moje poziadavky. Historia
a vyvoj znaciek spolocnosti som nenasla v ziadnej z nich. Ale nacerpala som z nich iné
informacie, ktoré som pouZila v tejto bakalarskej praci. Dal§ia moznost’ bola o ne poziadat'.
Napisala som email vSetkym zahranicnym spolo¢nostiam a s$tididm, ktoré podrobnejsSie
rozoberam, kde som Ziadala o informécie tykajice sa ich jednotného vizualneho Stylu,
znacky, design manualu. Podotkla som fakt, Ze informacie budu pouzité vyhradne pre
potreby vysokoskolskej kvalifikacnej prace. I napriek tomu, mi vicSina z nich bud’ neodpo-
vedala vobec, alebo ma informovali o tom, ze tieto interné grafické dokumentacie mi bohu-
zial poskytnut’ nemdézu. Jedina pozitivnu odpoved’ som ziskala od Boyda Phillisa zo Sony
Pictures, ktory mi poskytol ukazku z grafického manualu spolo¢nosti Columbia Pictures.
Tento graficky manual poskytujem k nahliadnutiu v prilohe. Vzhl'adom k tymto skuto¢nos-
tiam som najviac informadcii ziskala z internetovych stranok, hlavne ¢o sa tyka fotiek pre-

meny znaciek spolo¢nosti.

V praktickej praci som sa snazila vytvorit' jednotny vizudlny $tyl stidia Kreus, ktory by
vyhovoval jeho zameraniu, ¢o sa tyka produkcie filmu, najmé animovaného. Vytvorila som
znacku a celkovy jednotny vizualny §tyl, ktory som rozpracovala v design manuale $tadia.
Spociatku som vychadzala s konkrétnych symbolov vyjadrujicich film a to filmové polic-
ko, jeho perforacie alebo filmové klapka. Po uvahe som sa rozhodla pouzit’ abstraktne;jsi
symbol, ktory by evokoval tvorivost’ a kreativitu Stidia Kreus. Zarovent som chcela, aby
znacka evokovala pohyb, bola vyrazna, ¢itatelna, moderna a spliala svoju funkciu dobre

prezentovat’ Stidio Kreus.
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Ptiloha P 1: Ukazka z design manudlu spolo¢nosti Columbia Pictures.



PRILOHA P 1: UKAZKA Z DESIGN MANUALU SPOLOCNOSTI

COLUMBIA PICTURES.

COLHFICTURES LOGO USAGE

COLUMBIA PICTURES LOGO

Current “wide screen” logo is used on
opening screen credits for COLUMBIA
PICTURES’ movies.

THE COLUMBIA LADY

SOME COMPANIES HAVE CORPORATE
IDENTIFIERS WHICH HAVE GONE BEYOND
SIMPLE REPRESENTATION. SOMETIMES AN
IDENTITY EMBODIES THE SPIRIT AND VISION OF
THAT COMPANY, AND ONCE IN A GREAT WHILE,
THAT CORPORATE SYMBOL BECOMES PART OF
THE FABRIC OF AMERICA. THE COLUMBIA LADY
IS JUST SUCH A SYMBOL, AND EACH COMPANY
ASSOCIATED WITH THIS REMARKABLE ICON
SHOULD BE PROUD.

While updated and refined over the decades, the
Lady has not lost her impact. To the contrary, the
Columbia loge has pained in stature with time.

The present revitalization of the Columbia

Lady will see this fine tradition through the

next century. [t is important for COLUMBIA
PICTURES to adhere to the guidelines outlined
in this manual for all COLUMBIA PICTURES
entities. Proper coordination of such diverse
media as stationery, advertising and signage, will
result In a strong visual message that will not only
reinforce the overall corporate identty, but create
the next chapter in the legend of the

Columbia Lady.




COLPICTURES LOGO USAGE

1992-PRESENT

1924-1827

5

1938-1937

Columbia Pictures Industries, lac.
1976-1981

COLUMBIA PICTURES

a SONY PICTURES ENTERTAINMENT company

1962-1991

COL LADY HISTORY

THERE ARE NO RECORDS THAT DOCUMENT THE
EXACT EVOLUTION OF THE COLUMBIA LADY OR
WHY THIS PARTICULAR SYMBOL WAS CHOSEN.
THE CONCEPT OF USING A LADY HOLDING A
TORCH MOST LIKELY CAME FROM THE MIND
OF HARRY COHN, THE FOUNDER AND DRIVING
FORCE BEHIND COLUMBIA PICTURES FROM
THE COMPANY'S INCEPTION IN 1924 UNTIL HIS
DEATH IN 1958.

Why Harry would have chosen the lady with a
torch is unclear, but many draw a comparison to
the Statue of Liberty, a patriotic and emotional
symbol. There is another patriotic parallel in the
use of the word “Columbia,” which in linguistic
terms, is synonymous with the word “America.”

The image of the Lady draped in the American
flag first appeared in the late 1920 and remained
a part of the logo until 1941, when the U.S.
passed a law that made the wearing of the flag as

clothing illegal.

The Columbia Lady was again revised in 1992
and her image was “updated” for the 90%.

Many people believe that the Columbia Lady
is modeled after a specific person. The truth
is that the Lady’s features are a composite and
not intended to model or represent anyone in
particular.

Going forward, her looks may change slightly
with the times, but she’ll always be an icon.
She’s bigger than a single individual—she’s the
trademark of filmmaking quality.




COLPICTURES LOGO USAGE

BASIC DESIGN SYSTEM

FOUR RULES

CORRECT FORM
THERE ARE FOUR BASIC RULES FOR CORRECT

USAGE OF THE COLUMBIA PICTURES LOGO AND
LOGOTYPE. PLEASE OBSERVE AND OBEY THESE
FOUR RULES IN ALL SITUATIONS.

LOGO

tocorvee [ COLUMBIA PICTURES

SIGNATURE | a SONY PICTURES ENTERTAINMENT company

PLEASE FOLLOW THESE FOUR RULES FOR CORRECT USAGE
OF THE COLUMBIA PICTURES LOGO:

RULE 1 RULE 3

Always display the logo in the Never combine the COLUMBIA

correct form. PICTURES logo with other fipures
or characters; always display it

RULE 2 independently.

Display the logo apart from

the other desipn elements or RULE 4

backgrounds when possible, andin =~ Always display the COLUMBIA

clear form. PICTURES logo in its designated
colors, referring to the following
sections of this manual for specific
color applications.



COLPICTURES LOGO UsSAGE
RULE 1
CORRECT FORM
CORRECT FORM
Preferred format for full-color reproduction. ALWAYS DISPLAY THE LOGO IN THE CORRECT
The logotype and signature line can be FORM.

clearly read at greatly reduced sizes.

Do not stretch, condense, distort, ar change the
placement of the various logo elements.

COLUMBIA PICTURES

& SONY PICTURES ENTERTAINMENT comparny’

Alternate format for full-color reproduction.
This is NOT a cropped version of the wide screen logo...
the COLUMBIA font has been scaled and repositioned.

The signature line a SONY PICTURES ENTER-
TAINMENT company’ must be readable, so this logo
may only be reproduced 2.5” wide or larger.

INCORRECT FORM

DO NOT DISTORT, CROP, STRETCH OR CONDENSE THE LOGO OR CHANGE THE ORIENTATION
OF THE LOGOTYPE TO THE LOGO OR USE ELEMENTS SEPARATE FROM EACH OTHER

Wcmumam PICTURES

COLUMBIA PICTURES

& SONY PICTLRES ENTERTAINMENT aompeny

©



COL PICTURES LOGO USAGE
RULE 2

DISPLAY LOGO APART

CORRECT FORM
DISPLAY THE LOGO APART FROM THE OTHER

DESIGN ELEMENTS OR BACKGROUNDS WHEN
POSSIBLE, AND IN CLEAR FORM.

Avoid using design elements or backgrounds that
interfere with the legibility of the logo. The logo
should be distinct from its surroundings.

oy COLUMBIA PICTURES
RTINS v

-l -

INCORRECT FORM

DO NOT COMBINE WITH OTHER DESIGN ELEMENTS

s

COLUMBIA PICTURES COLUMBIA PICTURES

2 SONY FICTURES ENTERTANMENT compary

DO NOT USE BACKGROUNDS OR GRAPHICS THAT INTERFERE WITH THE
LEGIBILITY OF THE LOGO

a BONY PICTURSE ENTERTAINMENT company




COLFICTURES LOGO USAGE

CORRECT FORM

SONY

PICTURES

RULE 3

DISPLAY LOGO ALONE

AUNAYS DISPLAY THE LOGO INDEPENDENTLY.

Never combine the COLUMBIA PICTURES
logo with other logos, graphics, trademarks,

SlOgH_[lS or pI'OdLlCt names.

COLUMBIA PICTURES

& SONY FICTURES ENTERTANMENT company

INCORRECT FORM

DO NOT COMBINEWITH OTHER LOGOS OR CHARACTERS

COLUMBIA PICTURES COLUMBIA PICTURES

a SONY PICTURES ENTERTAINMENT compsy

DO NOT COMBINE WITH OTHER PRODUCTS, SLOGANS OR TRADEMARKS

Mﬁwﬁmmﬂb M

oo DR |
o »

COLUMBIA PICTURES

= E’Zﬂf;ayﬂi;z-
COLUMBIA PICTURES

a SONY PICTURES ENTERTAINMENT compary




COL PICTURES LOGO USAGE
RULE 4

CORRECT FORM
Logotype always black in full color form

!

COLUMBIA PICTURES

& SONY PICTURES ENTERTAINMENT company

Entire logo black and white for one-color versions

COLUMBIA PICTURES

2 SONY PIGTURES ENTERTAINMENT company

USE CORRECT COLORS

ALWAYS DISPLAY THE LOGO IN ITS DESIGNATED
COLORS.

The COLUMBIA PICTURES logotype is always
black for positive versions of the full color logo.
For one-color applications, use black and white for
the entire logo.

INCORRECT FORM
DO NOT ALTER THE COLORS OF THE LOGOTYPE

NOTE:

Never use a grayscale
image of the full color
logo. Use a black and
white logo instead.

COLUMBIA

PICTURES

a SONY PICTURES ENTERTAINMENT company

COLUMBIA PICTURES

& SONY PICTURES ENTERTAINMENT company

DO NOT USE COLORS/TINTS OTHER THAN BLACK AND WHITE FOR ONE-

COLOR TREATMENTS.

COLUMBIA PICTURES

8 SONY PICTURES ENTERTAINMENT company

COLUMBIA PICTURES

& SONY PICTURES ENTERTAINMENT compeny




COL PICTURES LOGO USAGE
SIGNATURE
CORRECT FORM
Corporate Type Signature THE CORPORATE SIGNATURE IS THE UNIFIED
EDLUMBIA PIETURES DISPLAY FORMAT FOR SUCH ELEMENTS

AS THE OFFICIAL COMPANY NAME, THE
BRANCH OFFICE (OR DEPARTMENT) NAME,
AND ADDRESS IN COMBINATION WITH THE

Benall Sigpanure vessing COLUMBIA PICTURES LOGO.
(change COPyl‘lght date o present)

SONY PICTURES ENTERTAINMENT company

COLUMBIA Note: Please follow the cap and lower case setting
F I B T u R E 5 of the corporate tag line “a SONY PICTURES
D ENTERTAINMENT company” at all dmes. This

tag line should accompany the logo image and be
fush left and right with the logotype whenever
possible, as indicated to the left.

INCORRECT FORM

NEVER USE WIDESCREEN LOGO AND CORPORATE SIGNATURE TOGETHER

COLUMBIA PICTURES

a SONY PICTURES ENTERTAINMENT company

1)
W




COLFICTURES LOGO USAGE

CORRECT FORM
Corporate Typefaces

New Bank Gothic:
ABCDEFGHIJKLM

NOPOQRSTUVWXYZ

Weny Bank Gothlc Upper Case

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

e Bank Gotlie Lowee Case

Trade Gorhic Fxtended:
ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVWXYZ

Trade Gothic Caended Upper Case

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Trade Ciorhic Extended Luwer Case

1234567890

Lrsibe Ginthie Exended Mumerals

CORRECT FORM

Columbia Pictures Signature
Clear zone around logo

| =
|,

 OGOTYPE FONTS

SHOWN TO THE LEFT ARE THE TYPEFACES NEW
BANK GOTHIC AND TRADE GOTHIC EXTENDED,
WHICH ARE THE OFFICIAL DIVISIONAL
TYPEFACES FOR COLUMBIA PICTURES

... COLUMBIA PICTURES

___a SONY PICTURES ENTERTAINMENT company 1.

Shown to the left is the typeface Trade Gothic
Extended, which is the corporate typeface to be
used when setting the signature line “a SONY
PICTURES ENTERTAINMENT company.”

SIGNATURE
This signature may used in place of the Columbia
Pictures Lady logo when conditions inhibit its use.

B e e e



COL PICTURES LOGO USAGE

STAGING AREA

CORRECT FORM
DISPLAY THE COLUMBIA PICTURES LOGO AND

ITS LOGOTYPE AS CLEARLY AS POSSIBLE. A
5 ! 1 SUFFICIENTLY LARGE WHITE ZONE AROUND THE
"""" [TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT LOGOAND LOGOTYPE, CALLED THE STAGING
: | AREA, IS NECESSARY TO ISOLATE THEM FROM
. OTHER ELEMENTS, AND PLAYS AN ESSENTIAL
ROLE IN PRESENTING THE CORPORATION.

Height (h)
- Refer w this illustration at left for the appropriate
) FEE#EHMUEBEEIEAN;LEMLI;IE“E% 777777777 | staging area based on the height (h) of the
: : ! defined logotype area. Do not display anything
1/2h ! else within this staging area.
1

INCORRECT FORM

NOT ENOUGH WHITE SPACE

COLUMBIA PICTURES

a SONY PICTURES ENTERTAINMENT company

N
[¢]




COLPFICTURES LOGO USAGE

CORRECT FORM

Positive line art logo for

COLUMBIA PICTURES

COLUMBIA PICTURES

a SONY PICTURES ENTERTAINMENT comipsry

Negative line art version for

COLUMBIA PICTURES. Please

note the negative art is NOT a direct

reversal of the positive version.

L

H MBIA PICTURE

aSONY PICTU TERTAINMENT company

ILLUSTRATED AT LEFT ARE THE BLACK AND
WHITE LINE ART POSITIVE AND NEGATIVE
VERSIONS OF THE COLUMBIA PICTURES
IDENTIFIER. PLEASE KEEP IN MIND THAT
ANY ALTERATIONS TO THE TYPE OR THE
LOGOS WEAKENS THE PERCEIVED COMPANY
IDENTIFICATION.

Please refer to the four basic rules as well as the
staging area guidelines for these line art versions.

INCORRECT FORM

DO NOT REVERSE THE POSITIVE VERSION TO
ACHIEVE THE NEGATIVE VERSION

COLUMBIA PICTURES

a SONY PICTURES ENTERTANMENT compeny
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