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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 1D E T7x | T Stupeti hodnoceni
1 |15 ]2 |25 |3 4 5

Naroc¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 2
Teoreticka cast BP X 2
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylistickd a gramaticka iroveii BP X 2
Formalni Groveri BP X 1,5
Soucet 10,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X* v p¥islusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim soudtu stuptiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni ciléi BP stupeti nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypo&ita se navrh

znamky vcetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 -4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studentka predloZila praci, ve které zpracovala aktualni téma s mirné nadprumérnou
naroénosti. Je nutno fici, ze téma bylo zpracovano odpovédné, studentce se v§ak nepodaiilo
vyhnout nékterym pochybeni. V dvodu prace studentka definuje jeji cil a postup feseni.
V nasleduijici teoretické &asti se dle mého nazoru dosti siroce rozkro&ila, bohuzel na Ukor
kvality zpracovani, které je ponékud povrchni. Uréité by praci prospélo hlubsi zaméreni do
oblasti marketingové komunikace jak teoretickeho zakladu pro dalsi text bakalafské prace.
V analytické casti postradam jasné definovani reklamni strategie a to véetné jasného
definovani cilovych skupin, komunikaéni (reklamnich) cili, podrobnéjsi vyhodnoceni
efektivity atd. Rovnéz povazuji za ponékud nestastné hovoiit o éasové analyze komunikace,
kdyz se jednoznacné jedna o nagasovani reklamni kampané. Mezi silné stranky prace také
nepatii stylisticka droveri. Na strané druhé je potieba vyzdvihnout Siroké spektrum pouzitych

zdrojti a to jak literarnich, tak i ostatnich.
Otazky k obhajobé:
1) Ve svém navrhu uvadite i reklamni spot v rozhlase. Pro¢? Odborné zdivodnéte.

2) Podobn& navrhujete inzerci v novinach. Podrobn& rozviiite tento navrh véetné podrobného
zadéani pro noviny, jak by mél inzerat vypadat, co by mé&lo byt jeho obsahem, kam jej umistit

atd.

3) Blize specifikujte vyhodnoceni efektivity reklamni kampang, jaké ukazatele se v této oblasti

vyuzivaji?

Navrh na vyslednou znimku BP: B — velmi dobfe
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