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ABSTRAKT

Téma meé bakaf8ké prace zni Navrh na zlepSeni propagace mistrii akupiny
Znojemské vingstvi, 0. s. Teoretickdast obsahuje informace tykajici se okedaného
tématu. Jsou zde vy&eny zakladni pojmy: neziskovy sektor, neziskov@amizace
a oltanské sdruzeni. Prace postéipprechazi k zakladnim teoretickym informacim
o marketingu, marketingovém mixu a komunikaci neaigych organizaci. V praktické
casti je nejprve fedstavena organizace. Nasleédigsou analyzovany a vyhodnoceny
sowasné metody propagace Znojemského igitvd V zaéru jsou formulovany navrhy
na zlepSeni propagace a vyuZziti novych peait, které nebyly dosud pouzity.

Kli¢ova slova: neziskovy sektor, fundraising, markesingmix, propagace, komunikace,

mistni akni skupina.

ABSTRACT

The heading of the bachelor thesis is The recomatent how to improve the promotion
of the local action group Znojemské viswvi, 0. s. The theoretical part contains the
information referring to the topic. The terms liken-profit sector, non-profit organization
and civic association are cleared up there. Thagshmsses to basic theoretical information
about marketing, marketing mix and communicatiortigic associations. In the opening
of the practical part, one can find the introductad the organization Znojemské vistvi,

0. s. The thesis continues with analyzing and esdg of the organization's present
promotion methods. In the final part, recommendetion improvement of the promotion

and how to use new means are conceived there.

Keywords: non-profit-making sector, fundraising, rReting mix, promotion,

communication, local action group.
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UvoD

Neziskové organizace jsou zaloZeny zéelém uspokojit ufité zajmy spolénosti.
Komunikace neziskové organizace se zakaznikem jalilnoe sodasti jejiho
marketingového mixu. Organizace, které&s@bi v ziskovém i neziskovém sektoru maji
teoreticky stejné moznosti vyuZit marketingovycimkmikaci. Rozdil mezimito sektory
je ten, Ze neziskové organizace nedisponuji takoyjrancnimi moznostmi na podporu

propagace jako organizace v ziskovém sektoru.

Ve své bakal&gské praci ,Navrh na zlepSeni propagace mistdhiakkupiny Znojemské
vinaistvi, 0. s.“ se zabyvam Ekbvymi faktory pro zlepSeni propagace neziskové
organizace. Cilem prace je analyzovat a zhodnat#adadni formy propagace, které
organizace Znojemské viisvi doposud pouzila k prezentaci svgnosti. Nasled&
budou navrhnuty nové adosud nevyuzité proprigametody, které povedou

ke zviditelreni organizace ve znojemském regionu.

Bakal&ska prace je roztena do dvowasti, a to datasti teoretické a&asti prakticke.
Teoreticka c¢ast obsahuje informacerquevsim z odborné literatury, tykajici se oldecn
daného tématu. Nejive je pozornost dnovana neziskovému sektoru a s nim souvisejici
z&kladni pojmy, jako je neziskova organizace sec¢ramim na obanské sdruzeni. Prace
postupi prechazi k teoretickym pozndik o marketingovém a komunikam mixu

neziskovych organizaci s navaznosti na prof@igaetody.

Iv L

Ukolem praktické&asti je gredstaveni oanského sdruzeni Znojemské wistai spoléng
scinnostmi, které zajidlje a vymezenim Uzemi jehdgobeni. Tat@ést se opird o interni
informace organizace. Cilem jdildizeni a zhodnoceni propagdch prostedka, které
byly doposud vyuzity mistni &ki skupinou Znojemskeé vinstvi, 0. s. V zasru praktické
¢asti jsou zpracovany navrhy na zlepSeni propagaistnimakni skupiny Znojemské
vinarstvi, 0. s. Spola¢ s navrhy je zde uvedena cenov&asova analyza nabizenych

propagénich prostedki.

Domnivam se, Ze tato bak&ka prace bude pro mistni ¢ak skupinu Znojemskeé

vinaistvi, 0. s. pinosem zejména z hlediska uvedenych moznych prépadeprostedki.



| TEORETICKA CAST
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1 NEZISKOVY SEKTOR

Narodni hospodatvi je mozné&lenit dle principu financovani podle schématu, Ktgr

zobrazen na obrazku 1.

Narodni hospodatvi
I

Ziskovy sektor Neziskovy sektor

Veiejny sektor Soukromy sektor Sektor doméacnost|

Obr. 1.Cler¢ni narodniho hospodétvi
Zdroj: [1, s. 13]

Ziskovy sektor je financovan z prostiki ziskanych z prodeje stdtka sluzeb. Cilem
ziskového sektoru je zisk. Jinak je tomu v nezigkovsektoru narodniho hospasii.
Cilem netrzniho, neboli neziskového, sektoru nergk zve finanim vyjadeni,

ale dosazeni uzitku, ktery mét$inou podobu vejné sluzby.

Neziskovy sektor rizeme dale rozdit na tii sektory. Prvni je sektor ¥gny, ktery je
financovan z viejnych financi, jefizen a spravovan igjnou spravou. DalSi sektor,
a to sektor domacnosti, ma vyznamnou roli v kéebfinartnich toki a ve formovani
ob¢anské spoknosti. Posledni sektor je sektor soukromy, té# sektor. Tento sektor je
financovan ze soukromych financi fyzickych a prakgich osob, jejichz cilem neni zisk,
ale gimy uzitek. [1]

1.1 Charakteristika neziskové organizace

Neziskovy sektor je td@n neziskovymi organizacemi. V odborné litetatuneni
jednoznéné definovana charakteristika neziskovych organizagroto zde uvedwholik

definici.
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Razickova uvadi tuto definici;Neziskové organizace jsou pravnické osoby, maghev
ziizovatele, zakladaji se podlgznych pravnich fedpisi a podléhaji registraci na mistech

ur¢enych jim zdkonem, podle kterého jsaaeny.“[2, s. 7]

Podle Rekttika, Silhanové jde o:neziskové subjekty, ktenebyly zaloZeny zadélem

dosaZeni a roztleni zisku® [3, s. 24]

Jinou definici uvadi zakod. 586/92 Sb. o dani Z{mu, ve zréni pozdjSich gedpigi
v § 18, odst. 7;jde o organizace charakteru pravnické osoby, ktera nebgtezena nebo

zaloZena za &elem podnikani. [1, s. 39]

Neziskové organizace Ize charakterizovat spotsi znaky:

» Jedna sedtSinou o pravnické osoby
* Nejsou zalozZzeny zatalem zisku a podnikani
» Uspokojuji konkrétni paeby olgani a komunit

* Nemusi byt vzdy financovany z iggnych rozpoéta
Znaky spoléné jen pro soukromé neziskové organizace:

* Maji autonomii ve vztahu k #gimu okoli
« Clenstvi je realizovano vyhradma principu dobrovolnosti

* Vytvaii neformalni struktury sympatizant rdmci legislativy

V CR je rada oboal, které pisobi v neziskovych organizacich, a kdasgjSim pati:
kultura, sport, vzélani a vyzkum, zdravotni pé, ekologie a Zivotni pragdi, komunitni

a spoléensky rozvoj. [1]
1.2 Klasifikace neziskovych organizaci

Neziskové organizace jsou ta$tji klasifikovany podle &chto kritérii:

.Podle kritéria zakladatele
* Podle kritéria globalniho charakteru poslani

» Podle kritéria zgsobu financovani{4, s. 11]
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121

Kritérium zakladatele

Dle tohoto kritéria sedli neziskové organizace na:

1.2.2

.verejnopravni organizace zaloZzené/e@ou spravou, tzn. statni spravou nebo
samospravou

Soukromopravni organizace, organizace zaloZzené remdu fyzickou nebo
pravnickou osobou

Veejnopravni instituce, tj. organizace, jejichz vykafelu ve‘ejné sluzby je dan

ze zakona'fs, s. 19]

Kritérium globalniho charakteru poslani

Podle kritéria globalniho charakteru poslani seskexé organizacéleni na:

123

Organizace veejné prosgsSné jsou zalozeny za éélem produkce wejnych
a smiSenych staik které uspokojuji poeby veejnosti
Organizace vzajengnpros@sné jsou vzajemi podporujici se skupiny ¢bm

spjatych spolénym zajmem. Jejich poslanim je uspokojovani viastaéjmi [4]

Kritérium zp asobu financovani

Na zaklad tohoto kritéria se neziskové organiz&tani na:

Organizace zcela financované Zejaych rozpéta
Organizace &sti financované z vejnych rozpéta
Organizace financované zejménaiznych zdroj

Organizace fevazi financovaneé z vysledksvecinnosti [1]

1.3 Pravni formy neziskovych organizaci

V Ceské republice existuje mnoho typeziskovych organizaci. V jiz vy$e jmenovaném

z&kore ¢. 586/92 Sb. o dani Zimu, ve zrni pozdjSich gedpidi v § 18 odst. 8 je uveden

nasledujici vyet organizaci:

Z&mova sdruzeni pravnickych osob, majici pravbjeddivitu
Ob¢anska sdruzeni, odborové organizace

Politické strany

Registrované cirkve

Nadace a nadai fondy
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e Obecr prosgsné spolénosti
* Veiejné vysoké Skoly
* Obce

» Prispevkové organizace atd. [2]

1.3.1 Obéanské sdruzeni

Z uvedeného Wtu pravnich forem neziskovych organizaci popiésgji pojem olzanské

sdruzeni, protoZze se k tomuto pojmu vaze téma &aka prace.

Obkcanské sdruzeni imieme definovat v obecném smyslu jakgdruzovani osob
za urkitym (celem, které se svobaginozhodnou vytvt si vlastni organizaci, s vlastnimi
organy, které budou rozhodovat. Jde vldstinsdruzeni fyzickych i pravnickych osob. Jde
o specifickou organizaci lidi, kiemaji spoleny zajem a cil, k jehoz naghm je (relné

a praktické spojit Usiliginnost a gipadre i majetek”. [6, s. 117]

Obtanské sdruZeni je pravnickou osobou a vznika magisha Ministerstvu vnitr&R
na navrh nejméntri obtam. Obdanské sdruzeni se zakladauzmych oblastech Zivota

spole&nosti a zejména k uspokojeni z&jsvychc¢lena a oldani v jejich okoli. [2]

Obc¢anské sdruzeni upravuje zaka@n 83/1990 Sb. o sdruzovani d@mi, ve zrni
pozcjSich pedpidi. Zakon zdegika, ze se sdruzeni nezaklada kalgthé cinnosti. Zakon
nestanovuje povinnou strukturu organale jejich vymezeni musi byt obsaZzeno

ve stanovach.

Na zéklad této pravni normy funguji odborové organizace rspmi kluby, myslivecka
sdruZeni, ochrana kulturnich pamatek atd. [7]
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2 FUNDRAISING

V této kapitole se budu zabyvat pojmem fundraisingho zdroji financovani, protoze je

soutasti neziskoveho sektoru, ve kterém se nachariizedi Znojemské virtatvi.

Pojem fundraising itzeme docestiny gelozit jako ,vymstovani fond“, ktery je Gzce
svazany s neziskovym sektorem [gWliZzeme ho definovat jako systematické ziskavani

financnich i nefinadnich zdroj pro konkrétni neziskovou organizacj5, s. 101]

2.1 Zdroje financovani
»Zdroje financovani neziskovych organizaci lzéitdlo ¢ty skupin:

» Clenské pispvky
» Prispevky statniho a tzemnich rozp fond: a nadaci (¥tSinou v podod granti)
* Dary od olzani a firem

* Trzby z vlastnéinnosti“[1, s. 89]

2.1.1 Nékteré zdroje financovani

Neziskové organizace ziskavaji financeuznych zdroj. Nize je uveden gt jen

nekterych zdroj financovani podroliiji.

e

Statni instituce a samospravalejdilezit¢jSim zdrojem z této skupiny jsou jednotliva
resortni ministerstva. Maji své grantové systémpravidelrg, vétSinou jednou réné,
vyhlasuji soutz, kde se otanska sdruzeni, nadace a olgegros@Esné spolénosti mohou

uchazet o dotace.

Podniky a podnikateléNeni vhodné, aby neziskové organizace Zadaly jguemize.
Ziskani penz od malych firem a soukromych podnikatedalezi na osobnim jednéni.
Pro &tSinu z nich je jednodusSi poskytnout zdarma vt nebo své vyrobky.

Clenské pispevky: U neziskovych organizaci, které jsou konstituovarey ¢clenském
principu, tj. gedevSim obanska sdruzeni, politické stranykteré cirkve a nadbozenské
spol&nosti, druzstva, tvd clenské pispivky pravidelrg, predem planovany finami
zdroj. [1]

2.2 Zpisoby fundraisingu

K hlavnim zgisolim ziskavani petnich daf pati:
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* Hromadny (formalni) adresny nebo neadresny dopis
* VyhlaSeni véejné sbirky

* Benefini akce

» Osobni dopigi telefonicky rozhovor

» Pisemné zadost o grant

* Fundraising ,,0d dvi¢ ke dveéim*

* Osobni ndvéva predem vytipovanych moznych darfi]

2.3 Fundraiser

Fundraiser jec¢lovek, ktery pracuje stznymi typy zdrofi a pouziva izné metody,
pro ziskani finaéni podpory. Individualni a firemni fundraising jaktddan na osobnich
kontaktech a vztazich. Fundraiser pracuje &aina tom, aby své darce znal co nejlépe.
Jeho prace jg€aso¢ narana a také jsou v néasta zklamani — darce podppginou
organizaci, éad nevybral vas projekt atd. Kazda &&mpa neziskova organizace fefiuje
fundraisera. Nemusi mit v organina struktde vytvarenou pimo pozici, ale il by byt

fundraising zéazen do napkprace. [9]
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3 MARKETING V NEZISKOVEM SEKTORU

.Marketing je proces rizeni, jehoz vysledkem je poznaniedvidani, ovlixovani
a v korrené fazi uspokojeni peb a gani zakaznika efektivnim a vyhodnynispbem
zaji¥ujicim spl@ni ciki organizace“[10, s. 10]. V neziskovych organizacich se markgti
zametuje na vyrobky¢éi sluzby a jejich prodej. Akademickaugea vnima marketing
neziskové organizace jako proces, do kteréhdi pafundraising. Tyto pojmy, jako
marketing a fundraising, jsou velmi Uzce provazaréasto se fekryvaji [9]. Jazykem
marketingu |ze tedy neziskovou organizaci charg&agat jako organizaci, jejimz hlavnim
cilem je uspokojovani titych specifickych pdatb urité specifické skupiny zakaznik

Hlavni ukoly marketingu neziskovych organizaci:

» Stanoveni pgeb odpovidajici poslanim organizace a jejim silsfrankam
* Segmentace trhu a stanoveni cilovych skupifanb
» Priprava prograri slouzicich k uspokojeni cilové skupiny
* Prezentace nabidky programu préemou skupinu [11]
| pfestoZze mezi ziskovym a neziskovym sektorem exigngdily, maji spoléné dva

zakladni pilfe: sluzbu zakaznikovi a vzajetnmyhodnou srénu. Sluzby, které poskytuje

jeden sektor, five steji doke poskytnout i sektor druhy. [12]

3.1 Marketingovy mix neziskovych organizaci

V moderni teorii marketingu je marketingovy mix féh z klcovych pojni, ktery neméa

odliSny obsah pro neziskové organizace a pro dstawory.

Simkovéa uvadi marketingovy mix jako soubor markgtivych nastrdj, které organizace
pouziva k dosazeni svych marketingovycli cid cilovém trhu. Tradin¢ byvaji uvadna

tzv. 4Pneboliproduct price, placea promotion [4]

3.1.1 Product

Product (produkt - vyrobek, sluzba) je zakladni tmgs marketingového mixu.
Z marketingového pohledu neni produkt chadpan pgaeke hmotny statek, ale e

se takeé jednat o sluzkumyslenku. [10]
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Za produkt lze tedy povaZovaBe, co ma byt na trhu nabizeno a séiovano jako
objekt zajmu k uspokojeni ur¢ité potireby. V neziskové organizaci se produkt pohybuje

v oblasti sluzeb, ktera na trhu zastupuje nabidgarmzace. [4]

Produkt neziskové organizace lze také chapat jpkslani které bylo vytgeno
pii zaloZeni organizace. Kazda neziskova organizgamda mit svou vizi, poslani, které
je zpravidla dilem zakladatelkteri se spojili, aby ity zamer promenili v konkrétni plan

a ten naslednrealizovali. [11]

3.1.2 Price

Price neboli cena je uvéda jako druhy prvek marketingového mixu. V markgtine
strategii neziskové organizace by se cena dalaZopwea za neidleZitou, protoZe sluzba je
casto poskytovana ,zdarma“, nebo pokud je stanowglagek, pedstavuje jen podénné
maloucast celkovych naklad VesSkeré zbozi a kazda sluzhmm stoji, maji ufitou cenu,
ar’ je poskytuje ziskovy nebo neziskovy sektor. Poskghi ,bezplatnéti snizené sluzby
vyZaduje stejna marketingova rozhodnuti jako paskdni sluzby s cilem vyt zisk.

Neziskové organizace nemusi z politickych a so@élmiivodi Uctovat za sluzby zadne
poplatky, nebo mohou pozadovat snizenou (subvencayaenu. Mohou vSak vyZzadovat

plnou komegni cenu, ¥etrs zisku. [12]

3.1.3 Place

Anglické slovo place znamena ¥eladu misto prodeje a distriéni cesty. Pojmem misto
se rozumi zfisob, jakym se produkt dostane k zakaznikovi. Zaidigni kanal u vyrobk

v neziskovém sektoru lze povazovat firmy a jedwodi ktéi ,prenaseji“ vlastnictvi
urtitého zboZzi na cestod vyrobce ke sp#gbiteli. Stejny postup je iu sluzeb, které
neiastji neziskové organizace poskytuji. Zakaznik musiaoé sluzb védét, je dilezité,
aby se dopravil na misto, kde sluzbu obdrzi ailgest Ze nabizena sluzba je takova, jakou

chce a nasledrse domluvi na cen[12]

3.1.4 Promotion

Promotion neboli propagace, marketingova komunikdde o komunikaci se sgasnymi
I potencionalnimi zakazniky. Neziskové organizaagi kol sélit verejnosti, Ze existuji

a poskytuji konkrétni sluzby a vyrobky. Marketingokomunika&ni mix neziskovych
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organizaci obsahujeép zakladnich nastrdj kterymi jsoureklama, podpora prodeje,
public relations, osobni prodejapiimy marketing. [4]

3.2 Marketingovy mix sluzeb

Neziskovy sektor je specificky tim, Ze hlavnintegmitem obchodu neni vyrobek,
alesluzba zakladni princip ve sluzbach jgimy kontakt poskytovatele se zakaznikem.
VySe uvedené zakladityti proménné marketingového mixu nejsou u sluzeb dugiei,

a proto se rozaiji o dalSi 4P,

People— lidé. DuleZitou roli u neziskovych organizaci hraje liddkitor. Na jedné stran
pusobi pracovnici poskytujici sluzby, na druhé stradkaznici spdebovavajici sluzby.
Packaging — sestavovani balik sluzeb tak, aby odpovidalyignim a poZzadawikn
zakaznika. Ten nasle¢laa tyto sluzby zaplati souhrnnou cenu.

Programming— programova specifikace. Znamenda vigva zdjmu o uiity balik sluzeb,
ktery ma zvysit prodej dité sluzby.

Partnership— spoluprace. | v neziskovém sektoru ma velky ayarvzajemna spoluprace
vice spolénosti v oboru. Vysledkem spoluprace mohou byt srdzeaklady a iive dojit

k urychleni finakni navratnosti investic. [4]
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4 MARKETINGOVE KOMUNIKACE

Hlavnim cilem bakaigké prace je navrhnout formy propagace tak, abylsanske
sdruzeni Znojemské vikgtvi zviditelnilo v regionu. Ztohoto twodu se nasledujici

podkapitoly zanduji na teorii gti zakladnich forem komunikace.

Komunikace se zakaznikem je nedilnou ¢eati marketingového mixu. Cilem
marketingové komunikace je seznamit zakaznika sbkgm nebo sluzbou,rgs\edcit
ho k nakupu produktu a neustale produfip@minat [4]. Ustednim prvkem marketingové
komunikace jeiasto reklama, avSak neni jedinym, riggdit¢jSim prvkem. Marketingovy
komunika&ni mix se sklada zgi zakladnich forem komunikaceeklama, podpora

prodeje, osobni prodej, direct(ptimy) marketing a public relations.[13]

Neziskova organizace ma teoreticky moznost vyuggkeré moznosti marketingovych

komunikaci, avSaké&tSinou nedisponuje dostéteymi zdroji, aby tak &inila. [3]

4.1 Reklama

Reklama je placen& forma neosobni, masové komumikdskuténuje se progednictvim
médii, jako jsou nap tiskovd média, rozhlas, televize, Internet, vemkanédia, vylohy
apod. Zakladnim cilem je informovani Sirokého okrutékaznik se zamrem ovlivnit
jejich kupni chovani [10]. Reklama v neziskovychamizacich byva pouzivana v omezené

mife a to jen k propagaciditého typu akci. [3]

4.2 Podpora prodeje

Podpora prodeje je forma komunikace, ktera pedstictvim dodatych podgta
stimuluje prodej vyrobk a sluzeb. Mezi hlavni prdastdky podpory prodeje fieme
zaradit sout¢ze, hry, odminy a darky, ochutnavky, veletrhy a vystavy, serfénatd.
Ucinek podpory prodeje jestsinou kratkodoby. Neziskové organizace vyuzivajéastji

veletrhy, seminé a Gizné drobné propagai predntty.[4]

4.3 Osobni prode;

Osobni prodej se uskdtaije formou Ustni komunikace. Jde o osobni setkgedrim
nebo rkolika zakazniky s cilemipstavit vyrobeki sluzbu se zasrem uskuténit prodej

[14]. V neziskové organizaci sétéinou osobni prodej nevyuziva. Ze skuiasti vyplyva,
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Ze jeji sluzby jsouifrozert Zadouci, pdebné pro viejnost a zejména ¥gnosti Zadané.
[12]

4.4 Direct marketing

Piimy nebo také direct marketing jgima, adresnd komunikace z&ena gedevsSim
na prodej zboZzii sluZzeb. Uskutéiuje se pedevsim progednictvim poSty, e-mailu, novin
acasopisi, katalog. [10]

4.5 Public relation

Public relation neboli vztahy s kegnosti je neosobni forma komunikace, jejimz cijem
splreni cili organizace. Kladny postoj ¥ggnosti k organizaci seignasi na nabizené

sluzby¢i vyrobky a vyvolava to zdjem ze strany potencigtrddkaznik. [10]

Témei jakdkoliv ¢innost neziskové organizacef gde o zamrnou marketingovou
komunikaci nebo o jejEinnost spoivajici v kontaktu s uzivateli, se tyka oblastiighj
public relations (dale PR). [3]

v s

JelikoZz jsou PR nejroz&ngjsi formou marketingovych komunikaci neziskovych
organizaci, zagtim se na tuto formu podrogjn
4.5.1 Hlavni cile PR

Hlavnimi cili PR je budovani pédomi nejen organizace, ale také produkteré nabizi.
Nezbytna je takéijpravenost organizace ne@Seni moznych probl@mNemér dulezita je
komunikace a motivace z&stnand v organizaci, ale také komunikace gejrosti. [5]

4.5.2 Cilové skupiny PR neziskovych organizaci

Vnit/ni veejnost — zamgstnanci, ¢lenové, dobrovolnici vytwa zaklad pro us§snou

komunikaci s okolim

VrejSi veejnost — na zaklad geografickych, demografickych a jinych kritérii mé
vzhledem k neziskovym organizacim kontrolni rolinaize apelovat na potencialni

donatory
Donatoi — a jejich jednotlivé skupiny

Legislativci— jejich rozhodovani @Ze byt ovlivieno veaejnosti
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Média — zprostedkovavaji komunikaci s ostatnimi cilovymi skupinaanjejich nazory

a rozhodovani mohou vyrazovliviiovat. [3]

4.5.3 Aktivity PR

Publicita je souasti aktivit PR. Aktivita sp@iva ve vytvdéeni novych zprav o osobéach,

produktechii sluzbach organizace, které se objevi v médiich.

Organizovani akcje souasti tzv. eventmarketingu, coz je komplexni nastompunikace
firmy orientované na zazitek. Existuji dva druhyia& udalosti, jejichz cilem je dosahnout
VEtSi a gznivé publicity. K nejastji organizovanym udalostem patspol&enské akce,
jako jsou vernisaze, vere, rauty apod. Druhou formou akci je organizovanélackych

a sportovnich so##i ¢i turnaj.

Interni komunikaceznamena komunikace uvhibrganizace. V interni komunikaci je
dulezita informovat pracovniko cilech, ukolecli problémech. Pro zvySeni kvality prace

je dilezitad motivace pracovnika vytvaeni vhodnych podminek pro préci.

Aktivity krizového managementulakékoliv organizace seae dostat do potiZi krize.

Aby udrzela svoji dvéryhodnost, musi byt na tuto situadigravena.

Lobovaniznamena v PRipswdcovani pomoci informaci a arguménrganizace &n¢
prichazeji do styku se zastupci spravy, legislatirocgari ¢i jinych verejnych instituci.
Proto je v zajmu organizace vyi¥topozitivni postoj k gmto orgarim.

Sponzoringje finaréni prispévek na podporu oblasti, jako je &hi, sport, ochrana
Zivotniho prostedi apod. Neziskové organizace maji nedostatekézpera podporu

uvedenych oblasti, a proto Zadaji o sponzorstvi.

Corporate identityneboli jednotny firemni styl je dalSi oblasti pabtelations. Jedn&
se o celkovy souhrn aktiviti@dstavujicich postaveni firmy a jeji tgwb komunikace

S veejnosti, partnery i zaéstnanci. [10]

4.5.4 Nastroje PR

Public relations vyuziva rozmanité komunikanéstroje. Vytvl nové zasadni informace

vétSinou v pisemné foré které jsou pedany médiim. [10]
TiStené materialy: miZe se jedna ouené publikace, letaky¢asopisy, vyréni zpravy,
aleio vizitky pracovnik organizace. Cilem ti&ych materidl je zvySeni image

organizace, jejich nabizenych prodiuktovliviiovani komunikace s vejnosti. [5]
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Osobni kontakty:vedou pracovnici neziskovych organizaci &$m okolim. Tyto
rozhovory je teba vnimat jako s@ast jejich PR. Prakticky kazdy pracovnik neziskové

organizace je vniman jako reprezentanti&d/hodna osoba.

Osobni dopisy;jevi se jako vhodna forma komunikace nez jiné tpeoky skupinové
komunikace, protoZze vyvolavaji iluzi osobniho zajnRrostednictvim osobnich dopis
neziskové organizace nekomunikggisto.

Internetové stranky:u neziskovych organizaci se pomaleji réa&alo pouzivani
internetové komunikace. Internetové stranky by¥agto vyuzivany jako staticka iegna

prezentaceéinnosti organizace.

Veejné a odborné akcgsou chapany jako formy podpory prodeje. Mezieymé akce
muzeme zéadit dny oteyenych dvéi, veejné prezentace prace neziskovych organizaci

na nangstich. Odboré zantiené akce jsou konference, kurzy, serferepod. [3]

4.6 Komunikaéni proces

Komunikani proces vychazi z marketingové komunikace. Kokadmi proces
piedstavuje vyrdnu informaci o produktu, sluZk&i organizaci mezi zdrojem &ipmcem
sckéleni. [10]

Kotler ve své knize Marketing management uvadi ¢dexdkladni prvk modelu
komunikaniho procesu. Jak je wtdna obrazkw. 2 musi odesilatel nejprvedét koho
oslovit a jaké reakce afjt dostat. Sdleni musi byt kodované tak, aby jdjemce doved|
dekddovat. S&leni musi byt vysildno prastdnictvim médii, které ifjemce zaséahnou.
Musi byt vytvdeny kanaly zptné vazby pro sledovani reakci publika. Je nezbytné
si povSimnout informéniho Sumu, ktery fize ovlivnit vysilanou zpravu argnos zptnou
vazbu. [13]
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odesilatel » koédovani —»{ | scleni »| dekodovanil—»| ptijemce
4
' médium
A
+<— Sum —>
L zpstna vazbale l _________________ reakce e

Obr. 2. Prvky komunikaniho procesu

Zdroj: [13, s. 577]

4.7 Zékaznici neziskové organizace

Neziskové organizace musi specifikovat okruh zakdzraby pro tyto zakazniky zlepSily
své nabizené sluzby.iMemetici, Ze neziskova organizace méa dvoji zakaznikyivatele

a donatory. Ve vztahu neziskova organizace — wivatizby kkdy zcela chybi pohyb
od uzivatele k poskytovateli. Ve vztahu neziskovdanizace — donator (darce) - existuje
jednozné&né producent (neziskova organizacej}jjgmce (donator) i produkt, ktery je
predmeétem snény. [3]
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5 ROZVOJ VENKOVAV OBDOBI 2007-2013

Mistni akni skupina Znojemské vinstvi, 0. s. (dale téz MASZV) poskytuje dotace
z Programu rozvoje venkova — metodou Leader. Ndadédkoho se posledni kapitola

teoretickécasti wnuje strknému popisu Programu rozvoje venkova a metahder.

V programovacim obdobi 2007-2018spbi v oblasti zewuélstvi a venkova dva fondy
EU a toEvropsky zemédélsky garanéni fond (EAGF) a Evropsky zemgdélsky fond
pro rozvoj venkova (EAFRD).

Program rozvoje venkova (dale téz PRV) na roky 2B0¥3 byl 23. 5. 2007 Vyborem
pro rozvoj venkova Evropské Komise schvalen programdokument procerpéni
financnich prostedki z Evropského ze&délskeho fondu pro rozvoj venkova. EAFRD
vécre navazuje na iedeSlé operai programy: Rozvoj venkova a multifuirk
zemedglstvi, Horizontalni pldn rozvoje venkova a inicigtiLEADER. EAFRD se stal
na obdobi 2007-2013 ndj@zitéjSim finartnim nastrojem podpory komplexniho rozvoje

venkova.

Program rozvoje venkova macty¥i prioritni osy a jejich zaméreni je:

Osa I: ZlepSeni konkurenceschopnosti &etstvi a lesnictvi

Osa II: ZlepSeni Zivotniho prdstni a krajiny

Osa llI: Kvalita Zivota ve venkovskych oblastectiigerzifikace hospodatvi venkova

Osa IV: Leader [15]

5.1 Osa lV: Leader

Leader je zkratka, kterd znamena ,Liaisonentre #dionseconomicrural“ neboli

Propojovani akci hospottkého rozvoje venkova. [16]

Hlavnim ginosem této osy je #&pob, jakym jsou akce rozvoje venkova realizovany
a vzajemsn propojeny. W@elem Leaderu je zejména zlepseni kvality Zivotaveakow,

posileni ekonomickéeho potencialu a zhodnoceéindgniho a kulturniho&tlictvi venkova.
Osa IV: Leader se dli na 3 opateni:
IV. 1. 1. Mistni akni skupina

IV. 1. 2. Realizace mistni rozvojové strategie
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IV. 2. 1. Realizace projektspoluprace [17]

Na zaklad toho, Ze Znojemské vibstvi, 0. s. je mistni &hki skupina, popiSi opani
IV. 1. 1. Mistni akni skupina podrohiji.

5.1.1 Opatreni IV. 1. 1. Mistni alkéni skupina

Mistni akéni skupina (téZ MAS) je spalenstvi lidi, firem, obcéi neziskovych organizaci
se spolénym cilem rozvoje uitého regionu. Na zaklgdopateni IV. 1. 1. budou
podporovany MAS, které budou zaji&at realizaci svého Strategického planu Leader
(dale SPL). MAS upldiuji pfi mistnim rozvoji partnersky ffstup, navrhuji ucelenou

strategii mistniho rozvoje, podili se na vy®@ siti mistnich partnerstvi. [17]

5.1.2 Strategicky plan Leader 2007-2013

Strategicky plan Leader &uje oblasti podpory na zaklagpodminek Programu rozvoje
venkova pro jednotlivé osy a jejich ofeti. Proterpani dotaci z osy IV Programu rozvoje

venkova je nutné zpracovani Strategického plandéea

MAS predkladaji SPL, ktery vznikl komunitnim planovaninezantiuje se na vybrana

témata, ktera jsou vyznamna pro Uzemi MAS. Podpommozné poskytnout na provoz,
administrativu a poradenstvi spojené s realizacat&jického planu Leader. Ziskané
dotace z PRV Ize poskytnout na projekty, které jsosouladu se schvalenym SPL
a stanovenymi podminkami opati PRV. [18]



I PRAKTICKA CAST
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6 MISTNI AK CNi SKUPINA ZNOJEMSKE VINA RSTVI, O. S.

Obc¢anské sdruzeni — Mistni @k skupina ,Znojemske viistvi, 0. s. (dale tézZ MASZV)*
je neziskovy subjekt, ktery vznikl 7. 10. 2005. &ni je zaloZzeno zacélem podpory
vSestranného a trvale udrzitelného rozvoje zdjmoveétemi regionu Svazku znojemskych
vinarskych obci Daniz (SZVO Daniz) a dalSich obci v iadmojemské oblasti, které

souhlasily se zapojenim do uzemi MAS.

MAS zaji¥uje ¢innosti, které souviseji s monitoringem gfaatdotaci z vyzev, které jsou
uréeny pro obce, svazky obci a podnikatele. Adminiistn& se podili nejen naiipraw
projekti a vyzev svycklend, ale i na vybru Zadosti o dotace. \fipac potreby zaji$uje
svym ¢lenam projektové a technické poradenstvi. Dale j&ezité sledovani, aktualizace
a dophovani podklad pro tvorbu a aktualizaci dokum@n¥lAS. Dulezitou sodasti MAS
je vydavani ,Grantového zpravodaje“, ,E-zpravodajepracovani vyréni zpravy
a zpracovani fiho planu celkoveéinnosti MAS Znojemskeé viriatvi. [19]

6.1 Historie MAS

Uzemi, které bylo stanoveno pro MAS Znojemské #ghad, vychazelo z Gzemi Svazku
Znojemskych vingskych obci Daniz. Toto Uzemi nebylo celistvé, a@mdAS Usgsns

projednala zapojeni tzemi i dalSich obci.

V zajmovém Uzemi bylo ustanoveno celkem jedenadatléva sdruzeni obci. Na v§iu
podnikateli se vyznamnym Zisobem podilel Ing. Jaromi€epika CSc., sotasny
tajemnik MASZV, ktery v zajmovém Uzemi kontaktowdlechny vyznamné zeiské

producenty a informoval je 0 moZnog&lenstvi v no¥ zalozené Mistni aki skupirg. [20]

6.2 Organizaéni struktura

V sowasné dob fidi Znojemské vinastvi nasledujici organy: valna hromada, rada
sdruzeni, programovy vybor, v§ova komise, monitorovaci komise, revizni vybor,
manazer MAS, tajemnik MAS. Organy MAS Znojemskéakstvi a jejich vzijemné

propojeni je zobrazeno na obrazki3.
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Valnd hromada

Manazer MAS Ucetni
Tajemnik Rada sdruzeni
Programovy vybor
Monitorovaci Vybérova komise
Zadatelé

Obr. 3. Organizani struktura MASZV

Zdroj: [20, s. 38]

6.3 Cilové skupiny
Ohcanské sdruzeni Znojemské Jistvi se zaiuje na nasledujici skupiny:

* Obyvatelé Zijici na uzemi MASZV: Jde o obyvatele Zijici ve 41 obcich, tedy
0 Uzemi, které je pro sdruzeni v§gné. Cilem je poskytnout dost&té informace
0 existenci ainnosti organizace a o moznostedrpani dotaci prodnictvim
¢lenstvi v tomto sdruzeni.

« Clenové MASZV: Tato cilova skupina je t¥ena podnikateli, neziskovymi
organizacemi a obcemi. Cilem organizace je, aby s&upina vnimal&lenstvi

jako p@rinos, ktery nize pomoci zlepSit kvalitu Zivota v regionu.

Uvedené cilové skupiny, na které se organizacesizgey se mohou na prvni pohled zdat
velmi obecné. AvSak nesmime zapomenoutglzeaem sdruzeni se tbe stat jakakoliv
osoba starSi osmnacti let. Saani ¢lenové jsou taktéz tdezitou skupinou z hlediska

piedkladanych projekt které maji zajistit kvalitu Zivota na venkov
6.4 Uzemni vymezeni

Uzemi, kde Mistni alni skupina Znojemské vibstvi, 0. s. psobi, je sotasti regionu

NUTS 2 Jihovychod. Lokalita se nachazi v Jihomdtéaus kraji v okrese Znojmo.
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Pavodni stanovené Uzemi vychazelo ze Svazku Znojethskynaskych obci Daniz.
Jelikoz toto Uzemi nebylo celistvé, rozhodla se MXSo jeho sjednoceni, které poté
auspsre projednala. Charakter regionu doklada, Ze jde okaesky region zagteny
piedevSim na ze&délskou ¢innost a na navazujici oélvi. Nize uvedena tabulka ukazuje
souasnou skladbu MAS Znojemské vigtvi. Podrobny seznaiieni a mapka regionu

MAS Znojemskeé vingstvi jsou uvedeny viflohach (P I a P II).

Tab. 1. Udaje o Gzemi MASZV

Clenové
Rozloha Obyvatelé - .
Y Obce Podnikatelé | Neziskové organizace
k1.1.20107 | k1.1.2009
457, 23 ki 33893 41 23 4

[bez tzemi Miroslav

Zdroj: [20]

6.5 Spoluprace

MAS Znojemské vingstvi, 0. s. m& uzdenou smlouvu o partnerstvi s jinymi mistnimi
akeénimi skupinami, které se nachazCR. Mezi r¢ pati MAS Region Hana a MAS
Vladar. Dale prosiednictvim Narodni sitt MAS a Krajského sdruzeni narodni si¢

MAS Jihomoravského kraje udrzuje partnerstvi i s ostatnimi MAS. [20]

6.5.1 Cesko-rakouskéa spolupréace

MAS Znojemské vingstvi navazala igshranini spolupraci se sdruzenim Leader+
VerbundWeinviertelRetz v Dolnim Rakousku. Jde kdvo klasicky zerédelsky region

s vinaskou specializaci. [20]

6.6 SPL — ,Impulsy pro novou kvalitu zivota na venkow*

V programovacim obdobi 2007 — 2013 je pa@po 112 mistnich &hkich skupin, kterym
jsou kazdoroné pridéleny finartni prostedky. Maximalg 20% z &chto finarénich
prostedki mize MAS vyuZzit na podporu swinnosti souvisejici s realizaci SPL. Zbylych
minimalné 80% prerozdluje na projekty kongnych zadatel. [18]
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Mezi 112 mistnimi aknimi skupina je samaegjmeé podpdena i MAS Znojemskeé viriatvi,
0. s. Praterpéni dotaci z Programu rozvoje venkova bylo naprécovat Strategicky plan

Leader, ktery byl nazvapmpulsy pro novou kvalitu Zivota na venkoveé“.

Bylo dulezité, aby MAS Znojemské vibstvi, 0. s. stanovila ve svém SPL tzv. Fiche

opateni. Fiche op#@éni vymezuji oblast podpory pro kamé Zadatele. V s¢asné dob

MASZV vyuZziva nésledujici Fiche.

Tab. 2. Vyuzivané Fiche MASZV

FICHE 1 | Obnova a rozvoj vesnic

FICHE 2 | Rozvoj cestovniho ruchu

FICHE 3 | Podpora diverzifikacé&innosti nezeduelské povahy a cestovniho ruchy
FICHE 4 | Modernizace zefdélskych podnilt a podpora pidané hodnoty

FICHE 5 | Olranské vybaveni a sluzby

FICHE 6 | Pridavani hodnoty ze#delskym a potravingskym produkim

FICHE 7 | Rozvoj cestovniho ruchu — ubytovani a sport

Zdroj: [21]

6.7 Finan¢ni zdroje

MAS Znojemské vingstvi ziskava finatni prostedky z grant a dotaci, progednictvim

dari, z @ijma vlastnicinnosti,clenskych pispivka nebo z vynos majetku.

Na provozovantinnosti mize MASZV vyuzit 20% z fdélené ¢astky dotace. Uvedena

tabulka zobrazuje tmi finance pro jednotlivé roky.

Tab. 3. Ridelené ra’ni dotace pro MASZV

Rok Céastka celkem v K€ | ReZie MASZV v K& Projekty MASZV v K ¢
2008 7 700 324,- 1 234 350,- 6 465 974,-
2009 10 339 757,- 1 095 448, - 9 244 309,-
2010 15617 101,- 1702 264,- 13 914 837,-
2011 6 550 760,-

Zdroj: [22]
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DalSi finance ziskava rpdevsSim Zlenskych pispsvka. VysSi jednotlivych r@nich
¢lenskych pispevka znazotuje tabulkas. 4.

Tab. 4.Clenské pispsvky

Sektor Prispévek v K¢
Neziskové organizace 500,-
Veiejny sektor 5,- na obyvatele obce

Soukromy sektor
» Fyzické osoby 500,-
* Pravnické osoby 1 000,-

Zdroj: [22]

6.7.1 Zrealizované projekty

Vzhledem k tomu, Ze MAS Znojemské viatvi, 0. s. byla mezi prvnimi mistnimidaimi
skupinami podpiena v Programu rozvoje venkova, ma tato organizaceebouradu
vyzev a pedloZzenych projekt NejastjSi Zadosti obci o dotaci z MASZV jsou
na bezdratovy rozhlas, stavebni Upravy komunikaggjné os¥tleni ¢i Upravu véejného
prostranstvi. Uvedenda tabulka zobrazuje zrealizévprojekty, které osoknpovazuiji

za zajimave.

Tab. 5. Zajimavé projekty financované predgnictvim MASZV

ZlepSeni infrastruktury a vzhledu obce s vydrdm vinaské
. ] ] . . 713193 K
expozice v zameckém skkep obci Bohutice

Sklepni expozice femesel, vinohradnictvi, viligtvi s Gpravou
o . S 374 369 K
verejného prostranstvi v obci Bozice

Zdroj: [23]
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7 ANALYZA DOSAVADNI FORMY PROPAGACE MASZV

Mistni akéni skupina Znojemské vibstvi, 0. s. byla zaloZzena v roce 2005, to znamena,
Ze svojicinnost ve Znojemském regionu provozuje jiz Sestgkem. Znojemskeé virtatvi
pusobi v neziskovém sektoru, ve kterém jsou omezamachi moznosti na podporu
propagace. Organizace si je tohoto omezéddéma a snazi se od svého zaloZzeni vyuzivat

raizné komunikani metody.

Sdruzeni jiz na svém Uplném c¢atku pouziva prvni  komunikai nastroje.
Pred vstoupenim do Programu rozvoje venkova a nutnygpracovanim SPL
se uskutenily tzv. ,kulaté stoly“. Jednalo se o setkani EK&oveejnosti, podnikatel

neziskovych organizaci, spdlk a sdruzeni, ke kterému bylo adrésmpozvano
asi 15 000 otani z vice nez Sedesati obci Znojemska. K tomialul obdrzely vSechny
domécnosti inform&ni letdk se zékladnimi informacemi o sdruZeni, jeposlani
a o programu EU — LEADER, diky kterému seekéval giliv financi na rozvoj regionu.
Soutéasti letéku byl i dotaznik, jehoz vyplmi a nasledné vyhodnocenichm prispst

k piipravované strategii MAS. Z rozeslanéhoc¢tioo dotaznik se vratilo jen nepatrné

mnozstvi a z tohotoidodu se nedal gzkum relevanté vyhodnotit.

Dovolim sitici, Ze od roku 2007, kdy Znojemské Jisivi pracuje metodou Leader, byly
vSechny formy marketingového komuniké&o mixu pouzityi jsou stale v satasné dob

pouzivany.

V nasledujicich podkapitolach jsou uvedeny konkréanmy propagace a jejich podrobny

popis.

7.1 Internetové stranky organizace

Mistni akéni skupina Znojemské vibkstvi, 0. s. ma vyti@ny internetové stranky, které
slouzi k zajisini komunikace a aktualni informovanosti. Tyto skydnejsou vytvéeny jen
pro ¢leny, ale také pro Sirokou kegnost. Prosednictvim webovych stranek, které jsou

dostupné na adrese www.znojemskevinarstyvisez MASZV propaguje ve Znojemském

regionu. Aktualizaci webovych stranek provadi mankey MAS alespo jedenkréat tyda.
Uzivatelé internetu proto mohou na uvedenych s@&éhknajit nejen aktudlniuldzité,
ale i zajimavé informace. Graficky vzhled a desiggbové stranky je od svého zalozZeni
az do sotasnosti stale stejny. V zahlavi je unaingt logo mistni aéni skupiny Znojemské

vinarstvi, kde jsou vedle & v cerveném pozadi umésty dw lahve vina se skletkou
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bilého vina. Toto zobrazeni je dofgho vinici. Celkovy podklad stranky je zbarverétby

béZovou barvou. Struktura popisujici odkazy je epvana v nasledujicich bodech.

Kontakt: zde jsou uvedeny vSechngleZité kontakty, které se tykaji sdruzeni

» Aktuality: zde jsou zobrazeny aktualni kulturni akce, akiuéimformace
k Zadostem o dotacejina sctleni

* O nés: obsahuje popis MASZV, jeji organigd strukturu a stanovy, jsou zde
uvedeniclenové spolén¢ s mapkou, kterd vymezuje tzemi

* Vyzvy:scEleni o aktualni vyz& a vyzvach z fedchozich let, zobrazen kompletni
Strategicky plan Leader

* Vyler projekti: uveden dokument o apobu vylru projekfi

* Pro prijemce dotacidilezité informace, které maji na starost jiz konki¢tijemci

* Realizované projektyzde jsou uvedeny vybrané projekty pro kazdé kgkev

* E-zpravodaje a informai materialy:zde jsou umighy vSechny vydané grantové
a E-zpravodaje

» Propagace MASuvedena propagai strategie, fotografie z vystav

» Vystavy vinzobrazen fehled vystav vin pro rok 2011

» Fotogalerie: zde najdeme fotografie z jednani programového myboe seminé
nebo z putovani

* Vyhodnoceni SPL a vyhoi zpravy MAS

» Granty a dotacedulezité odkazy na granty a dotace z ministerstev

e Zelena usporamzakladni informace o tomto programu

* Pozvanky nasSictleni: pozvanky naizné kulturni akce pro malé i velké [24]

7.2 Logo organizace

Logo vizualrt identifikuje organizaci, a proto hotbeme povazovat za dalSi prvek, jimz
se sdruzeni propaguje. Od svého zaloZeni organjzagcEiva d¢ loga. Na prvni pohled
neni vidt nijak specificky rozdil. Na prvni logu je zobrazebrazek zelené hroznu
spole&né s textem ,Znojemské vitistvi“, kde tento text je vloZzen do vinového &ty
modrého pozadi. Celé logo ma bily podklad. Naptotnu logo druhé pouziva stejny
design, jako logo prvni, jen s tim rozdilem, Ze@plreno textem ,Mistni aéni skupina“.
Toto logo se dale lisi podkladem, ktery métvbézovou barvu. Na nasledujicim obrazku

jsou zde pro fedstavu a jejich srovnani undisa ol loga.
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mﬁﬁm

vang ekt
Obr. 4. Loga MAS Znojemskeé vistvi
Zdroj: [22]

7.3 Informaéni letak

Od roku 2008, kdy MAS Znojemské vifstvi, 0. s. byla podgena v Programu rozvoje
venkova, nizeme tento inform@i letdk povaZzovat za prvni vyznamny propamga
prostedek. Letak byl vydan v srpnu roku 2008 a celkogilad vytiski ¢inil 8 000 kusi

a cena jednoho letaku byla 12,5.KLet&ek byl ve velikosti formatu A2 a byl
zpracovany na kvalitni leskly papir. Informace, r&teobsahoval, byly nati&ty
oboustrana. JelikozZ se prakticky jednalo o prvnildzity tiS€ny prostedek MASZV, byly
zde uvedeny iedevSim zakladni informace tykajici se organiz&ize.jedné strah byly
zaznamenanylenské obce se zakladnimi kontakty dé&pka o rekolik vét z historie kazdé
obce. Druha strana obsahovala sezndemi ziad podnikatel, sdruzeni a wejného
sektoru. Nebyly zde opomenuty anickivé informace jako zalozeni sdruzeni, jeho poslani,
¢innost, kterou provadi, Gzemni mapalilezité kontakty na tuto organizace. Pro zfest
zde byly pouzity i fotografie,figevazrit z vystav a veletrin kterych se Znojemské virsvi

ucastnilo.

Tento letak byl nejprve doten vSsemclenim a to poStou nebo osobma jednanich
vyboru. DalSi §eni bylo zaji&tno prostednictvim veletrf, vystav a konferenci.

7.4 Veletrhy a vystavy

MAS Znojemské vingstvi se dastni veletrh a vystav. KaZdomné se vCeskych
Budéjovicich kona vystava pod nazvem ,Zé&ntivitelka“. V roce 2008 se sdruzeni
Gcastnilo jako vystavovatel. Cilem MASZV byla zejmgmazentace jeginnosti. Na této
vystaw byly distribuovany propadgai prostedky, k nimz zejména @ieme z#adit
jiz vySe zmirny informani letak. LetoSni &ast na této vystae ve fazi projednéavani.
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Sdruzeni se v letech 2009 a 20Xsinilo veletrhu RegionTour, ktery se pravidekona
v Brn¢. Jedn& se o mezinérodni veletrh turistickych mstinoregionech. V letoSnim roce
se organizace #a rovreZ (kastnit veletrhu, ale v za@odu finargni nar@nosti byla @¢ast

zrusena.

DalSi vystava, které se organizacgastnila v letech 2008, 2009 i 2010, byla vystava
Znojemsko — zahrada Morava. Vystava se pravidébma ve Stukovém séle Louckého
klaStera ve Znojih Jde o vystavu ovoce, zeleniny,ékm a produkd na Znojemsku.
LetoSniho 34. réniku vystavy ,Znojemsko - zahrada Moravy“ se buidastnit i mistni

akeni skupina Znojemskeé vitstvi. Naklady spojené s touto vystavdoi cca 5 000 K.

7.5 Brozura

MAS Znojemské vingstvi vydalo v roce 2010 brozuru pod nazvem ,Mighndédukty
Znojemska"“. Brozura je ti&ha ve formatu A5 a jeji rozsah je 30-ti strankoByozZura
propaguje producenty hroZnvina, ovoce a zeleniny @&ealiho medu na Znojemsku. Dale
seznamuje Jejnost s prvnim apealaim systémem ¢R zvanym ,Vina originalni
certifikace Znojmo“. Samdejmosti jsou informace o sdruZzeni sgote s mapkou
vymezujici Uzemi stanovené pro Znojemske t&ha. BroZura je obohacena o fotografie
tykajici se uvedenych producéntVazba broZury ma béZovou barvuieéni strana
zobrazuje nejen nazev brozury, ale i logo a komikratresu mistni &ki skupiny. Zadni
strana je roz&lena na d¥ poloviny. V hornicasti se nachazi obrazekepzaty ze zahlavi
webovych stranek a dolidst uvadi dlezité kontakty na organizaci sp&hé s logem
Jihomoravského kraje. Tato brozura byla doddna $echny obecni rady v regionu,
n¢kolik vytiskt obdrzeli i producenti, kié zde byli uvedeni. Dale byla umisa

i do Turistického informéniho centra ve Znojmn Domnivam se, Ze k propagaci této
brozury gispel i regiondlni tisk, konkréth ,Znojemsky tyden®, ktery informoval @any

0 vydani této brozury. DalSi @pob distribuce byl proveden pristnictvim konference
,Vino a cestovni ruch®. Jednalo se feghranini konferenci, které secastnila manazerka
Znojemského vinatvi. Na této konferenci byla propagovana i akceutgRani

za znojemskym veltlinem®“, ktera je podrépmpopsana v podkapitole 7.10.

Cena za jeden vytisk byla 16,7@ K naklacinil 3 000 kusi. Celkova cena byla ¥islena

na 50 000 K. Vydaje spojené sifpravou a vytiskem financoval Jihomoravsky kraj.
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7.6 Grantovy a E-zpravodaj

Sdruzeni v pib¢hu celého roku vydava grantové a E-zpravodajébe¢ prvni E-
zpravodaj, ktery organizace vydala, byl v lednu200kolem prvniho E-zpravodaje bylo
roz8teni informaci o zalozené mistni¢ak skupid Znojemské vingstvi, kterd byla
podpdena v Programu rozvoje venkova az® z tohoto programéerpat penize na rozvoj

Znojemskeého regionu.

DalSi zpravodaj vydavany organizaci je grantovyagpdaj. Prvni grantovy zpravodaj byl
vydan v lfeznu roku 2009 a obsahovalleitd saleni o ¢erpani dotaci z jednotlivych
Fichi.

MASZV vydava tyto zpravodaje za€&lem informovat obany regionu o saiasném éni

VvV organizaci, o tom co se udalojaké jsou aktualni vyzvy. Manazerky miniméldvakrat
roéné vydavaji tyto zpravodaje, které jsou undigt na webovych strdnkach a néskedn

elektronicky zaslanylenam.

7.7 Vyroéni zpravy

Vyroéni zpravu niZzeme povazovat za zakladni prezéniaa propagéni materidl.
Na zaklad tohoto dokumentu, vydavaného jednowrntg poskytuje MAS Znojemské
vinarstvi, 0. s. komplexni informace o spiesti i o sve finaéni situaci. So&asti vyr@ni
zpravy je i vyhodnoceni Strategického planu Leadecely kalendéi rok. Jde pedevSim
o souhrn vSech tpdloZenych projektovych zadosti s réethim na projekty Usi$né
a neuspdné. Kvalitg zpracovana vyrni zprava je ufena zejména praidici organy
sdruzeni, pro partnergleny, ale i pro viejnost a sélovaci prostedky. Tato publikace je
negastji dostupna ve form elektronické a je rozesilagéenaim sdruzeni prosgtdnictvim

e-maili.

7.8 Facebook

Facebook je nejpouzivgsi socialni gf na s¥té. Rovrez i Znojemské vingstvi si na této
siti vytvarilo svij profil. Aktualizace z éni v organizaci jsou zde prov&ity nepravideld.
Na profilu organizace se kgjnost mize da@ist o aktualnich vyzvach, vybranych a jiz
schvélenych projekt. Soasti je i foto, zejména z prvniho ¢rdku ,Putovani

za znojemskym veltlinem*®, v@oové komise nebo foto z vystav.
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7.9 Drobné propagaini predmeéty

Organizace sidhem své existence nechala vyrobit drobné profragaednety, které jsou

v uvedenych bodech vyjmenovany sgotes jejich distribuci.

7.9.1

Bavinéna taska s tiShym logem MASZV, ktera byla v dubnu 2009 distribaoa
osobr a prostednictvim poSty. Vyrobenych taSek bylo 550 ks cena jedné
tasSky se pohybovala okolo 5XK

Propisky, byly vyrobeny veréch barevnych provedenich, a to v Sedé, Zluté
avinové bary spol&éné s natiSnym ndzvem organizace a jejimi webovymi
strankami. Vydaj na propiskyinil 43 108 K& za 3 360 kus a distribuce byla
provedena row¥ osobw a postou.

Desky vyrobené v 242009 v celkovém pau 500 kuf byly rozeslanyclenaim
MAS poStou neboiiedany osobfina jednani orgadnMASZV. Jednalo se o desky
ve formatu A4 a cena jedch desek byla 48 K

Malé kalend&ky pro rok 2010 nechala organizace ¥fool 000 kug zpracovat jiz
v z&i 2009 za celkovou cenu 2 380KDistribuce byla provedena poStou a osobn
TaSky na dokumenty byly v ktnu 2010 distribuovany osobra postouclenaim
MASZV. Naklad tchto taSeKinil 100 kugi a jedno provedeni tasky stalo 96.K
Pro rok 2011 vytviilo sdruzeni naghné kalendé&e. Text uvedeny na kalenilge
strkny. Bylo vyhotoveno 1634 kus Spoléné s nastnnym kalendéem byl
vytvoien maly kalendave formatu vizitky. Oba tyto prasidky zobrazuji logo
MASZV.

Béhem své existence se Uzemi Znojemskéharsimanmenilo. Proto bylo zapdebi

v roce 2010 vytviat novou mapku. Graficky navrh stal 6 840K

K dalsim gednétam mazeme zeadit: samolepky Znojemského vistvi

a Programu rozvoje venkova, nalepky a ceduli ven&iu A5.

Dosavadni naklady vloZzené do propagace

Nasledujici tabulka ukazuje celkovéstky za jednotlivé propagai prostedky, které byly

doposud vyuzity.
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Tab. 6. Naklady propagace v letech 2008-2010

Propagatni prostiredek Celkovacastka v K¢
Informacni letdk 100 000,-
Veletrhy a vystavy 100 000,-
Bavinéna tasSka 28 000,-
Propisky 43 108,-
Desky 24 000,-
Malé kalendé&ky 2010 2 380,-
TasSky na dokumenty 9 500,-
Nasenny kalenda2011 24 329,-
Nova mapa MAS 6 840,-
Nalepky, cedule, samolepky 5 244,-
CELKEM 343 401,-
Zdroj: [22]

7.10 Putovani za znojemskym veltlinem

MAS Znojemské vingstvi pipravila vroce 2010 ve spolupraci se Sdruzenim
Znojemskych vin&i a podporou vingkého fondu akci pod nazvemPutovani
za znojemskym veltlinem’K této akci byly vytvéeny 2 bannery a dalSi prop&ga
piedntty jako pozvanky a letky. ProtoZze mil prvni rainik této akce veliky Usgh,
rozhodli se ptadatelé v jeho pokéavani.

V terminu 3. a 4¢ervna 2011 pidda MAS Znojemskeé vidtstvi 1. roénik akce Putovani

za znojemskym veltlinem. Tato akce je Z&@ma na poznani a seznameni séksenymi
vinicnimi  tratmi, vinastvimi a sklepy Znojemska. Propagace je provedena
prostednictvim internetovych stranek. Pozvanku na tkto &e najit nejen na oficialnich
strankach organizace MAS Znojemské vatai, ale téZ na strankach Sdruzeni
znojemskych vindl. Déle byl vytvden let&ek poskytujici informace o programu
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a pibéhu akce. Letéek je sodasti grilohy P IlIl. O konani této akce seiiete také dest

na internetovém portalu www.jizni-morava.cz

7.10.1 Naklady vloZzené do akce ,Putovani za znojemskym whem*

Tabulka ukazuje celkovéastky, které organizace vlozila do propagace t&te a/ roce
2010.

Tab. 7. Naklady akce Putovani za znojemskym

veltlinem
Propagatni prostiedky Céstka v K&
Let&ek 36 000,-
Bannery 30 000,-
Pozvanky 11 000,-
CELKEM 77 000,-

Zdroj: [22]
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8 PUBLIKA CNi OPATRENi Z PROGRAMU ROZVOJE VENKOVA

Mistni akeni skupiny, které byly v Programu rozvoje venkowa programovaci obdobi
2007-2013 podgeny, musi zajistit informani a publik&ni opateni podle Programu
rozvoje venkova. Proiflemce dotaci jsou tyto pokyny podr@bpopsany v dokumentu
nazvaném ,Pokyny pro iffemce dotace Kk zajidvani informg&nich a publik&nich
opateni @i realizaci projeki podpdenych z Programu rozvoje venkowzR®, ktery
vydalo Ministerstvo zewuélstvi. Jsou zde popsany konkrétni propmjaprostedky

s presnymi kritérii a grafickymi ukdzkami. [25]

8.1 Povinné propagani prostiredky

* Informaéni tabule: minimalni velikost tabule je format A3, musi byyrgbena
z vockodolného materialu. Povinné udaje, jako popis, yratslogan Spotenstvi
a logo Leaderu, budou zabirat minim&#5% plochy tabule.

e Billboardy: miniméalni format je AO, vyrobeny zvéddolného materialu
a obsahujici povinné popisy a loga zabirajici nein@% plochy.

* Informaéni plakaty a publikace: jsou ve formatu A4 a zobrazuji povinné popisy
a loga. Informace budou zabirat nejf@5% plochy plakatu.

* Webové stranky: se tykaji zejména mistnich @ikch skupin. Na hlavni strance
musi byt uvedena zminka o Evropském &attskem fondu pro rozvoj venkova
a o Programu rozvoje venkova¢etre jejich log. Musi uvést zminku o metod
Leader, jeho logo a odkaz na stanky Komise tykagcEvropského zefdélskeho

fondu pro rozvoj venkova. [25]

8.2 Nepovinna publika¢ni a informaéni opatireni

e Samolepky: slouzi k ozn&eni gedn®ta, které byly pdizeny v ramci projekt
spolufinancovanych EU z Evropského zekiskeho fondu pro rozvoj venkova.

Roznmery samolepek jsou zavislé na velikosti camzaného pednttu. [25]

Vzhledem ktomu, Ze MAS Znojemské vietvi je podpéeno Programem rozvoje
venkova na obdobi 2007-2013, je pro ni zavaznéggtbminky dodrzovat. NejdezitejSi

povinna propagace pro mistnicak skupiny je zobrazena vifwze P IV.
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Od podpdeni Programem rozvoje venkova dodrzuje MASZV tataadeni. Uvadi nejen
povinné publik&ni a inform&ni opateni na internetovych strdnkach, ale i na vSech
vydanych publikaci. RowZ pouziva i samolepky k &¢gni gredn®tu. Témito samolepkami

je ozn&ena elektronika, zejména tiskarny a scanner.
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9 FORMY PROPAGACE PODOBNYCH ORGANIZACI

Konkurenci z pohledu MAS Znojemské vistvi tvai vSechny mistni aki skupiny, které
se uchazi o dotace z Programu rozvoje venkovdeské republice v s@asnosti funguje

celkem 112 skupin.

V Jihomoravském kraji jsobi kron¢ MASZV dalSich 10 podgenych mistnich akich

skupin. Nasledujici body uvadi oficialni naz¥ghto organizaci.

« MAS Zivé pomezi Krumlovsko-Jevidovicko
* MAS Mikulovsko

* MAS Dolni Morava

* MAS Straznicko

* MAS Kyjovské Slovacko v pohybu

* MAS ,Za humnama*

* MAS Spolg&na cesta

* MAS Moravsky kras

* MAS Boskovicko PLUS

* MAS Partnerstvi venkova [26]

Z uvedeného Wtu mistnich a&nich skupin popiSidkteré propagani formy, které oproti
MAS Znojemské vingstvi sdruzeni pouZivaji. Uvedené Uudaje jsem vyhalda
prostednictvim oficialnich webovych stranek sdruzendpag&nich material a mistniho

tisku.

9.1 MAS Zivé pomezi Krumlovsko-Jevidovicko

MAS Zivé pomezi Krumlovsko-JeviSovicko bylo zalogervéervenci 2006. Jedna
se o0 obanské sdruzeni, kterétimo sousedi s MAS Znojemské vietvi. Stej jako
Znojemské vingstvi mafadu propagéich gedneta. Za zminku vSak stoji uspadani
akce pod nazvem ,Strom roku Znojemska 2010“. Tdtoeanebyla nikterak omezena
pasobnosti MAS Zivé pomezi.Do seé@e bylo navrhnuto celkem 18 strém
ze znojemského regionu. Propagace této akceélplakprostednictvim doprovodného
semin@e s ndzvem ,R& o stromy*, které jsem se v ramci ziskani inforima€astnila.
Propagace byla dale provedena zejména tmiist let&ku v Turistickém informénim

centru ve Znojra a na webovych strankach organizacecd@é Znojemska hlasovali



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 46

prostednictvim anketnich listk nebo hlasovanim na internetovych strankdch sdruzen
Vyhodnoceni a slavnostni vyhlaSeni piiolo 4. 4. 2011.

Jako dalSi fedmeét propagace této mistni@k skupiny slouzi nayvydana cykloturisticka
mapa. Domnivam se, Ze vydani této mapy byl dobpad&zhledem k rozvijejici se zalib

cykloturistiky ve Znojemském regionu. [27]

9.2 MAS Kyjovské Slovacko v pohybu

Tato mistni aéni skupina obdrZela v roce 2010 skieou plaketu za jednu z nejlepSich
MAS v CR. Vtomto roce nafklad vydali za podpory Jihomoravského kraje &sta
Kyjov knihu nazvanou ,Hrstka osutl Kniha predstavuje osobnosti regionu a zatove
navazuje na knihu ,33 Zivlt. V zafi rovrez roku 2010 usp@dala mistni aii skupina
.Den neziskovek”. Jednalo se o prvni setkani nexigkh organizaci Kyjovského

Slovéacka s cilemipdstavit, podpiit a propojit aktivity neziskovych organizaci. [28]

9.3 MAS Moravsky kras

Tato organizace€asto propaguje mistni vyrobky. Dvakratme vydava sdruZzeni vlastni
noviny. K pravidelnym akcim, které celér@é porada, pat trhy a jarmarky produkt
Zz Moravského krasu. Pomoci akce ,Den MAS Moravsk@sk se organizace snazi

seznamit viejnost se svodinnosti a projekty. [29]

9.4 MAS Boskovicko Plus

Dle mého nazoru je MAS Boskovicko PLUS jedna z naddanich skupin Jihomoravského
kraje, ktera se svou propagaci nezapomina ani rl@ oianky. Pro & v ramci sve
propagace vytddla nagiklad omalovanky, possti a pohadkyci pexeso. Také gada
rizné vytvarné, keramické, fotografické s nebo fipravuje pro nejmenSi zabavni

dny.

Nekteré akce pro nejmensi jsou organizovany v rapaiuprace MAS Boskovicko PLUS
s MAS Partnerstvi venkova.[30]

Domnivam se, Ze ne vSechny uvedené formy propagéze MAS Znojemské virfatvi
vyuzit. AvSak gkterymi formami by se sdruZzeni mohlo nechat ins@taa tim by se dle
mého nazoru mohl vice o#lit v regionu pojem MAS Znojemskeé viFsvi ¢i ziskat nové

potencionalngleny.
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10 ZHODNOCENI DOSAVADNI PROPAGACE

V této kapitole budu hodnotit vSechny dosavadninfopropagace, které MAS Znojemske

vinarstvi vyuzila. Vychazet budu z propagace uvedenapit@le 7.
Internetové stranky

Po obsahové strance jsou oficialni webové strandguzeni zpracované kvalin
Informace, které zde wejnost najde, jsou dosigici k vytvaeni gedstavy ocinnosti
sdruzeni a dvodu jeho zaloZeni. Vyhodu internetovych strane&trsp v jejich téner
pravidelné aktualizaci, které provadi manazerky MXSJelikoZ jsem zastanceiplovi

.V jednoduchosti je krasa“, otigji proto jednoduchy graficky vzhled stranek. Jako
nevyhodu vidim udvodni stranku. Neuvadi Zadnévig@gni & jiz stavajiciho nebo
potencionalnihdlena, ale hned na prvni pohled zahrnuje @iSpmnoho informaci. Dle
mého nazoru se na¥shik internetovych stranek sdruzeniize také obas ,ztratit“. Jedna
se o pipad hledani poebného dokumentu, ktery lze ob#Zme struktiie stranek najit.
Jednotlivé navrhy na zlepSeni internetovych stramedkou popsany v kapitole zabyvajici

se navrhy na zlepSeni propagace MASZV.
Logo organizace

PresrEji feceno v logach, ktera sdruzeni pouziva, vidim jenitp@z Zvolend loga maji
jednoduchy graficky vzhled. Barvy zvolené pro¢dbga, se dle mého nazoru, spoke

dophuji a vytv&i tak nezapomenutelny znak organizace.
Informacéni letdk

Vzhledem k tomu, Ze se jednalo o prvni letdk, vkgng za delem informovat viejnost
o zaloZzeni MAS Znojemské virgvi, se domnivam, Ze tento ukol byl sjin Tuto
skute&nost dokazuje celkovy et ¢cleni sdruzeni. Provedeni letaku je v barelené, tedy

stejné bary jako je znazorn hrozen v logu MASZV.
Veletrhy a vystavy

Dle mého nazoru neni v stasnosti dinek propagace prastnictvim veletrfh a vystav
tak vysoky. Zejména ziodu finartnich moznosti vystavovatel Znojemskeé vinistvi
jako neziskova organizace si omezené fimaredroje u¢édomuje a proto dde zvazuje,
kterych veletrki a vystav se ztastni. Domnivam se, Ze spravny krok §astnit se vystavy
Znojemsko — zahrada Moravy, kdyd@né Znojemskeho regionu stale v hojnéritpaouto

vystavu nav&vuji.
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Brozura

BroZura, ktera ma propagovat jak mistni produc&miyjemska, tak &innost mistni aéni
skupiny Znojemské virfatvi, se z mého pohledu zda. BrozZura je barevwn lackna
do stejného formatu, jako jsou internetové straokyanizace. Této bro¥e bych vytkla

neuvedeni vSech mistnich produdéeve Znojemském regionu.
Grantovy a E-zpravodaj

Organizace progdnictvim &chto zpravoddj podava souhrnné informace z&ité obdobi
nejen svymclenam, ale i véejnosti. Vyhody, které vydavantipasi, nejsou jen souhrnné
informace uvedené na jednom mijsale zvladt uSetené finakni prostedky, jelikoz
organizace sama zpravodaje piSe i vydava. Nedkstadém zejména v Gvodni stréan

Na titulni strag je uveden pouze nazev zpravodaje, logo a datur@dniyd
Drobné propagéni prednety

Kazda organizace tajiz v ziskovém ¢i neziskovém sektoru tyto i@dnety pouZziva.
Dle mého nazoru je viakilgzité zvazit, jaké drobné propaga prednity vyuzit a kolik
jich nechat vyrobit. Rednety, které byly pouzity mistni &ki skupinou Znojemskeé
vinaistvi, byly zvolené spra¥n AvSak zcela nesouhlasim s celkovymtfyovyrobenych
kusi. Konkrétré se jednd o n&siné kalendé&e a malé kapesni kaleridapro rok 2011,
kterych bylo vyrobeno 1 634 kiisa v feznu 2011 jich rla stale organizace dostatek
k dispozici.

Direct marketing

Organizace pouziva direkt marketing jako nastrapninikace se svyméleny, zvlase
zasilanim e-mail Touto formou jsou zasilany napyroéni zpravy nebotizna sdleni.

Z ¢asoveého i finatniho pohledu je to pro sdruzeni vhodna forma kokaage.
Putovani za znojemskym veltlinem

Uspaadanim této akce se organizace dle mého nazorutetmith. Doklada to fakt,
Ze vroce 2011 se kona Il.adk této akce. Domnivam se, Ze &dip této akce spdval

v dobré organizaci a nabidce bohatého a zajimasrétvadenniho programu.

Zhodnoceni dosavadnich forem propagace bude mitndi navrhy, kterymi se budu

zabyvat v nasledujici kapitole.
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11 NAVRHY NA ZLEPSENi PROPAGACE MAS ZNOJEMSKE
VINARSTVI, O. S.

Tato kapitola se bude zabyvat navrhy jak zlepSitppgaci MAS Znojemské vibstvi.
Nekteré navrhy budou vyplyvat z hodnoceni dosavadfdobm propagace, naproti tomu
vSak navrhnu nové, dosud nevyuzité progaganetody, které by gty vést ke zviditelani

organizace ve znojemském regionu.

11.1 Uprava internetovych stranek MASZV

Internetové stranky jsou hlavnim nastrojem propagarganizace. Tyto stranky jsou

bohaté po obsahové strdnce. Moje navrhy na zlepgekaji spiSe stranky grafické.
Navrhy na zlepSeni internetovych stranek

» Vytvoreni titulni strany
e Zména struktury stranek
e Umisgni patitadla

» Preklad stranek dogmeckého jazyka

Vytva#eni titulni strany

Internetové strdnky m& MASZV vytvené od svého zaloZeni.tiPjejich oteveni

se na avodni strance objekada informaci, které se rash mohu ddist ve struktie
odkazi. Postradam zde jakékolivipitani ze strany organizace. Proto se domnivanbyze
bylo vhodné graficky upravit celou Gvodni strankiformace, které se zobrazuji na prvni
strance, jako jsou aktuality, kontakty zakladni popis organizace, bych zcela odstranila.
Uvodni stranku bych dnovala k pivitani stavajicich¢i novych potencialnichslen.
Navrhovala bych osloveni ,Vitejte na oficiadlnichréstkach mistni aki skupiny
Znojemské vingstvi“, kde tento text by byl umit asi do poloviny stranky.
SamozZejmosti je grafické ztvagmi. Pod timto textem bych ukegnila fotografie, které

vystihuji Znojemsko jako viriaky region.
Zména struktury stranek

Jak jsem jiz zminila, obsah®ysou stranky vyborné. AvSak problém vidim v orgaimi
struktue, kterou jsem popsala podrébwkapitole 7. 1 Ctendi, ktefi zavitaji na stranky
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organizace poprveé, se mohou ,ztracet” vietgedném usgadani. Z tohoto i/odu bych

organizaci Znojemskeé viiistvi navrhovala nasledujici strukturu.

« Uvodni stranka —ijwitani éten&e

» Kontakty — uvedenéudezité kontakty tykajici se sdruzeni

» Aktuality — aktualni kulturni akce, informace &nd organizace

* O nas - popis, mapka vymezujici uzettgnové, organy MASZV

* Vyzvy —informace k satasné i pedchozi vyz¥

» Dokumenty ke staZzeni — by obsahovaly odkazy naesfadokumerni, jako jsou
stanovy MAS, Strategicky plan Leader, Pravidla tgydt FICHE, vylr projeki,
informace pro fijemce dotaci nebo odkazy na granty a dotace

* Realizované projekty — seznam &Spych projeki

* Vyhodnoceni SPL a vytmi zpravy

* Propagace MASZV - odkaz by obsahoval grantové pravndaje¢lanky z novin,
informacni let&ky

» Fotogalerie — foto z&hi organizace, zrealizovanych projiekt obci

» Vystava vin — umighi celor@nich akci spojenych s vinem
Umis#ni poditadla

Vhodny néastrojem je dle mého nazorucipadlo, které umaiuje sledovat navétnost

webovych stranek. R@adla jsou na internetu zdarma k dispozici. Doranise, Ze nejen
pro organizaci samotnou, ale i péeny je vhodné toto pidtadlo na webové stranky
umistit, fredevsim z dvodu neustaléhoiphledu o p&tu navsév na €chto strankach.
V sowasnosti jiz existuje dkolik typa patitadel. Osob#é bych dopordovala na webové

stranky umistit zakladni gaadlo, které je zobrazeno na obrazkl

feavErEvy
Celkem Lo
Tiyden 29
Dnes 2
Ondine 1

Obr. 5. Paitadlo
Zdroj: [31]
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Pireklad stranek do #&meckého jazyka

Posledni navrh na zlepSeni internetovych strandkkeepekladu alespd do rimeckého
jazyka. V zahlavi je k dispozici zvoleni jazyka @ lud’ ¢eStina, angtitina a Rmcina.
Posledni dva zmbvané jazyky jsou vSak nefurk. Jelikoz MAS Znojemské vitstvi
navazala feshranini spolupraci se sdruzenim Leader+ VerbundWeirsliedtz v Dolnim
Rakousku, domnivam se, Ze by bylo vhodné tyto kyr@nopagovat i v jazyceémeckém.
Soutasre si vSak také myslim, Ze i anglickygklad stranek by byl vhodny, jelikoz je tento

jazyk v dnesni dabpovazovan za jazyk &tovy.

Vzhledem ktomu, Ze manaZerky sdruzeni spravugrmetové stranky a maji s nimi
zkuSenost, mohou bez vynaloZenych naklagravit titulni stranu, strukturu stranek
i umiseni patitadla. Popipact by Upravu webovych stranek mohl za zanedbatetastku

provést spravce pdacu. Preklad stranek rowz mohou zajistit manazerky, jelikoz

ovladaji kmecky i anglicky jazyk.

11.2 Vydavani grantového a e-zpravodaje

Tyto zpravodaje organizace sama zpracovava a hilisig pomoci e-mail

V piedchézejicim roce sdruzeni vydalograntové i ti e-zpravodaje. V hodnocenichto
zpravodaj jsem uvedla, Ze slabou stranku vidim v Gvodningtr#zhledem k hodnoceni
jsem vytvdila navrh Gvodni stranky, kterou by organizace raophbuzivat. Uvedeny
navrh, ktery je zobrazen Vifpze P V, v sotasnosti organizace pouziva. Vydavamhto
zpravodaj bych doportila nejmér ¢tyiikrat rocné. V bieznu 2011 byl vydan prvni 11-ti
strankovy e-zpravodaj, zateny nacleny. Vyznamnoucéasti jsem se na zpracovani
zpravodaje podilela. Byl zde pouzitijmavrh titulni strany, vyhledavala jsem kulturni
akce poadané 4l1c¢lenskymi obcemi a kratké informace o neziskovyclyaoizacich

a podnikatelich. Na zé&w zpravodaje byly uvedeny zpravy & v organizaci.

11.3 Reklamni spot v regionalnim radiu

Reklama v radiu je z mého pohledu efektivni reklapna rychlé budovani pédomi
o sluzlg ¢i vyrobku. AvSak cena za reklamu v radiu se odedgi mnoha faktar, jako
je poslechovost radigas vysilani nebo et a délka spét Podle piizkumu RadioProjekt
je na Znojemsku a f€bicsku nejposlouchaisi radio Blanik. Jelikoz MAS Znojemské
vinaistvi pisobi ve Znojemském regionu, nechala bych v radaniBl vysilat reklamni

spot. Jednalo by se o 30-ti sekundovy spot, z kteby se viejnost dozédéla 0 mozném
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¢lenstvi v neziskové organizaci Znojemské vatai spoléne s dilezitymi kontakty. Tento
reklamni spot bych nechala vysilat po dobu jednbhine, vzdy dvakrat dopoledne
a dvakrat odpoledne. V stasné dob ¢ini pevna cena spotu 495K objednavce vyse
uvedeného piiu vysilani je poskytnuta sleva 15% a navic 8 sposilanych zdarma.
Nasledujici tabulka uvadi konkrétni cenik, kterg\gsi s uvedenymi informacemi. PouZiti
radia neni pro organizace levna zalezitost, a ppgtth tento prosédek pouzivala vzdy

pied novou vyzvou kigdkladani projeki

Tab. 8. Cena tydenniho reklamniho spotu

Polozka Cenav K
Pevna cena spotu 495, -
Tydenni vysilani (20 spbt 9 900,-
Sleva 15% 1 485,-
Cena za vysilani 8 415,-
DPH 20% 1684,-
CELKEM 10 098,-
Zdroj: [32]

11.4 VyuZziti mistniho tisku

Znojemskeé vingstvi, které pracuje metodou Leader, ma za sebowngkblik vyzev
afadu uspsnych realizovanych projekt Rovrez hleda na svém vymezeném Uzemi nové
¢leny ziad veejnosti. Proto by bylo, dle mého néazoru, vhodné pagovat
se progtednictvim mistnich a regiondlnich novin na ZnojemsRro takovy el bych

navrhovala dva tydeniky. Jedna se o regionalnimyoXnojemsko a o Znojemsky tyden.

Regionalni noviny Znojemsko vychazi jednou #§dvwdy kazdé utery. Celkovy naklad je

11 000 vytisk. Noviny Znojemsky tyden rowZ vychézi jednou tydn

Inzerce uvéejrénd v gchto novinach by upoztovala na existenci a moznédtenstvi
v mistni akni skupirg Znojemské vingstvi. Bylo by zobrazeno logo sdruzeniidedité
kontakty. Jednalo by se o inzerci o velikosti 9®& mm v barevném provedeni. Ceny

za umisini reklamy v jednotlivych periodikach zobrazujeledsijici tabulka.
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Tab. 9. Ceny inzerce

Noviny Cena v K¢ DPH 20% v K¢ | CELKEMK ¢
Znojemsko 2 346,- 469,- 2 815,-
Znojemsky tyden 1 400,- 280,- 1 680,-

Zdroj: [33], [34]

Ceny jsou uvedeny za jednu inzerci. Uvedené tydepdskytuji i slevy. Jde offpady
opakovaného vytisknuti inzerce, za platbu v hottvadd. Tuto propagaci bych

uverejnovala vzdy ped aktualni vyzvou naredkladani projeki

11.5 Zapojeni obci do propagace

Obce, které jsodleny MASZV, by mohly této organizaci pomoci s jpjopagaci. Vhodné

metody spauji v nasledujicich progtdcich:

* Informaini letdk umisiny na ndsince u obecnihoifadu
» Zprava sdlend obecnim rozhlasem

» Umisg&ni loga MASZV na webové stranky obci

Informadni letak

Tento inform&ni letak by obsahoval zakladni informace&ionosti organizace, metéd
Leader, zpsobuc¢lenstvi a o vyzvach kipdkladani projeki spol&né s kontakty. Vhodny
rozsah by byl jedna strana formatu A4 a usmigty byl na naghkach obecnichradi.

Zprava sdlena obecnim rozhlasem

Béhem existence mistni &k skupiny Znojemské vitdstvi neprobhlo zZadné sgeni
prostednictvi obecnich rozhlas Uzemi, které je vymezeno pro MASZV, zahrnuje
41 obci. JelikoZ se organizace snaZzi ziskat gl®ré/, domnivam se, Ze &dni v obecnim
rozhlase by mohlo tentocél splnit. Vyuziti tohoto prostdku by nevyzadovalo Zadné
finance. Sdleni v obecnim rozhlase by se uskuied vramci spoluprace obci
se sdruzenim. Sténi v rozhlase by bylo kratké, vystizné a odkatovay pimo

na zakladni informace zigjneéné prostednictvim informaniho letdku nebo na internetové
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stranky organizace. Tento prielek bych vyuZila alespodvakréat réné, v dok® pred

Novou Vyzvou.
Umis#éni loga

VSechnyc¢lenské obce maji aktivni oficialni internetové sk Pro zvySeni viditelnosti,
Ze je obecclenem Znojemského vimstvi, je vhodné umistit na tyto stranky logo
s konkrétnim odkazem na sdruzeni. VSechny obce Wmrzely dopis v elektronické
podolE s prosbou uuvejnit na obecnich internetovych strankach odkasdrazeni MAS
Znojemskeé vinsstvi. Osobi bych navrhovala odkaz na webové stranky obci znémp
na obrazk. 6.

o1y

M kéni skupina
www.znojemskevinarstvi.cz
Obr. 6. Navrhovany

odkaz

Organizace by pro realizaci navrhu na zapojeni alocipropagace nemusela vynalozit
zadné naklady. Inforndai letak by byl poslan pragtdnictvim e-mailu vSem stardst

¢lenskych obci, papad k dispozici v kancelaMASZV.

11.6 Venkovni reklama

Budova, ve které ma sidlo mistnicak skupina Znojemské vibstvi, neni nijak ozngna.
Verejnost proto nema moznost vnimat budovu jako sddiaelde Znojemského virtatvi.
Proto bych navrhovala umistitipmo na budovu venkovni reklamu. Jednalo by se odran
vystihujici sidlo MASZV. Vyroben by byl z véddolného a &ruvzdorného materialu.
Naklad tohoto banneru by byl 815¢KUmisgni tohoto banneru na budovu jecnd
zpoplatrgno ¢astkou 3 600 K

11.7 Styk s vaejnosti

Ptimy kontakt s viejnosti je dle mého nazoruuldzity. Organizace jiz poskytuje

konzult&ni ¢innost v pevl stanovenych konzuktaich hodindch. S tim souvisi idn
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navrh, ktery se tyka setkani s mistnimi obyvateiielem by bylo seznamit vejnost
scinnosti MASZV a jejim¢lenstvim. Organizace by kegnost zasstila do Programu
rozvoje venkova, zd&noz cerpa dotace. Jako ukazka by slouzily fotografie
jiz zrealizovanych projekt Naklady na vyvolani fotek se pohybuji okolo § Ka kus.

K tomuto setkani by byli pozvéni i mistni producekteri by zde mohli vystavit své
vyrobky, i za @elem prodeje. Sadsti tohoto setkani by byla degustace vina s mensim
obcerstvenim, kdy by kazdy zajemce o degustaci zadplatil 100 K. Pozvani na toto
setkani by bylo zvejréno nainternetovych strankach organizace, v Tokiét
informainim centru ve Znojia za pomoci obecnichadi vyhldSeno obecnim rozhlasem,

Ze je mozné &astnit se tohoto setkani.

Setkani s viejnosti by se uskutailo v prostorach budovy, kde MASZV sidli. Hodinovy
prondjem zasedaci mistno&ti 360 K& véetre DPH. Domnivam se, Zeikieti ¢lenové by
byli ochotni poskytnout sva vina k degustaci zdar@e rekterych vindi by byla vina
koupena a dle mého nazoru vybrany poplatek 10@adegustaci by tyto naklady pokryl.

Pozvanky by byly rozeslany prostnictvim e-mailu.

11.8 Novy let&ek o MAS Znojemskeé vindstvi

Prvni informa&ni let&ek, ktery organizace vydala, byl vroce 2008. Odiody Zadny
letatek poskytujici séleni o sdruzeni vydan nebyl. Vzhledem ktomu, Zriace
uvedené v fivodnim let&ku jsou jiz zastaralé, navrhovala bych vydat nokfualnjsi
let&ek. Oproti prvotnimu by se ¢hnovy let&ek v mnoha faktorech liSit. V prvitad
bych zvolila novy forméat. Jednalo by se o skladaemat velikosti A4, ktery by byl
roz&kleny nati sloupce. Leté&ek by byl vyhotoven v barevném provedeni a byl by

oboustranavytistén na kvalitni leskly papir.
Navrhovana struktura let&u:

« Uvodni stranka — zde by bylo uniiisb logo a nazev organizace

* Informace o MASZV - obsahovalo Binnost a cile organizace

» Zakladni sdleni o vzniku Strategického planu Leader

» Ze Zivota na Znojemsku — vyznamné kulturni akcdesp® s fotografiemi

« Clenové — zobrazena mapka, sezndemskych obci, podnikatila neziskovych

organizaci
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* Posledni stranka — zde umistyg dilezité kontakty, zobrazena povinna pubdikia

opateni

Tento novy aktualizovany laték bych umistila do Turistického inforgrdho centra
ve Znojme. Obdrzeli by ho vSichnélenové MAS, wkolik vytiska by bylo k dispozici
na kazdém obecnimiak. DalSi distribuce by byla provedena v ramci vystesietrhi

¢i raiznych propaganich akci.

Cena jednoho letdku se pohybuje okolo X)) &Sak pi objednani ¥tSiho pd@tu se ceny
snizuji. Navrhovany celkovy naklad bginil 5000 kusi a cena jednoho letaku by
se v takovém fipadt pohybovala okolo 6,07 & Ktéto ced musi byt pipoétena

i graficka uprava, ktera se pohybuje okolo 3 0@0 K

11.9 Veletrhy

Jak jsem jiz zminila podrobnv kapitole 7.4, tastni se organizace veleairla vystav.
Doporwovala bych nadale seastnit vystavy Znojemsko — zahrada Moravy. Znojetnsk
vinaistvi jako neziskova organizace musi fobzvazit jakych veletfh a vystav
se z@astnit, zejména z hlediska finamich moZnosti. Jednim z veleirhktery bych
organizaci dopottila, je veletrhNeziskovych organizadkazdor@né se tento jednodenni
veletrh kona v Narodni technické knih@éw Praze. V dubnu 2011 se kona jiz 1Znid,
kde se pedstavi vice nez 150 neziskovych organizaci. Qoteeletrh je velky zajem a to,
dle mého nazoru, z cenovychivibdi, protoZze dast organizace na tomto veletrhu je

zdarma. Pro tento rok je jiz kapacita bohuzel namn

Navrhovala bych organizacicast na pistich r@nicich, gedevSim z dvodu prezentace
jeji ¢innosti. Naklady spojené s timto veletrhem jsdadpvsim cestovné a pronajmuti
vybaveni stanku. JelikoZz se organizace in&ntento rok prezentovat na veletrhu,
dopor«ila bych alespd veletrh navstivit za delem ziskani f@dstavy a zakladnich

informaci o veletrhu.

11.10,Byt vid &t

Soutz Byt vidét" porada agentura AGNES, ktera si kladla za cil nabieziskovym
organizacim v oblasti PR pomoc a inspiraci. fadu let se so&t pdadala ve iech
kategoriich: vyroni zprava, webové stranky a fotdgh.AvSak Ehem poslednich let
se neziskové organizace zdokonalily a Ukowvedenych kategorii se vyrovnaly. Proto
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se v sotiasné dob pracuje na transformaci této séid. K gedstaveni nové podoby
soutze dojde na podzim 2011. [35]

Ucast v této sowti vidim jako zpisob zviditelgni se na viejnosti. Pokud by se saiit
znovu uskutenila v kategorii webové stranky a domnivam se, deug by organizace své
internetové stranky podle mého névrhuémita, mohla by se této kategorie r@¥n

Gcastnit.
11.11Fotograficka souiz

Organizace v letoSnim roce organizuje Iknik akce Putovani za znojemskym veltlinem.
Podle mého nézoru je famlani akci vhodny nastroj pro zviditefi se na viejnosti.
Znojemské vinsstvi paada pouze akci pro dadp, proto mym dalsim navrhem
na zlepSeni propagace je navrh na zorganizovanie apo dti. Jednalo by
se o fotografickou so&t pod nazvemJa a moje obec“a byla by utena pro dti druhého
stupré zakladnich Skol.

Uzemni misobnost mistni aki skupiny Znojemské vittstvi ma celkem 41 obci, proto
bych doportiila tyty obce rozdiit alespai na ti oblasti, aby v kazdém &aiku této

sougze bylo max. 10 zakladnich Skol.

SoutZ by probihala podle fingnich moZnosti organizace. Dopdowala bych v3ak
alespa jednou r@né. Prvni r@nik soutze by se mohl konat jiz tento rok, kdy by saut
probihala od 9. kitna do 6¢ervna 2011. Vyvolané fotografie by byly za kazdakladni
Skolu hromad# zaslany na adresu MAS Znojemské vatei. Oslovené zakladni Skoly by
obdrzely informé&ni plakat a konkrétni podminky s¢ie. NavrZzeny plakat je seaésti
piilohy P VI.

Fotografie by byly hodnoceny nezavislou komisi.aZzdé Skoly by byla vybrana jedna
nejlepsi fotografie a ta nasledod organizace océna darkovym batkem. Nasled#é by
ze vSech fotografii byly vybranyitnejlepsi a ty ocefmy cenami: 1. misto: mini notebook,
2. misto: digitalni fotoaparat, 3. mistadepravé& mp4. Vystava vSech fotografii, slavnostni
vyhlaSeni a fedani ¥cnych cen by praihlo 20.cervna 2011. Na vyhlaSeni by byli
pozvani nejen soétici, ale i véejnost. Plakat informujici o vyhldSeni s@ig o nejhed
fotografii by byl umistn v Turistickém inform&im centru ve Znoj na Gednich
deskach obci, jejichz zakladni Skoly se sbeat (Eastnily. Pozvanka by byla rovh

uveejnéna na webovych strankach mistnémikskupiny Znojemske virtatvi.
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Domnivam se, Ze tato seéitby pomohla organizaci se zviditelnit. Nakladyerét by
organizace vlozila do realizace této sdet nejsou filiS vysoké. Jednalo by se o prongjem
zasedaci mistnosti a tisk pozvanek na vystavu fafibg VEtSi naklady by se tykaly

nakupu ¥cnych cen, které by byli okolo 14 00@ K

11.12Cenova analyza

Nasledujici tabulka zobrazuje celkové naklady, &tby musela organizace vynaloZit
na realizaci mych navih na zlepSeni jeji propagace. Metody jsou navrhoveai€

aby mohly byt v budoucnu zrealizovany.

Tab. 10. Celkové néklady navrhované propagace

Navrhovana metoda Cenav K
ZlepSeni internetovych strdnek 0,-
Zpravodaje 0,-
Spot v radiu (tydenni vysilani) 10 098,-
Mistni tisk (uvéejnéné dva inzeraty) 4 495,-
Sckleni obecnim rozhlasem 0,-
Informaini letak uvéejrény na obecnichiadech 0,-
Venkovni reklama 4 415, -
Styk s véejnosti 3 700,-
Informacni let&ek o MASZV 39 420,-
Veletrhy ,Znojemsko — zahrada Moravy*

a ,Neziskové organizace" 8 000.-
Fotograficka sout 19 000,-
Posilani e-mailovych zprav 0,-
CELKEM 89 128,-

Zdroj: [vlastni zpracovani]




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 59

Cenova analyza ukazuje, Ze na realizaci mych rfawmh bylo poteba 89 128K Je

to ¢astka, kterd pro neziskovou organizaci neni zaretit#za NejétSi vynaloZzené vydaje
jsou u vydani nového informiaiho let&éku. Domnivam se vsSak, Ze vydany et bude
pro poteby organizace slouzit alespdva roky. DalSi polozka, ktera vynaklada vysoké
néklady je navrhnuta fotograficka s&iit Naklady na samotnou realizaci nejsou
tak vysoké, avSak pizeni wcnych cen, &a tuto akci nakladnou.

11.13Casové analyzy

U komunika&nich prostedki je dilezité spravné riasovani. Jelikoz jsem se zde zabyvala
navrhy na zlepSeni propagace Znojemskéhoising je obtiznéici, kdy organizace budu
ur¢itou navrzenou metodu realizovat. AvSak uvedenalkabukazuje, dle mého nazoru,
vhodnécasoveé obdobi pro realizaci navrZzenych gesiti. Pro navrhnuti pouZzigasového
obdobi od 1. 3. 2011 do 29. 2. 2012.

Tab. 11. Navrhnut&asova analyza

- 3] o
Navrhovana metoda Sl 5|55l el 2 & gl c| -
N 83| 2|28 =& &8 8|s
LI S| S| ol o & &| = 0| 8 c
N O X0 O] N N|»| gl ol a|D
Zpravodaj . . . .
Internetové stranky . stala aktivita
Spot v radiu . .
Mistni tisk . .
Informasni letak na obcich . stala aktivita
Logo na strankach obce . stala aktivita
Venkovni reklama . stala aktivita
Konzultani hodiny . stala aktivita
Setkani s vi@jnosti .
Novy informani letak . stala aktivita
Veletrhy . .
~Putovani za znojemskym .
veltlinem*
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,BYt vidét* .

Fotograficka sou# .

Zdroj: [vlastni zpracovani]

11.14U¢innost navrhované propagace

Uginnost propagace prozatim nelfei, jelikoZ jsem organizaci pouze navrhovala mozné
nastroje jak jejich propagaci zlepSit. AvSak polizeei alespé ne¢kterych prostedki

propagace bychdéinnost hodnotilagmito nastroji:

* Pomoci dotaznikového $eni

» Navstvnost webovych stranek préstinictvim umisiného pditadla
e Zajem oclenstvi v organizaci

e Zajem jinych organizaci o uz#eni partnerstvi

» Dotazy ziad veejnosti kladené prostdnictvim e-mail nebo osobni nawsty

11.15Celkové zhodnoceni propagace

K silnym strankam propagace organizace bychiadi pravidelnou aktualizovanost
internetovych stranek a vydani prvotniho infoémido letaku. Velice kladn bych
hodnotila akci ,Putovani za znojemskym veltlinemgjiz ukol je charakterizovat
Znojemsko jako vinigsky region. Domnivam se, Ze i nazev této akce jmhzvoleny,
jelikoZz prezentuje odidu vina veltlinské zelené, které je typické pro jémskou
vinaiskou oblast. AvSak z provedené analyzy dosavadioigm propagace jsem zjistila

fadu nedostatk ze kterych vyplyvaji mé navrhy a dopéeuni.

Nejdiive jsem se za#tila na dopordeni vylepSit dosavadni formy propagace. Zde byly
navrhnuty grafické Upravy oficialnich internetovystidnek organizace a navrhnuta nova
titulni strana pro vydavané grantové a e-zpravod@ge/reZz doporguji vydat zcela novy,
aktualni informani letdk o sdruzeni. Dale jsem se 2&fa na nové doposud nevyuzité
metody propagace. Zde bych dopsla vyuzZit zejména mistni tisk, regionalni radio
a setkani s wejnosti. Doportuji Ucastnit se veletrhu ,Neziskovych organizaci“ a gpeat
.Byt vidét®, ktera je utena pro neziskové organizace. Sva dogemu bych dale chia
smerovat k navrhnuti fotografické saue pod nazvem ,Ja a moje obec”, jejimz ukolem je

rozskit povedomi o sdruzeni mezi ¥&nost.
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ZAVER

Mistni akéni skupina Znojemské vibstvi, 0. s. byla zaloZena v roce 2005 jakdantske
sdruzeni. Organizace, kterégobi v neziskovém sektoru, maji omezené #namoznosti
na podporu propagace. Znojemské i si toto omezeni édomuje a i pes tyto

omezené finani moZznosti se od svého zaloZeni snaZi vyuzZiuah& komunikani

metody.

V analyze dosavadnich forem propagace byly uvedseghny vyuzité prostdky, které
byly nasled® zhodnoceny. K silnym komunikaim nastrajm, které organizace pouZzila,
pati pravidelné aktualizovani internetovych stranegreni informa&ni letak vytvdeny
za (telem predstavit sdruzeni vejnosti. DalSi nastroj, ktery bych vyzdvihla je akc
.Putovani za znojemskym veltlinem®, kterd& ma cheeakovat Znojemsko jako vitisky
region. AvSak z provedené analyzy vyplyvada nedostatk které mi daly podét

k navrhim na zlepSenii pouZiti novych a dosud nevyuZzitych prop&gah aktivit.

Ke zjiSEnym skuténostem jsem navrhla mozné spby zlepSeni propagace.
Na internetovych strankach sdruzeni dopojutpravy, které se tykaji zejména grafické
stranky. Nové metody, které jsem navrhla, se tylgiiZiti mistniho tisku, regionélniho
radia ¢i uspdadani setkani s ¢hny z regionu. Sva dopafeni bych chila sn&rovat

i k ndvrhu usptadani fotografické sogéde pod nazvem ,Ja& a moje obec*, jejimz hlavnim
poslanim je roz&t powdomi o sdruzeni mezi ¥gnost. Hlavnimi Ukoly navrhnutych
nastrofi jsou zviditel@ni organizace u a@ani ve Znojemském regionu, prezentace

¢innosti a cil sdruZeni a row# ziskani novycklent z fad véejnosti.

Souwasti navrih na zlepSeni propagace mistnic¢rak skupiny Znojemské vidtgtvi je
uvedeni cenovédasove analyzy. Cenova analyza bere v Uvahu, Zeds@ jo neziskovou
organizaci. Steja tak i analyzacasova udavd moZznéasové obdobi pro realizaci
jednotlivych névrki.

Cilem této bakalg&ké prace bylo zji8hi a nasledné zhodnoceni dosavadnich forem
propagace mistni aki skupiny Znojemské vidstvi, 0. s., které doposud vyuzZila
k prezentaci sv&innosti v daném regionu. Na zakéadjiSttnych poznatik béchem mé
praxe v organizaci, byl zpracovdn navrh na zlep§@opagace, ktery by &h zlepSit

postaveni organizace ve znojemském regionu.
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Domnivam se, Ze cil mé bak&ké prace byl sptm. Z pohledu organizace jsou, dle mého

néazoru, uvedené navrhy realizovatelné.

Doufam, Ze se tato prace stane pro mist@hiakkupinu Znojemské viistvi velkym
piinosem. Pewh véfim, Ze wuvedené navrhy pomohou organizaci zviditelni

se ve Znojemském regionu a ziskat ntiedy.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 63

RESUME

Die Burgervereinigung ,Mistni &ki skupina Znojemské vinstvi“ wurde im Jahr 2005
gegrundet. Die Organisationen, die im gemeinnitzi§ektor wirken, haben beschrankte
finanzielle Mdoglichkeiten zur Foérderung der Prommgng. ,Mistni akni skupina
Znojemské vingstvi® nimmt diese Begrenzung in Kenntnis und aucbtzt dieser
beschréankten finanziellen Mdglichkeiten bemiht sseft ihrer Griindung, verschiedene

Kommunikationsmethoden zu ausnutzen.

In der Analyse bisheriger Formen der Propagierungden alle nutzbaren Mittel erwahnt,
die dann bewertet wurden. Zu den starken Kommuioiksinittel, die die Organisation

ausgenutzt hat, gehdren regelmafige Aktualisierung Internetseiten und erstes
Informationsblatt, das zwecks Vorstellung der Vieigeing geschafft wurde. Nachstes
Mittel, das ich herausstreichen wollte, ist die idkt,Putovani za znojemskym veltlinem®,
die die Region Znojmo als Weinregion charakteresiesoll. Aus der durchgefuhrten
Analyse geht jedoch eine Reihe von Mangel herviar,ntir Anlass zu den Vorschlagen
auf die Verbesserung oder Ausnutzung von neuen Udmsher ungenitzten

Werbeaktivitdten gegeben haben.

In den Internetseiten der Blrgervereinigung emgféth die Bearbeitungen, die vor allem
graphische Seite betreffen. Neue Methoden, dievimtgeschlagen habe, betreffen die
Ausnutzung von Lokalpresse, regionalem Radio odee &eranstaltung von

Zusammentreffen mit den Blrgern aus der RegionrdaoMeine Empfehlungen wollte

ich auch zu dem Vorschlag der Veranstaltung voadiatfischem Wettbewerb unter dem
Titel ,J& a mojeobec”. Die Hauptaufgabe dieses Wésterbs ist die Kenntnis von
Vereinigung unter der breiten Offentlichkeit zu maiten. Die Hauptaufgaben der
vorgeschlagenen Mittel sind die Sichtbarkeit degddisation unter Burger in der Region
Znojmo, die Prasentation von Tatigkeiten und Zider Vereinigung und ebenso die

Erwerbung neuer Mitglieder aus den Reihen von Gifdrkeit.

Ein Bestandteil der Vorschlage auf die Verbesserutgr Propagierung von
Blrgervereinigung ,Mistni aki skupina Znojemské vimstvi“ ist die Einflhrung von
Preis- und Zeitanalyse. Die Preisanalyse zieht gtré8ht, dass es sich um eine
gemeinnitzige Anstalt handelt. Ebenso auch dieadalyse moglichen Zeitraum fir die

Realisation von einzelnen Vorschlagen angibt.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 64

Das Ziel dieser Bachelorarbeit war es, Feststellumgl nachvollgende Bewertung
bisheriger Formen der Propagierung, die die Bueyeimigung ,Mistni a&ni skupina
Znojemské vinsstvi® zur Prasentation ihrer Tatigkeit in gegebeR&gion genutzt hat.
Aufgrund der Erkenntnisse, die ich wahrend meinerakttkum in der Organisation
festgestellt habe, wurde ein Vorschlag auf die ¥sserung der Propagierung verarbeitet,
der die Stellung von Organisation in der Regionj@iwoverbessern sollte.

Ich bin der Uberzeugung, dass das Ziel meiner Bacmbeit erflllt wurde. Aus der Sicht
der Organisation sind, meiner Meinung nach, gemaNiorschlage auf die Verbesserung

der Propagierung realisierbar.

Ich hoffe, dass diese Arbeit ein grof3er Beitrag di& Burgervereinigung ,Mistni &ki

skupina Znojemskeé vidistvi“ wird.

Ich hoffe stark, dass die erwahnten Vorschlageeheltlie Organisation in der Region

Znojmo sichtbar zu machen und die neuen Mitgliedegewinnen.
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atd.

PR
apod.
MASZV
0. S.

EU
EAGF
EAFRD
PRV
LEADER
MAS
Tab.

SPL

Ceska republika

Obrazek

to znamena
to je

a tak dale

Public relation

a podokin

mistni akni skupina Znojemskeé vibstvi
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Evropska unie
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Evropsky zewdélsky fond pro rozvoj venkova
Program rozvoje venkova
Liaisonentre les actionseconomicrural
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Strategicky plan Leader

SZVO Daniz Svazek znojemskych vitgkych obci Daniz
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PRILOHA P I: MAPKA UZEMi MASZV
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Obr. 2. MAS v Jihomoravském kraji [26]



PRILOHAP II: CLENOVE MASZV

Tab. 1.Clenové MASZV [20]

26 obci SZVO Daniz Bohutice Borotice
Bozice DobsSice
Havraniky Hnanice
Hodonice Horni Dunajovice
Hostradice Hradek
Chvalovice Jaroslavice
Kucha&ovice MasSovice
Novy Saldorf-SedleSovice Olbramovice
Oleksovice Prosigtice
Slup Strachotice
Satov Tasovice
TeSetice Vigiove
Vrbovec Zeletice

14 ¢lenskych obci Bantice Cejkovice
Dyjakovicky Krhovice
Kridlavky Lechovice
Miroslavské Kninice Nasigtice

Prace StoSikovice na Louce
Suchohrdly Suchohrdly u Miroslavi
Valtrovice Vitonice

Obec poskytujici tzemi | Miroslav




Podnikatelé a neziskovy

sektor

Jiti Horecky — Pohostinstvi

U kaStanu

Sprava narodniho parku

Podyji

Zemsdélské druzstvo

Hodonice

Sdruzeni znojemskych

vinara

Agrarni komora Znojmo

Vino Hort, s.r.o.

Rodinné vin#stvi Pavel

Matou$-EliskaCeperova

Druzstvo bozickych

vinara

Hotel Weiss

Vinsstvi Libal, s.r.o.

Okofruitinternational, s.r.o.

SOS a SOU Znojmo

Vinai'stvi Dobrovolny, s.r.o.

Vinice — Hnénice, s.r.o.

Vinarstvi Lahofer, a.s.

Agrospol Hradek, s.r.ol

Eko Hnizdo, s.r.o.

Znovin Znojmo, a.s.

Mgr. Pavel Chvatik

Ing. Milada Kadlecova

Ing. Marek KIg

Ing. Anna Adamkova

Roman Dvéak

Antonin Sedk&ek

Radomir Hod&ek

Petr Fikazsky

Okoplantinternational, s.r.o.




PRILOHAP lIIl: LETA CEK — PUTOVANI ZA ZNOJEMSKYM

VELTLINEM

5 0

wina 7
M vinaz

MAS Zn ojemské vinafstvi, obtanskd sdruteni
%mn,mm Inojmo

Pofadatel: MAS Znojemské vinafrstvi, o.s. Znojmo
ve spolupréci se Sdruzenim znojemskych vinaf(i
Znojmo a s finanéni podporou VF CR

Patek 3. cervna 2011

13:00 Hotel N Piimétice, 13:15 - autobus, nadrazi Znojmo
13:30 - Hotel Dukla Znojmo

13:30 Vinaistvi Dobrovolny, s.r.o. - Novy Saldorf

15:00 Vinicni trat Staré vinice - Havraniky,
ochutnévkovy stanek fy. Znovin Znojmo

16:00 KifZovy sklep v Piiméticich fy. Znovin Znojmo, a.s.,
degustace vzorki vin, vystoupeni péveckého souboru

18:00 Vini¢ni trat Lampelberg, Vinna hora, Sac - Vrbovec,
Eko Hnizdo, s.r.0., degustace vzork vin

19:00 Vinicni trat Vinohrady u KfidlGvek - Hradek,
Mistni spolek vinaf Hradek, degustace vzork vin -
sklepni ulicka, obcerstveni v restauraci Hradek

Sobota 4. ¢ervna 2011

13:00 Hotel Dukla Znojmo, 13:15 - autobus. nddraZi Znojmo
13:30 - Hotel N Pfimétice

13:45 Vini¢ni trat Weinperky - Miroslav, Statek Miroslav, s.r.o.
degustace vin - Spolek vinafli Miroslav

15:00 Viniéni trat Kokusové hory - Petrovice, Premix Rybniky s.r.o.
Vinny sklep Tichy - Rybniky, degustace vzorkd vin

16:30 Viniéni trat Stara hora - Miroslavské Kninice
degustace vin na zamecku - Vinaisky spolek Miroslavské
Kninice

19:00 Vinicni trat U sv. Michélka - Bohutice, Vinaisky spolek Bo-
hutice, obecni vinny sklep a pfilehlé prostory, prohlidka
kiizové cesty a zamecku, degustace vzorkii vin, oberstveni.

Pfeprava osob bude zajisténa autobusem, po skonéeni akce
autobus pojede stejnou trasou i zpét - hotel N Piiméatice, nadrai
CD a hotel Dukla. Predpokladané ukonéeni akce v cca 21 hod.
Tato akce je financné podpofena Vinafskym fondem CR.
VloZné na tuto akci: clenové 250 K¢, ostatni 350 Ké /osoba
a den za podil na cestovném, degustaci vzork(, obcerstveni
a 100 K¢ za sklenitku se 3fiurkou a za katalog vzorkii...
Mozno prihlasit se jen na jeden &i na dva dny.

Akce je oteviend pro viechny zajemce - do 80 osob v patek
ado 80 osob v sobotu.

Vyplnéné piihlasky zaslete pisemné ¢i e-mailem na adresu:
MAS Znojemské vinafstvi, o.s., Dvofakova 21 669, 01 Znojmo
Ve vinai'skych obcich Hradek a Bohutice se mohou zijemci
pfipojit individuelné,

Qdborny garant: Ing. J. Cepitka, CSc., tel.: 515 213 145, 721 520 856
www.znojemskevinarstvi.cz * www.szv.estranky.cz
e-mail: jaromir.cepicka@centrum.cz

Obr. 3. Letd@ek - Putovani za znojemskym veltlinem [36]



PRILOHA P IV: POVINNA PUBLIKA CNi OPAT RENi PRO MAS

TENTO PROJEKT

.NAZEV PROJEKTU*

JE SPOLUFINANCOVAN EVROPSKOU UNI
Z EVROPSKEHO ZEMEDELSKEHO FONDU PRO ROZVOJ VENKOVA
v ramei osy [V LEADER

Programu rozvoje venkova CR

PROGRAM ROZVO|E YENEOWA

loga MAS (nepovinne)

Evropsky zemédélsky fond pro rozvo) venkova: Evropa mvestuje do venkovskych oblasti

Obr. 4. Zavazny vzor informiai tabule [25]

L1 A =

PRSCRAM LOEVEHE VOOV,

DFinadné iogo MAS
Evropsky zemédéleley fond pro rozvey venlova: Evropa invesmyje do venkoveloych oblasti

Obr. 5. Zavazny vzafasti plakat:, brozur a letak [25]

L1 ~ -

PEDGLAM BOTUCYE YENEOWA

Evropsky zemédélsky fond pro rozvo) venkova:
Evropa investuje do venkovskych oblasti

Obr. 6. Zavazny vzor samolepek [25]



PRILOHA P V: TITULNI STRANA ZPRAVODAJE

Mistni akéni skupina
ZNOJEMSKE VINA RSTVI, 0. s

E-zpravodaj

1/2011

% Clenové MAS

% Kulturni akce v obcich
v roce2011

% Pozvanky na kulturni akce

x Co se @&lov MAS

www.znojemskevinarstvi.c: vydano: 3. 3. 201

Zdroj: [vlastnizpracovar]



PRILOHA P VI: FOTOGRAFICKA SOUT EZ — PLAKAT
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Evropsky zemédélsky fond pro rozve) venkova:
Evropa mvestuje do venkovskych oblasti

Zdroj: [vlastni zpracovani]



