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ABSTRAKT

Cilem této bakai&ké prace je navrhnout novou kulturni akci. Pracetl na praktickou

a teoretickowast.

V teoretické ¢asti jsou popsany pojmy jako konkurencejledité ci souvisejici
s paadanim akce, komunikai prostedky.

V prakticke ¢asti je charakterizovan odbor kultury, je provedamalyza konkuremich

akci, SWOT analyza a navrh konkrétni kulturni akce.
Kli¢ové slova:

Kulturni akce, konkurence, navrhiidkujici, komunik&ni prostedky

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to propose a cdtural event. The work is divided into

theoretical and practical part.

The theoretical part describes concepts such agpetiton, important things related to

organization of events and communication.

In the practical part is characterized by the Depant of Culture, is an analysis of

competing events, SWOT analysis and design of Bpeciltural events.
Keywords:

cultural events, competition, SWOT Examining, desigtbmmunication
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UvoD

Zacatkem 90. let bylo Msto Zlin organizatorem mezinarodniho hudebnihollddimiho

festivalu, ktery byl navétvovan kapelami a hudebnimi fanousky z celéhiasv

vvvvvv

koncert, ktery by sklidil usfeh u navatvnika, kritiki a ginesl ekonomicky efekt.

Odbor kultury Magistratu gsta Zlina n§ powiil zpracovanim navrhu na novou kulturni
akci, ktera by se konala ve ZinPo zvazeni ¢kolika mozZnosti jsem vybral jako

nejvhodrjsi variantu uspi@dani rockového koncertu.

Hlavnim cilem této bakaiéké prace je zpracovani dramaturgické a ekononpiipéavy

nove kulturni akce, ktera bydha generovat zisk.

Teoretickacast shrnuje informace, které se tykaji problematikgrketingového mixu
sluzeb, SWOT analyzy a prostli firmy. Je zde také popsan procéipavy kulturni akce.
Hlavnimi podklady k préaci byla odborna literaturaternet a interni zdroje Magistratu

meésta Zlin.

Z téchto podklad vychazi také praktick#&ast, ktera identifikuje rizika, ipdpokladané
naklady, mapuje moZznosti propagace a popisuje gleavkterymi se musi organizator
koncerturidit.



| TEORETICKA CAST
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1 VYZNAM MARKETINGU

Konkurence na trhu sluzeb je obrovska, proto seyfisnazi odliSit a neustale pouzivat
inovace. Inovaci muze byt daylova sluzba, lepSi organizace sluzeb a pouziti clovy
technologii. Firmy si nejprve zvoli marketingovourasegii, pak teprve planuji
marketingovy mix|[1, 2]

1.1 Marketingovy mix sluzeb

Marketingovy mix sluzeb se sklada ze 7P (produlitep place, people, process, psychical
evidence), podle anglického vyj&mi termid. Je sloZzen ze 4P (produkt, cena,
komunikace, distribuce) z klasického marketingovéhau, ktery je doplan o dalSi 3P

(lidé, procesy, materialni praeti). [3]

1.1.1 Produkt (sluzba)

Laurent Maruani definoval sluzby jakdinnosti nebo vykony, které vstupuji do &my na
zaklad sve ekonomické hodnoty, jez neni spojena s vyrgivdonyslovych produkt. Na
rozdil od hmatatelnych vyrolikneznamenaji sluzby pro své zadkazniky nabyté \tasirt
[1, str. 108]

Vlastnosti sluzeb:

Nehmatatelnost— na sluzbu si zakaznikigd svym nakupem nerhe sahnout ani

ji uchopit. Zakaznik nezné obsah sluzbggjeji koupi

* Neskladovatelnost— vyplyva z nehmotné povahy sluzeb. Jestlize ma p@pta
vykyvy, mize se firma dostat do problémkteré vSak mize reSit rezervaci,
cenovou diferenciaci, vyuzitim sezonnich pracotnik

» Proménlivost — kvalita sluzby zavisi na jejim dodavateli. Kvalga néni mistem,
zpasobem a okamzikem, kdy je sluzba poskytovana

* Nedélitelnost — vyroba a spdtba probihaji &Sinou zarove. Zakaznik ovliviuje
kvalitu sluzby.

» Sluzby nelze vlastnit— zakaznik sluZzbu nevlastni, jen ma pravo na jejkpmuti,

pokud za ni zaplati. [1, 3]
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1.1.2 Cena

.....

zakaznik musi zaplatit za dany produkt a udava jebdnotu. Jetasti marketingového
mixu, ktera se déasto a rychle gnit. Firma ntize mit @ stanoveni cenyizné cile, nap
maximalizace zisku, spokojenost zékaznika, navsatmovestic, peziti, podil na trhu
atd. [4]

1.1.3 Komunikace

Komunikace jetinnost, pomoci niz se firma snazepwdcit zakaznika, aby si jeji sluzbu
koupil. Komunikace ve sluzbach je odliSna od hmbitngyrobku, proto musi marketing
klast diraz na kvalitu nabizenych sluzeb. Ve sluzbach hvejkou roli véejné mirni,

proto by se rdla komunikace za#tovat na lidi, ki¢ zprostedkovavaji informace, a na

vyznamne lidi. [1, 2]
Komunikanich mix se sklada zp néstroji:

a) Reklama — je to forma placené neosobni komunikace, kteéaza cil informovat

a ovlivnit nakupni chovani zakaznika. [4]

Laurent Maruani definoval reklamu taktq;Reklama ma informovat spebitele
0 existenci vyrobku, vyzvedavat jeho vlastnosti,ddxat jeho image a podcovat
spotebitele k ndkupu. Jasna gepwdciva reklama ma zaji®vat vyrobku dobrou pozici
na trhu a spaégbiteli slibit vyhodu z jeho uzivani.“ [1, str. 87]

Mezi reklamni média patii:

» Televize- je nejsledova)Sim médiem s obrovskouwimnosti reklamy.

* RAadio— u reklamy v radiu hraje vyznamnou roli volba gtan

» Tisk — jedna se o noviny &sopisy, které jsou nggsgjSim reklamnim
médiem. Noviny jsou vydavanyétsinou dens a zédkaznici je rig¢ou tak
dukladre jako casopisy, které jsou vydavany tagydne, mésicne.

» Exteriérova média— jednd se o reklamni nosj které nizeme vidt na
verejnych mistech a dopravnich pi@sicich. Mezi exteriérova média fiat
nag. billboardy, reklama na trolejbusech, plakéaty Jatd.

* Internet — prostednictvim internetu je mozné realizovat cely mariggvy
mix. [4, 5]
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b) Podpora prodeje — je formou placené n&#imé komunikace se zakaznikem, ktera
podporuje prodej pro&dnictvim tiznych podsti (slevy, darky, vzorky).

c) Public relations — je bezplatna forma komunikace, ktera se snatkioky pozitivni
povdomi o firme (lobbovani, sponzoring).

d) PFimy marketing — je adresnou komunikaci se zakaznikem pedsictvim televize,
posty, e-mailu.

e) Osobni prodej— je to gima forma komunikace s cilem prodeje vyrobku ndbbby,

ktera je nejefektivigSi z nastraj komunika&niho mixu. [4, 5]

P¥i volbé komunika¢niho média je nutné brat v Gvahuradu faktord, z nichZz mezi

e

nejdalezitéjSi patii:

» Naklady —nejvice ovliviuji rozhodnuti o druhu média.

» Selektivita — jak velkou geografickou oblast nebo skupinu jeogcio utité
médium zasahnout.

» Proniknuti média—ukazuje procento oslovenych lidi z cilového trhu.

» Pokryti — je dano procentem lidi z celého trhu,itktaohou byt reklamnim médiem
zasazeni.

« Udinek média— jaka je kvalita reklamy prastdnictvim utitého média.

 Uroven média— jakou image ma tité médium u Siroké vejnosti.

» Frekvence — ukazuje kolik reklamnich stkni je médium schopné zaciy cas
pienaset.

* Pruznost — ukazuje, jak rychle fZe byt reklama v konkrétnim médiu &mina .
[4, 5, 6]

1.1.4 Distribuce

Philip Kotler definoval ve své knize Moderni maiket distribuci takto:, Distribuce

zahrnujecinnosti firmy, kter&ini produkt dostupny cilovym zéakaziiik.” [2, str. 71]

Velkou roli hraje dostupnost sluzby, protozZe jizeeskladovat. Existuji edvprodejni cesty,
a to gima a nefima. U gimé prodejni cesty je zakaznikovi poskytnuta slugiimo
a unepimé prostednictvim zprosedkovatel. U sluzeb se né&asgji pouziva gimych

prodejnich cest, medanky se vyuzivaji jen vyjimag. [3, 4]
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1.1.5 Lidé

Lidé jsou nedilnou saasti vyroby adodavky sluzeb. Zestnanci firmy maji @
poskytovani sluzeb Kovou roli, protoZze progednictvim lidského zdroje se sluzba
odliSuje od konkurence. Firma se proto musi smagiivovat své zagstnance, aby ddb

reprezentovali firmu. [3]

1.1.6 Procesy

Procesy jsou vSechrynnosti, postupy, mechanismy, které souvisi s vgtosluzby az po
jeji dodani zakaznikovi. Spravny systém prdcesize firm¢ prinést dobré vysledky.
Procesy lze rozdit na predprodejni, prodejni, poprodejniigdprodejni proces je nap
technickd podpora, informace, reklama. Prodejnicgsose sklad4 napz monitoringu
prostedi, financovani. K poprodejnim prod@es pati nag. finarcni nahrady, vyglovani
dotazniku. [3]

1.1.7 Materialni prostredi

Zakaznik pi vstupu na misto, kde mu bude sluZzba poskytnuahyva prvniho dojmu,
ktery mize byt giznivy nebo nefiznivy. Zakaznik si tak ihned @i predstavu o firm.
Vzhled interiéru ovliviuje naladu a chovani zakaznika. Mezi stimuly mabeitho

prostedi pati nag. teplota, z&zeni interiéru, velikost prostoru. [3, 7]
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2 PROSTREDI FIRMY

Cinnost firmy je ovliviovana okolim, proto firma musi stéale sledovat peatkolem sebe

a [izpasobit se mu. Vlivy jsou rozdeny na vnitni a vigjsi. [2, 5]

2.1 Vnit¥ni vlivy

Vnitini vlivy miize managment firmy ovlivniRadime mezi &finaneni situaci, ve které se
podnik nachazitizeni firmy, misto, kde firmagsobi, vybaveni, technicky rozvoj, image
firmy. [5]

2.2 Vnéjsi vlivy

Vngjsi vlivy jsou v podstat neovlivnitelné a daji se ro&it na vlivy, které pichazeji
z mikroprostedi a makroprogtdi. [5]

2.2.1 Mikroprost redi
Firma se pi svécinnosti setkava s dalSimi subjekty, které ji oftiji. [5]

a) Partneri
Firma potebuje @i své cinnosti také dalSi subjekty, bez kterych by nemgirtavozovat
svoucinnost. Mezi partnery pétnag. dodavatelé, zpragtdkovatelé, dopravci, agentury,

banky, pojigovny atd. [5]

b) Zakaznici
Hlavnim cilem firmy je, aby uspokojilai@ni a pateby zakaznik. Firma si musi it

cilovou skupinu zakaznika spravné komunikai prostedky. [5]

c) Konkurence

Jaroslav Jirasek uvedl ve své knize Konkunaist : vikzstvi a porazky na kolbisti trhu
nazor Adama Smitha, ktery bere ,svobodnou konkurenovolnénou a néim
neomezovanou, jako nenahraditelnou sfEekou vyhodu. Zaji%ije hojnost zbozi,

rovnovahu nabidky a poptavky, nizkou cenu. Chrpaiesnost ged ustrnutim.” [8, str.10]

Lze ji ¢aste&ne ovlivnit aktivitami firmy, ktera musi sledovat eagovat na jeji chovani.
Schopnost ovlivnit konkurenci je dana figafmi zdroji a moznostmi firmy. Firmy, aby
prodaly své vyrobky nebo sluzby, se musi odliSowdt konkurence. Identifikovat
konkurenci neni tak snadné, gaed skuténé a potencionalni @ie byt \¢tSi, nez bylo

piedpokladano. [5, 9]
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d) Verejnost
Jsou to skupiny obyvatelstva, které mohou andixat ¢innost firmy jako mistni komunity,

zajmoveé skupiny, sdiovaci prostedky, zanistnanci, Siroka wejnost. [5]

2.2.2 Makroprostedi

a) Ekonomické prostedi
Je tvdeno faktory, které maji vliv na nakupni zvyky a kugilu zakaznika. Ptk nim

nag. inflace, arokova mira,ipjem domacnosti. [5, 10]

b) Demografické prostedi
Populace tvii trhy, proto by se firma #a zajimat o p&et, hustotu a sloZzeni obyvatel
v oblasti, kde podnika. [2, 5, 10]

c) Prirodni prostiedi

Prirodni prostedi tvai klima, girodni zdroje a jejich zasoby, které jsou omez&#Sim
velkym problémem je zriest'ovani Zivotniho progedi [2, 5,10]

d) Technologické prostedi

Technologické prosgedi pati k nejdilezitéjSim vlivaim vrejSiho prostedi. Technicky
pokrok je rok od roku &Si, proto firma musi sledovat nové trendy, abytrdeela v boji

s konkurenci. [2,5]

e) Politické prostredi
Politické prostedi tvdi legislativa, vladni organy a zdjmové skupiny, ré&tevliviuji

rozhodovani a planovani firmy. Legislativa&uyje, co firma niZze a co ma zakazano. [2, 5]

f) Kulturni prost Fedi

Philip Kotler ve své knize Moderni marketing chaeskzoval kulturni prosedi takto:
.Kulturni prostedi je tvdeno institucemi a dalSimi faktory, které owiyji zakladni
hodnoty, vnimani, preference a chovani spaisti. Lidé vyiistaji v utité spol€nosti, jez

formuje jejich zakladni postoje a hodnoty.” [2, $156]
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3 SWOTANALYZA

3.1 Charakteristika SWOT analyzy

SWOT analyza podava informace o stavu firmy kiwfitu a vijSimu prostedi. Je #lis

staticka a navic velmi subjektivni, coz je nevyhaddl,12]

3.2 Casti SWOT analyzy
»SWOT analyza ma 4¢asti:

* silné stranky (S)

» slabé stranky (W)

» piilezitosti (O)

e hrozby (T)"[11, 12]

Firma by ntéla ve SWOT analyze 2 prilezitostmi a hrozbami, které vychazi z&giho
prostedi. Poté se bude zabyvat silnymi a slabymi stramnkiateré tvai vnitini prostedi.
[11]
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4 ORGANIZACE AKCE

Paadatel je vlasth manazer akce, ktery nese odgavost za tym zasstnand rozcleny
podle kompetenci. Nejprve si musi stanovit, kélsu bude samotné akainovat a jak

velkym tym je pro uskutséni akce patba sestavit. [13]

4.1 Vybér ndzvu akce

Nazev je velmi dlezitou \&ci, protoze se objevuje na propagiah materidlech a dalSich
komunika&nich prostedcich. Nazev f¥e rekteré lidi @ildkat, aby akci navstivili. M by
vystihovat charakter akce, aby lidé&dgli, ojakou akci se jedna. Musi byt deb

zapamatovatelny, vystizny a jasny. [13]

4.2 Vybér terminu

Vybér terminu hraje velkou roli. Dodavatelé fediuji zajistit objednavku, dostétey cas
je také pateba na zviejréni a @ipravu akce. Dopotije se proveést analyzu podobnych
akci, které probihaji ve stejnémeésici v dané oblasti. Je nevhodné akciigoat
o prazdninach a svatcich, protoze li@éinou jedou na dovolenou. V planovaném terminu

by nentla probihat ani akce mezinarodnitimarodniho vyznamu. [13]

4.3 Vybér sprAvného mista

Misto, kde bude akce probihatjibe ovlivnit cely jeji pibéh. Misto konani dotva jeji
atmosféru, a proto musi byt znamy jeji akustickéapeetry. Pokud je géadana akce
venku, je nutné mit nahradni plafi ppatném péasi. Misto by rdlo byt dolie dostupné
nag. parkovid¥, blizka zastavka autobusu a bezbariérotigtpp. Castka prondjmu se da
ovlivnit jak dobou, ktera je pt#bna na usgédani akce, tak konkrétnim mistem, kde se

akce ma konat. [13]

4.4 Uéinkujici
Paadatel s jednotlivymi &inkujicimi predem dohodne konkrétdd@sovy a ¥cny program
celé akce i s deSenim veSkerych makiosti vystoupeni. Einkujici tak gesré vi, co
piedchazi jejich vystoupeni &m je jejich &inkovani ukogeno. P#adatel patebuje

predem ¥dét, kolik ¢asu potebuji na pipravu a zda majidgaké specifické pozadavky. Je

potteba také vkeSit otazku manipulace s hudebnimi néastrojtinkujici by meli byt
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piitomni pred z&atkem celé akce, i kdyZ jsou v programu az na kongdér repertoaru je
projednan s p@datelem akce. [13]

4.5 Personal

Pro hladky pitb¢h celé akce je nutny v¢bpersondlu, ktery fZe ovlivnit celkovy dojem.
Personal musi bytrpdem seznamen s pozadavky a konkrétnimi tkoly. 2chkézgnost

a vzdy gijemné misobeni na navdiniky pii konani akce je jejich hlavnim dkolem.
Personal by se #hliSit od navsévniki obletienim nebo vis&kou. Je—li akce delSi ne€kyii
hodiny, mé narok narpstavku a musi mit k dispozici denni mistn@sis fFestavky nesmi
narusit celou akci. [13]

4.6 Ubytovani

Pro rékteré &inkujici a personal je ptgba zajistit ubytovani. Vo spradvného mista, kde
budou ubytovani, je dkdy velmi slozity, protoZze musi odpovidat Urovnistio V dnesni
doke je velky p@&et moznosti a Zfsohi ubytovani. Péet lizek a zvlastni vybaveni pokoje
zalezi na dohad [13]

4.7 Casovy harmonogram akce

Je nutné si vytat podrobnycasovy harmonogram celé akce, abyagatel ndl piehled,
kdy jec¢as na pipravu, ffichod &astniki a predpokladané ukaeni.Casovy harmonogram
musi mit k dispozici vSichni, kitese akce &astni.

4.8 Rozpoiet

Velmi dulezité je provést rozpet akce, aby bylo moZno si &ldt predstavu, kolik akce
bude stat. Rdem je nutné si it ¢astku, kterd bude do akce investovana. Pokud bude

piekraten rozpdet, je nutné ékterécastky snizit. [13]

4.9 Priprava mista akce

Misto akce je nutnéifpravit, doplnit, aby odpovidalo druhu akce. Jerg@oda zpracovat
pudorysny plan umighi pddia, mista k stani, k sezeni, mista pro Viemnikaniho

propojeni ¥etns socialniho z&ézeni a ozn&ni registraniho mista atd. [13]
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4.9.1 Instalace pédia, os¥tleni

Na instalaci pddia je piba mitcasovou rezervu, aby neohrozilatatek akce. U pddia
hraje velkou roli jeho velikost, ktera zalezi nalltr akce a velikosti prostoruiiPnstalaci

se musi vyzkouSet viditelnost ze vSech mist naymdi

Oswtleni musiteSit profesionalové, kiemaji zkuSenosti a vi, jak pddium vhadoswtlit.
Barevné efekty se mohou vipehu vystoupeni sidat pravideld nebo nahodf

s moznosti bodového agleni kapely. [13]

4.9.2 Registraéni misto

Ukolem registraniho mista je zji&ni totoznosti dinkujicich a ukazka sénu, kterym se
dostanou fimo na své misto. Obsluhujici persondl musi mihaez hosi. Registrani
misto musi byt na viditelném mista to nejlépe u vchodu do budovy. Kazd§nlujici

dostane na tomto méskarticku (Gastnika. [13]

4.9.3 Catering

Pro &inkujici a persondl je nutné vyttibobcerstvovaci zdzemi agdem zjistit specifické
pozadavky jednotlivych dinkujicich na oberstveni. Hlavnicasti cateringu je jidlo
a napoje. Jidlo je mozno servirovakalika zpisoby nap. Svédskymi stoly, hotovymi
jidly, jednohubkami. Dodavatelétipravi jidlo na mist nebo pivezou hotové pokrmy
véetrg ¢istého nadobi v nalezitém ¢a. Napoje zajisti teplé a vychlazené, v dostaten
vybéru a mnoZstvi. Zfsob podavani napbjlze feSit otewenym barem s obsluhou nebo

objednavkou fimo u ni. [13]

4.9.4 Parkovani

Parkovani musi byt zaji&to v blizkosti konani akce. Je nutné zjistit polamejblize
umisténého parkovist vcetrg kapacity, poplatku za parkovani &sového omezeni.

Parkovist musi byt viditel& oznaené. [13]

4.10Vyklizeni mista akce

Misto, kde se akce konala, je faia dat po jejim uka@eni do fivodniho stavu. Aby byla
dodrzena smlouva o pronajmu, je nutné si nechatykbzeni réjakou ¢asovou rezervu.

Pro vyklizeni prostor je velmi ttezitd dopravni vzdélenost k nakladnim tvemt
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odvazejicim vybaveni akce. Po ukeni vyklizeni musi byt sepséatieplavaci protokol.
[13]
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5 PRAVIDLA AKCI

P organizovani akce je nutné Hdit obec# zavaznymi vyhlaSkami, které vydava obec.
Pokud pdadateli akce &které vymezeni ve vyhlaSce nevyhovuje, je moznégazobec

o vyjimku. Ri organizovani koncertu jeégba sefidit také Ochrannym svazem autorskym
pro prava k dilm hudebnim, o. s. (OSA).

Na Uzemi nista Zlina ptadatele omezuji zejména:

a) Obecrg zavazna vyhlaskat. 2/2008 o zakazu konzumace alkoholickych napibpa
nékterych verejnych prostranstvich — plné zini vyhlasky je uvedeno ifozec. I. této
prace.

b) Obecré zavazna vyhlaska¢. 13/2007 o mistnim poplatku za uzivani ¥ejného
prostranstvi— plné zrni vyhlasky je uvedeno pozec. Il. této prace.

c) Obecr® zavazna vyhladSka¢. 12/2005 o podminkdch k zabezgeni pozarni
ochrany pri akcich, kterych se @&astni WtSi pofet osob — plné zgni vyhlasky je

uvedeno v filoze¢. lll. této prace.

5.1 Obecré zavazna vyhlaskat. 2/2008 o zakazu konzumace
alkoholickych napoji na nékterych verejnych prostranstvich

Hlavnim cilem této vyhlasky je zamezit naruSertiejreého peaddku a chranit bezpeost

ostatnich lidi, zdravi a majetku.
Hlavni body v této obeci zavazné vyhlasce jsou:

a) Zakaz konzumace alkoholu nartemych prostranstvich, kde jsouwtska HiSte,
sportovis¢ nebo do 50 melir od ditskych Hist, sportovi§, Skol, budov socialni
a zdravotni p&, statnich organa cirkve.
b) Vyjimky mtze dovolit jen Rada #sta, které je nutnorpdlozit:

* vefejné prostranstvi tykajici se vyjimky <islo pozemku v katastru

nemovitosti

» dobu, po kterou mé vyjimka platit

e davod udtleni vyjimky
c) PoruSeni je potrestano podle oldezavaznych fedpisi.
d) Mezi veéejna prostranstvi, kde je zakazana konzumace dikppati i mista, ktera

jsou ohraniena ulicemiitida Tomase Bati, iznickou, MostniCiperovou. [14]
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5.2 Obecrg zavazna vyhlaskat. 13/2007 o mistnim poplatku za

uzivani vaejného prostranstvi

Fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera vyuzivieye® prostranstvi, musi zaplatit poplatek.
Veiejnym prostranstvim je zpe#ma pozemni komunikace, nésti a gilehlé prostory na
ulicich. Rilehly prostor je véejné prostranstvi, které je vzdalené 20 m od z@e¥n
pozemni komunikace. Uzemiésta, které podléha poplatku, sdicha 2 zony. Zéna A je
ohrangena na jihu ulici Stefanikova, na severu ulicemkd@skou, BeneSovym néézim,
Travniky, na zapadulici Dvacéatou, na vychedulici Sirokou, Dily Ill, Podvesnou IV.,
BeneSovym nétezim, U Splavu a Palky I. Do této zony pdt také tyto zminné ulice.
Zénou B je zbytek msta Zlin. Poplatnik musi spravci poplatku nejpgizden ged
uzivanim véejného prostranstvi nahlasit mistdgegpokladanou dobu, vy#ru a zpmisob,
jakym bude vyuZivano vejné prostranstvi. Fyzickd osoba musi uvést takéngm
piijmeni, datum narozeni, adresu trvalého by&liBrravnicka osoba uvede sidlo, nazev,
ICO. Podnikatelé navic uvedou bankovdétl Sazby poplatku se lidi zénou, do kteréipat
vyuzivané veejné prostranstvi. Pokud je organizovana sportogbd kulturni akce v zén

A je poplatek 3 K a v z6r B 2 K& za kazdy rha den. [15]

5.3 Obecre zavazna vyhlaskat. 12/2005 o podminkach k zabezgeni

pozarni ochrany pri akcich, kterych se @astni WtSi potet osob

Tato vyhlaska se tyka akci, kterych s@astni ¥tSi paiet osob a je na Uzemi statutarniho
mesta Zlin. Kontrolu této vyhlasky zabezpge Hasésky zachranny sbor Zlinského kraje
a porudeni je brano jakagstupek. Fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera adi@da, je
odpowdna za spléni podminek vyhlasky. Akce, které této vyhlascel@bdii, se mohou

konat jak uvnit budovy, tak pod Sirym nebem.
Poradatel akce mé tyto povinnosti:

a) Stanovit rozsah a Zgob zabezp®ni pozarni ochrany.

b) Seznamit vSechny c¢astniky akce, jak dinkujici tak osoby zajiijici organizaci
a techniku akce.

c) Zkontrolovat podminky pozarni bezpesti ged akci, Bhem akce apo jeho
skorteni.

d) Jestlize ped zahajenim akce nebo v jejimulpthu vznikne nebezgé pozaru, je

poradatel povinen akci zrusSit nebgepusit.
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e) Je povinen zajistit, aby prodejni mista a atralemhnozovaly Unikové cesty.
f)  Musi zajistit, aby se akce, ktera ma vice jak 960 kastnila pozarni hlidka, ktera
absolvovala odbornouipravu.
g) Sestavit identifikani kartu mista, ktera bude obsahovat:
e maximalni pget navstvnika
* Unikové cesty
* zpasob zaji&ni evakuace osob na akci
» typ a misto, kde se nachazi hydrantovy systém
* pocet, druh a mista, kde se nachazeji hasisirmpje
* informace tykajici se prastdki pozarni ochrany
* misto, kde se nachazi uzéy plynu, topeni, elektrické energie, ale take jeji

oznaeni [16]

5.4 OSA

OSA je autorskych svaz, ktery chrani prava sklddatextad, nakladatel. Vznikl uz
vroce 1919 ajednim z jeho zakladatdélyl Karel HaSler. OSA je v dnesni dob
ob¢anskym sdruzenim. Autor, ktery ma podepsanou sml@es sdruzenim a je pouzito
jeho dilo, dostava autorskou o¢ému, ktera je vyplacenactyiikrat do roka.
[17, 18]

5.4.1 Podminky OSA

Vyse, kterou zaplati uzivatel hudebniho dila, jeidd na zfisobu a rozsahu uziti. OSA
uzawe s uzivatelem hromadnou licgn smlouvu, ktery bude moci pouZivat kteroukoliv

hudbu, ktera péitdo repertoaru OSA, ziska tak jeho legalni uzivani

Neopravené pouziti hudebnich ¢t je postihovano zaplacenim dvojnasobkezrie
autorské odriny etrg uhrazeni nékladza pravni tkony. [18]

5.4.2 Postup wyizeni licertni smlouvy s OSA

Nejprve si zvolit vhodnou licenci k pouZziti hudetimi &l a vyplnit Zadost licetni

smlouvy, ktera je na internetovych strankach OSA.

Sazebnik poplatku OSA je uvedeniigeec. IV. této prace.
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6 CHARAKTERISTIKA ODBORU KULTURY

Odbor kultury je jeden ze sedmnacti odbdagistratu nista Zlina. Odbor kultury je od
1. 1. 2003 samostatnym odborem, ktery vznikl &etim odboru Skolstvi, mladeze,
zdravotnictvi adlovychovy. K odboru kultury se ve stejném rocédal vykon statni
spravy pamatkové pé v navaznosti na reformu statni spravy. V dubhozéoku vznikla
organizani slozka Alternativa — kulturni institut Zlin, gglministrativié zahrnut pod odbor

kultury. [interni zdroje odboru kultury]

6.1 Cinnosti odboru kultury

Odbor kultury se zabyva ¢ékolika c¢innostmi. Monitoruje ¢innost gispivkovych
organizaci, Filharmonie Bohuslava MatftinMéstského divadla Zlin a dalSich subjekt
v oblasti kultury. Zajiguje kontrolu a dava povoleni loteriim a tombolangbWa poplatky
za vyherni hraci ifistroje provozované na Uzemiésta Zlina.Vykonav&innosti statni
spravy na Useku pamatkovéipéa spolupracuje s Utvarem hlavniho architekta,oDeth
spravy majetku a spalrosti Nemovitosti rsta Zlin s.r.o. Kontroluje stav kulturnich
paméatek ve spravnim obvodu ZlinRidi evidenci akci, které se konaji narejeém
prostranstvi, a ma na starost ohlaSovani akcié seu véejn¢ pristupné. Tvé kalendd
akci avyrei vyznamnych osobnosti dgsta Zlin na webuzlin.eu. Zaji$uje opravy

a obnovy pamatnik soch a ueckych l, které jsou majetkem &sta. Spolupracuje
s Krajskou knihovnou FrantiSka BartoSe. Vede sgrdiaeni, ieSi estupky tykajici se
oblasti kultury a davd sankce za poruSeni obetdavaznych vyhlaSek. Vede zaznamy
o stavu valéenych hrolii a pietnich mist na Uzemi obce. Podporuje a koojeliginnost
ALTERNATIVY z Kulturniho fondu mssta Zlina v souladu s pravidly fondu — kulturniho
institutu Zlin Organizuje ¢innost Kulturni komise Rady #sta Zlina a komise pro
spolupraci mista a statni pamatkovégeeRady nista Zlina. Vyizuje Zadosti o dotace na

akce pdadané na Uzemi obce. [interni zdroje Odboru kultury
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6.2 Organizaéni struktura odboru kultury
Asistentka — ekonomika
Referent kultura
Referent VHP
Referent pamatkova pé
Referent paméatkova pé, opravy
Organiz&ni slozka ALTERNATIVA — kulturni institut Zlin

[interni zdroje Odboru kultury]
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7 MARKETINGOVY MIX

7.1 Sluzba

.Koncert rockovych h¥zd“, kterého se ziastni skupina Kabat a HorkyZze Slize, bude
probihat 14tijna 2011 v 19 hodin na Zimnim stadionudika Cajky ve Zlirg.

7.2 Cena

Cena vstupenek je rodeéna do ti kategorii. Nejdrazsi vstupenky zaplati névsici pod

e

490 K. Cena vstupenek vychazi také z dubnového konséripiny Kabat ve Zli&y kdy
nejlevrgjSi vstupenka stala 450¢KTuto informaci poskytla agentura Velryba.

T¥i kategorie vstupenek:
e Stani ped pédiem 990 K
* Sezeni 690 K
* Stani 490 K

Vstupenky budou vytisknuty ve fiftnGRASPO CZ, a. s.Velikost formatu bude
210 x 74,25 mm. Druh papiru bude bezag OFSET z 95 % (170 KM). Ochrannym
prvkem bude parcialni UV lak na jedné strarstupenky a faleSngarovy EAN kaéd.

Utrzek vstupenky budu zhotoven perforaci. Dale byuevedena personalizace,

dvakrat stejnéislo na rubu vstupenky i Utrzku.

7.3 Komunikace

Komunikace se zakazniky bude probihat peabtictvim reklamy a podpory prodeje.
U reklamy bude vyuZito vSech drumédii krong televize.
7.3.1 Reklama

Reklamni médii byla vybrana podle nakladéiteré je nutné vynalozit na reklamu itgm

meédiu. Dalezitou roli hrala také image média uremosti.

a) Televize
Televizni reklama jefifliS draha a nevyplati se jélt pro jednordzovou akci.
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b) Réadio

Ve Zlin¢ je rekolik stanic, ve ktery by mohla byt reklama uvedeRazhodovano bylo
mezi radii Kiss Publikum, Radiem Zlin a Rock Maxakénec bylo vybrano radio Rock
Max a to ze dvouidrodi. Prvnim divodem je, Ze pét mezi nejposlouchaysi radia ve
Zlinském kraji. Lidé ho poslouchajiipnérné 4 hodiny den#, na rozdil od ostatnich radii,
kterd jsou poslouchanatpnérmé 2 az 3 hodiny derd Tydenni poslechovost radia je
109 000 lidi a denni je 61 000 lidi. Druhynivddem je, Ze oslovuje podobnou cilovou
skupinu, kterad je cilovou skupinou koncertu. Ra&ock Max se stane medialnim
partnerem koncertitytikrat tydrs mésic gred koncertem bude vysilat reklamni spot a za
to bude jeho logo umigio na vstupenkach, exteriérovych médiich a v tigkaplacena
bude jen vyroba reklamniho spotu. Tyto podrobnéormbce poskytla pracovnice

marketingoveho oddeni radia Rock Max.

c) Tisk
Reklama v tisku je ve Zlinvelmi popularni a&lovék ma mnoho moznosti, kde ji umistit.
Rozhodovalo se mezi Zlinskym denikem a MF Dnakonec rozhodnuti padlo na
MF Dnes, protoze patmezi neftensjSi noviny ve Zlinském kraji a jeji internetovédstky
navtvuji obyvatelé celé Ceské republiky. Cernobila reklama o rozrech
141 mm x100 mm, kter4 bude vychazetsio ged koncertem v porthim, uternim,
strede&nim, paténim a v sobotnim vydani stoji 26 400.kKS MF Dnes bylo dohodnuto, Ze
za poskytnuti 40 vstupenek bude reklama zdarma.
d) exteriérova média

e Dbillboardy
Reklama bude vylepena dvassice ged koncertem na reklamnich plochach u nakupniho
centra Malenovice, Kauflandu na Vr&as Lidlu snérem na Vizovice. Tato mista byla
vybrana, protoze kolem nich projede détisice dopravnich prastdki.

» plakaty
Firma GRASPO CZ, a. s provede graficky navrh a pislikat, které budou umishy na
vylepové plochy, na systém ,Horizont* na sloupecl® \& zastavkach , na systém
.Horizont" uvnitt vozi a na dalSich mistech. S Dopravni spiotesti Zlin — Otrokovice,
s.r.o. je dohodnuto, Ze pokud bude jeji logo unistna vstupenkach koncertu a v tisku,

bude poskytnuta 15% sleva na systém ,Horizont" Ioapech VO a zastavkach , systém
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.Horizont* uvnitt vozi MHD. Cenik a informace poskytla pracovnice markgvého
odctleni Dopravni spoliosti Zlin — Otrokovice, s. r. 0.

Ctyti plakaty budou umighy v centru mista, kde se pohybuje nejvice lidi, jak mistnich,
tak i obyvatel jinych rsst a obci. V Malenovicich, PrStném, Loukach, naaws na
Pasekach a Mladcové bude vylepeno po jednom plakéta plakaty budou umisty na
Jiznich Svazich, které jsou n&lsim sidlis¢m ve Zlire.

» systém ,Horizont" na sloupech VO a zastavkach
Budou vyuzity reklamni plochy na sloupechiejeého osstleni a zastavkach MHD na
hlavnim tahu Zlin — Otrokovice, protoze pEatyto plochy jsoucéasto vyuzivany na
kratkodobé a sezonni akceétSina lidi ve Zlig vyuziva pro cestovani do prace a Skoly
mestskou hromadnou dopravu, proto uvidi reklamu reg@&ach ¥tSina obyvatel Zlina.
Deset kug bude umisino na véejném os¥tleni a dalSich deset na zastavkach.

e systém ,Horizont* uvnit ¥ vozi MHD
Jak uZ bylo uvedeno wgdchazejicim bag meéstska hromadna doprava je vyuZivana
vétSinou obyvatel Zlina, proto bude vyuZzita také aekhi plocha velikosti Al, ktera je
instalovana v prostoru zZa&dicem. Tato reklamni plocha je hadmyuzivana na propagaci
koncerti nebo jinych kulturnich akci (napFestival filmi pro dti a mladez Zlin).
Reklamni plocha bude vyuzita ve 20 vozidlech. P@udkusech budou horizonty
instalovany ve vozidlech. 2, 6, 9, 11, 13, 36, protoZe tyto linky jsou neg/vyuzivany.
Ve vozidleck. 3, 4, 8, 10, 12, 31, 32, 33 bude urristpo jednom kuse.

* letaky

Letdaky ve formatu A5 budou roznaSeny 14 diedo koncertem na Nafsti Miru
a u nakupnich centérepkov a Tesco.

e) internet

DalSi moznosti, jak upozornit na koncert, je takérnet.

* www.plakatovna.cz
Dopravni spolénost Zlin — Otrokovice, s. r. 0. zahajila akci, kaby zvéejnéni plakatu na
internetové strance www.plakatovna.cz zapkdtvéek jen 99 K& na jakoukoli dobu
a v kterémkoli formatu. Diky této strance uvidik@akoncertu nejen lidé z naSeho kraje,
ale i ostatni. O plakatu koncertu se mohou takévatiz lidé, ktei jsou v siti partner

dopravniho podniku, jako jsou nanformani centra, obce, &sta atd. Plakat bude stazen
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Z internetové stranky, az akce p¢bbe. Tato moznost a cena byla informaci od pracevni
marketingového oddieni Dopravni spolaosti Zlin — Otrokovic, s. r. 0.

* www.facebook.com
Reklama na koncert bude ungist i na facebook, vyhodou je obrovska n&usbst této
socialni si a nulové naklady.

* www.idnes.cz
Internetové stranky MF Dnes maji obrovskou n&wsbst, proto byly vybrany. Reklama
bude poskytnuta vysmou za logo, které bude unéisd na vstupenkéach, v tisku, radiu
a exteriérovych médiich. Reklama Wide Square 30808 bude probihat &sic ped

koncertem.

7.3.2 Podpora prodeje
Soutéze
Na koncert vSak také upozorni s&ytktera bude probihat v radiu Rock Maxsit ged

zatatkem. Progednictvim této sogke bude rozdano 12 vstupenek na ,Koncert rockovych

hvézd“. Kazdy tyden budou rozdaniy vstupenky.

7.4 Distribuce

Prodej vstupenek na koncert bude probihat fedsictvim nefimych prodejnich cest,

mezi které paft Velké Kino, Zimni stadion Ldika Cajky a Zlaté Jablko.

Velké Kino dostane kiedprodeji 1 000 vstupenek, z toho 100 vstupenektaai ged
pédiem, 500 na sezeni, 400 na stani. Z kazdé peodsiupenky dostane Velké Kino

provizi 5 %.

Zlaté Jablko dostane kegdprodeji 2 600 vstupenek, z toho 300 vstupenektaai ped
podiem, 1500 na sezeni a 800 na stafizodem prodeje takového mnozstvi je, ze Zlaté
Jablko je velmi nav8vované misto. Z kazdé prodané vstupenky dostang Ziablko
provizi 6 %.

Uvedené provize z prodaného listku byly dohodnatyeanotlivych mistech.

Na Zimnim stadionu Ldika Cajky bude k pedprodeji k dispozici 3 200 vstupenek, které si
lidé mohou koupit po kazdém doméacim zapase zlitskyakejisti. Zbytek vstupenek

bude prodavan posledni¢ric, kazdou sobotu od 9 do 12 h na stadionu, kderjduveno

s provozninteditelem prodej vstupenek.
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7.5 Lidé
Personal koncertu bude vybran podle zkuSenostly ktpodobnymi akcemi ma. Podrobny
popiscinnosti personalu je popsan dale.

7.6 Procesy

Cinnosti, které jsou pétba i organizovani koncertu:

7.6.1 Piedprodejni:
* Analyza a vyBr vhodného mista koncertu, data a nazvu pro koncert
* Rezervace vhodného mista.
* Vybér kapel a jejich rezervace.
» Vybérovétizeni persondlu, ktery budé@ poradani koncertu ptgbny.
* Analyza potenciélnich dodavaia vyker (poddium, zaji&ni cateringu).
* Analyza a vybr komunik&nich prostedki

* Analyza a vybr zprostedkovatelh, ktefi budou prodavat vstupenky tohoto

koncertu.

7.6.2 Prodejni
» Uzaweni smlouvy mista, kde bude probihat koncert
* Uzaweni smlouvy s kapelami
» Uzawveni smluv s dodavateli
» Uzaweni smluv s médii, ve kterych bude koncert propagov

» Uzaweni smluv s personalem, ktery budegorddani koncertu ptebny

7.6.3 Poprodejni
» Zaplaceni kapelam
» Zaplaceni personalu

» Zaplaceni pronajmu mista koncertu a dalSich zavazk
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7.7 Materialni prostiedi

Zimni stadion musi byt nejprve upraven, aby se moél konat koncert.\fijnu uz bude
probihat hokejova sezéna, proto budeglma odstranit mantinely a pokryt ledovou plochu.
Zimni stadion Ld’ka Cajky zajisti odklizeni mantin&l a zagj¢i gumové kvadry na
pokryti ledové plochy.

VYCHODNI TRIBUNA - BREZNICKA

P1 P2 P3

VSTUP

oo
e T

| TRESTHE LAWES

SEVERNI TRIBUNA
YNNERL INZIF

VSETUP

P5
P10

ZAPADNI TRIBUNA - LETNA

P7 P4 P6

I
T e

-PLOSINA PRO VOZICKARE P- PARKET ST- STANI

Obr. 1: Vzhled stadionu s uvedenymi tribunami [19]

Podium bude umisho v €chto mistech. K&li postaveni pddia nebude mozno obsadit
mista PO, P8,ST-H., ST- A, ST-R1, ST- R2,P7,I,PB B4, polovina P1. Normalni
kapacita Zimniho stadionu Hika Cajky je 7 000 mist, ale po Upravéach jen 6 287 a to
i presto, Ze na stanfgd pddiem se bude prodavat 700 vstupenek.
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8 PROSTREDI FIRMY

8.1 Vnit¥ni vlivy

Odbor kultury financuje projekty zrozfftm meésta Zlina schvaleného usnesenim
zastupitelstva &sta. Disponuje majetkentetre pddia o rozmsrech 9 m x 8 m, které vSak

pro tento rockovy koncert nesta
8.2 Vnéjsi vlivy

8.2.1 Mikroprost redi

a) partneri

Hlavnim dodavatelem bude agentura, ktera spini jpkima bude ji ssfena organizace
koncertu. Mezi dalsi dodavatele mohouijpabtarproduktion sr. o.Ceska restaurace,
Interhotel Moskva, radio Rock Max, MF Dnes, Dopraspol&nost Zlin — Otrokovice,
s. 1. 0., GRASPO.

Mezi zprostedkovatele mohou pétt Zlaté Jablko, Zimni stadion lika Cajky, Velké

kino, kde budou prodavany vstupenky na koncert. figa vSak rize zvolit jiné

dodavatele a zprasidkovatele.

b) zakaznici

Cilovou skupinou tohoto rockového koncertu jso lmtl 15 do 55 let, kieposlouchaji

piedevsim rockovou hudbu, davafednost Zivym koncektm a miluji atmosféru zivého

koncertu svych iddl.

c) konkurence
.Koncert rockovych h¥zd“ ma ve Zlig a okoli rgkolik konkurenfi. Mezi ré pati kluby,
kulturni domy, které p@daji také rockové koncerty. Informaci o konkuregmadalreditel

Masters of Rock Café.
Konkurence ve Zliné

Ve Zling je velmi malo mist, kde se koncerty mohou konadl. t©ho se odviji také
konkurence. K imym konkurenim tohoto koncertu p&itMaster of Rock Café a Golem

Gambrinus club.
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* Masters of Rock Café
Rockovy klub vznikl v roce 2005 a provozuje ho Rriemncert, a. s. Prvnim, kdo zde
vystupoval, byla &meck& skupina DIE HAPPY, ve které zpivékska zpvacka Marta
Jandova. Od té doby zde vystupovakda metalovych arockovych ¢md zCeské
republiky, ale také ze zahr&hiKonaji se zde také koncerty punku a ska. Silstoankou
tohoto klubu jsou desitky zahranich kapel, které zde vystupuji. N&w&tici prijizdéji na
svij vysreny koncert i ze Slovenska nebaecka. Slabou strankou je mala kapacita
klubu. [20]

* Golem Gambrinus club
Je rockovym klubem, ktery padda koncertyiznych hudebnich styl Silnou strankou jsou
praw koncerty fiznych hudebnich styl Slabou strankou je maly parket a mala kapacita
Klubu. [21]

Konkurence v okoli Zlina

Konkurence v okoli je velmi silna. N#glad Otrokovice, Vizovice, Kro®itiz, Brezolupy,
Uherské Hradigt ValaSské Klobouky a Topolna maji dobré podminky prganizaci

podobnych akci a pitk t¢m nejznansjSim.

» Otrokovice
V Otrokovicich je ®kolik mist, kde se konaji koncerty riapSerkas, Otrokovicka
BESEDA, hotel Bayer. Na 8k&i se kona kaZdotmé minifest. Otrokovickda BESEDA
kazdor@n¢ porada rkolik koncerfi, k dalsSim akcim p#t kongresy a fednasky. Silnou
strankou jsou parkovaci mista pro osobni, nakladmitobusovou dopravu a moderni

technické zazemi. [22, 23]

* Vizovice
V arealu likérky Rudolfa Jelinka se kona jiékalik let festival Masters Of Rock a hudebni
festival Trnkobrani, ktery p#t k nejznamdjSim hudebnim akcim na Morav
[24, 25]

* Krom é¥iz
Hudebni klub Slady v Kro#tizi je od roku 2004 navzrekonstruovan a konaji se zde
diskotéky, médni fehlidky, koncerty. [26]
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» Brezolupy
Kulturni dim v Brezolupech organizoval v historii koncerty znamycapéd jako je
Argema, Alkohol, Motata na Gtku. [27, 28]

* Uherské Hradisté
V Klubu Mir probihaji koncerty, semiig, party s maximalni kapacitou 500 névaiku.
[29, 30]

» ValaSské Klobouky
Klub KD Klobuc¢an sidli ve Valasskych Kloboukach. V tomto rocebkhavstivila znama
skupina NIGHTWORK .[31]

* Topolna
Ve stedisku Kirovce v Topolné se konaji zabavy, koncerty, didkpi® dalSi akce. Roi
piestavka byla zjsobena zmnou provozovatele a rekonstrukci interiéru. Letadyt
vystoupi rockova kapela ARGEMA a dalsi. [32, 33]

d) veiejnost

Sclovaci prostedky mohou ovlivnit nazor Siroké kegnosti na ptadany koncert
a jednotlivécleny kapely.

Skupina lidi, ktera ma oblibenou jednu konkrétnpeta, které fandi a nawuje jeji

koncerty a sleduje jeji hudebni drahu, se nazynéli.

8.2.2 Makroprostfedi

a) ekonomické prostedi
Organizace koncertu ve Ztine velice vyhodna z hlediska ekonomického i histarho.
Ani hospodéska krize by nea ovlivnit navsévnost tohoto rockového koncertu, protoze

koncertu se mohou #astnit i lidé ze Sirokého okoli, ale i Slovenska.

b) demografické pros¥edi
Zlin a blizké okoli ma iiblizné necelych 100 000 obyvatel a tudiz jeegpoklad, Ze
koncert niize byt vyprodan.

c) prirodni prostiredi
Mozné ovlivreni tohoto koncertu nadhlym zhorSenimcasi, botwkou, pfitrzi mraen,
silnym de&m nebo silnym &trem by mohl takovy koncert zrusSit. Organizace lehe

Vv uzaveném objektu tyto vlivy eliminuje.
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d) technologické prostedi
Pri koncertu bude pouzito nejmodéjsich pa@itatovych, s¥telnych a zvukovych efekt

k dokresleni atmosfeéry.

e) politické prostiedi

Podnikani se&idi platnymi zakonnymi a podzakonnymi normami.

f) kulturni prost Fedi
Zlin pati mezi nejmoderssi mesta vCeské republice. V novodobé historii

oplyva bohatym kulturnim zivotem.

Ukolem obce dle #. 128/2000 Sh., o obcich je spravovat majetek olpapvat
o vSestranny rozvoj svého Uzemi aipby svych obani. Tyto informace poskytla vedouci
odboru kultury.
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9 SWOTANALYZA

9.1 Silné stranky

velmi znamé kapely Ceské republice (skupina Kabat a Horkyze Slize)
dobry vykEr mista koncertu

obrovska propagace koncertu

malo podobnych koncértve Zlirg

posledni koncerty skupiny Kabat byly vyprodany

termin koncertu je velmi daéb zvolen (patek v 19 hodin)

spole&ny koncericeské a slovenské kapeliilaka navstvniky i ze Slovenska

Zlin je studentskym gstem a tyto kapely patu student k velmi oblibenym

9.2 Slabé stranky

drahé vstupné pro tité skupiny obyvatelstva
vysoké naklady na organizaci koncertu
skupina Kabat uz tento rok vystupovala ve &lin

omezena kapacita parkowgiiimo pred stadionem

9.3 Prilezitosti

reakce séovacich prosedki

sougZe o listky v radiu Rock Max

9.4 Hrozby

konkurergni koncerty nebo ostatni velké akce
neltast jedné ze skupin

piirodni katastrofa
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10 ORGANIZACE AKCE

10.1Vybér nazvu akce

Rozhodovéani o spravném nézvu koncertu bylo velw&té. Po diskusi s odborniky, kie
koncerty organizuji (Masters of Rock Café, agentdedryba), byly vybrany it nazvy:
Ceskoslovensky rock, Rockové dndy zCeskoslovenska a Koncert rockovychéhd.
Nakonec byl vybran nazeXoncert rockovych hvézd“. Vitézny ndzev neobsahuje slovo
Ceskoslovensko a vystihuje, Zze se koncertéagtni vyznamné skupiny, které s&nuiji

hudebnimu stylu rock.

10.2Vybér terminu

Den konani koncertu byl vybran po dlouhé UGvaze.Hhedmuti o terminu bylo brano
z rekolika hledisek. Nakonec byl jako nejvhagii zvolenpatek 14.¥ijna 2011 Koncert
se bude konat na Zimnim stadionudlka Cajky v terminu, kdy zlinsti hokejisté mohou
hrat doméci zapas. V stasné dob neni znam rozpis utkani. Provozeiditel stadionu
navrhl feSeni, Ze pokud by v patek 1djna 2011 hrali zlinsti hokejisté utkani doma,
pozadal by zlinsky klub ofploZzeni zapasu na jiny termin nebo o¢mm pdadatelstvi.
Toto feSeni jiz WCeské republice vyuzily zimni stadiony ve Vitkovitjor Pardubicich

a v Liberci. Na&chto zimnich stadionech se kazdam®kona kolik koncerti.

Jako den konani koncertu byl vybran patek. Ciloskwpinou koncertu jsou také studenti,
ktefi se v patek vraceji ze studii do Zlina nebo tagyliba studuji. Samdejme k cilové
skupire koncertu pat také dosgli, ktefi maji wtSinou vikend volny, tedy mohouigtat na

koncertu do pozdnich hodin.

Jako n&sic konani koncertu byl vybrétijen. Hlavnim dvodem byl¢asovy odstup této
akce od koncertu skupiny Kabat, ktery byl ve ZI26. dubna. DalSimtodem je, Ze
nekteri studenti, kt& do Zlina dojizdi za studiem, by nebyli informovankoncertu,
pokud by se konal v ¥a které bylo gvodnim terminem. ¥Wijnu se nekona zadna
vyznamna akce mezinarodniho vyznamu jako olympidd&, v hokeji, ve fotbale,
veletrhy... Termin zvolen mimo Skolni prazdniny neba@tky, kdy ¥tSina lidi jezdi na

dovolenou mimo Zlin.
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10.3Vybér spravného mista

Zimni stadion Ld’ka Cajky je jedinym mistem, ktery pojme 6 000 névaiki. Pokud méa
byt koncert ziskovy, musi ho navstivit vic jak S@8vStvnika, coz je maximalni kapacita
ostatnich prostér ve Zlins. Na zZimnim stadionu Ldka Cajky se konalo uZ dkolik
koncerfi (koncert Radid’as, koncert skupiny Kabat).

10.4 Uginkujici
a) Hudebni skupina Kabat
Skupina Kabat byla vybrana pro ,Koncert rockovychkzd“, protoze je nejznagsi
a nejposlouchatsi kapelou WCeské republice. Jejich turné nawdtji statisice lidi, v roce

2004 bylo navstiveno jejich turné 190 000 n&wusiky a posledni turné Corrida v roce
2006 dokonce 240 000 nawgniky. [34]

V poslednich letech skupina moc nevystupovala,ogmise ¥novala nové desce Banditi
di Praga, kterou pdkla zatatkem tohoto roku. Za posledni dva rokylanjen dva
koncerty, v Praze av Malé Skale na Jabloneckuestivblu Benatska nodento rok
ovSem zahajila turné Banditi di Praga, kteréaka 2. lfezna v Beclavi a kowi 29. dubna

v Olomouci. Turné navstivi patnactst vCeské republice a dwa Slovensku.

Skupina byla zaloZena v roce 1984 Tomasem Kulichévtilanem Spalkem. V roce 1991
vydala skupina prvni album “Ma ji motorovou* a daigk ,Ziv&“, celkows vydala 12 alb,
mezi jeji nejvyznamsi pati nag. Dole v dole, Suma SuméarunGert na koze jel.
NejprodavagjSim se stalo album Suma Sumarum, kterého bylo gmodl28 000 ks
nosku.

Skupina ziskala dkolik vyznamnych oceimi jako diamantova, zlata deska, platinova
deska, deska roku, nejprodavgn deska roku, nejugpnsjsi klip roku. Kazdy rok se také
umig'uje pravideld v Ceském slavikovi, kterého vyhréla poprvé v roce 2@asi roku
2007 nepoznalaipmozitele ve své kategorii. V roce 2001 a 2002anskupina tkolik
koncerfi v USA a v roce 2007 také v Londya Dublinu. V tomto roce se takécastnila

Eurosongu s pisni Mala dama, do finale vSak nepp#to [35, 36]

Kapela m& dneseépélena. Kdyz sefekne skupina Kabat, okam&ikazdého napadne jméno
Josef Vojtek, ktery je frontmenem kapely, ale taistupuje v gkolika muzikalech. Mezi

nejznangjSi pati Kleopatra, 3 muskety Hamlet. DalSim¢lenem kapely je Ota \fa,



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 43

ktery je zvukdem a hraje na benjo a elektrickou kytaru. Radoslawik hraje na bici,
Milan Spalek zpiva a hraje na baskytaru a Tomadidtriraje na elektrickou kytaru.

[37, 38, 39, 40, 41]

b) Hudebni skupina Horkyze Slize

DalSi skupinou, ktera se &stni ,Koncertu rockovych ked”, jsou Horkyze Slize, ktera
pati spolu s No Name k nejlepsim skupinam na SloveNsKeské republice je také
velmi usgsna. Minuly rok vystupovala se skupinoti $estry na turné "Bratia a sestry
Tour 2010".

Skupina HorkyZe Slize vznikla vroce 1992 a zaiojilPeter Hrividk, Mario Sabo

a Martin Katovan. [42]

Mezi nej&tsi usgchy kapely pat bronzovy Slavik, platinova deska nebo Aurel 2@a2
nejlepSi skupinu. Dnes ma kapelalény. Frontmenem kapely je Peter Hidk, ktery
zpiva a hraje na baskytaru. Marek Virsik hraje ita bla kytaru hraji Mario Sabo a Juraj
Stefanek. [42, 43]

10.5Personal
Personal bude pia@ba ped konanim koncertu, v jejimii&hu a po jeho skani.
Pied konanim koncertu

a) Dva brigadnici roznesou letaky asic ged koncertem. Kazdy rozda 500 latak
Jeden bude rozdavat letaky v Tescu a druh§epkows a nangsti Miru.
b) Dva brigadnici, ktefi budou prodavat vstupenky na Zimnim stadionul’kai
Cajky.

V pruabéhu koncertu
a) Pét brigadnika, kteti pokryji ledovou plochu stadionu gumovymi kvadry.

b) Techniéti pracovnici, oswtlovaéi a zvukari

Ukolem tohoto personalu jefipést a smontovat podium etrg oswtleni

a ozvueni.

c) Poradatelska sluzbabude zajisovat firma SG 3. Raet pdadatel je stanoven na
23. Parkovidt budou hlidat dva lidé, ktebudou dohliZet na spravné parkovani.

U hlavnich dvou vchadbude paityrech lidech, kt& budou kontrolovat vstupenky
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a batohy, aby naw&tnici nepronesli dovnitnebezpé&né nastroje a lahve. Uviit
stadionu bude hlidat osm lidi jednotliva stanav&tpodavat informace o umist
sedadla, okerstveni,éasovém harmonogramu koncertu a toaletaé¢hd pdodiem
budou dalSictyti lidé, kteti dohlizi, aby lidé nevnikli na pédium. U VIP vchod
bude stat Xlovek, ktery dohlizi, aby se do VIP prosiodostali jen lidé, ktg tam

maji povoleny pistup.
d) Dvé hosteskybudou registrovat hosty a po vystoupefgdaji kwtiny acinkujicim.

e) Obsluha Cateringu se bude skladat ze dvou lidi, které zajisti mi&gtebufetu.
Ukolem obsluhy je fiprava Svédskych stinl podavani napaja zajiséni daldich

potieb Einkujicich.
f) Pohotovostni slozky

» Zachranné sluzba- u velkych akci je nutné, aby byl&itpmna zachranna
sluzba ¥etré sanitky. V dok koncertu budou k dispozidii idé zachranné

sluzby, kteéi v piipadt potreby zasahnou.

» Hasi¢i — povolani profesionalniho hasina akci stoji 490 &hod, proto se
takovych akci 8astni jen zcela vyjim@é. Dobrovolni hasii zastupuji
v takovém pipadt jejich roli. Informace poskytl Hagsky zachranny sbor

Zlinského kraje.
Po skorteni koncertu
a) Pét brigadnik a, ktefi posbiraji odpadky v hledisti a uklidi toalety.

b) Technici z firmy Startproduktion s.r. o. provedou demontiiia, oswtleni,
ozvuieni a veSkerou techniku dopravi nejkratSi cestoéikadnim vozidim. Tam

bude technika naloZena, zajish a odvezena.

10.6 Ubytovani

Pro ubytovani skupin a jejich tynse rozhodovalo mezigmi nej\&tSimi hotely ve Zlig:

Interhotelem Moskva, Hotelem Baltaci Atrium Zlirgtelem Ondras.

Nakonec byl vybran ne§sSi a nejpopular)Si Interhotel Moskva, kde se ubytovavaji
vyznamné osobnosti. Rozhodnuti nevyplynulo jenesfite hotelu, ale i z nabidek, které
jednotlivé hotely pedlozily. NejlepSi nabidkuipdlozil feditel Interhotelu Moskva, ktery

prislibil 50% slevu na ubytovani, kdyZz se stane &l Moskva partnerem koncertu
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a jeho logo bude na vstupenkach, v tisku, na etmrych médiich a bude uvedeno
v reklamnim spotu v radiu. Apartman po sldwde stat 2000 Ka dvojlizkovy pokoj
600 Kc.

Reditel hotelu Baltaci nabidl jen 15% slevu na ulgitd za logo na vstupenkéach, v tisku,
na exteriérovych médiich a za reklamni spot v rgoliatoZe cilova skupina hotelu Baltaci
je odlisna. Hotel Baltaci Atrium Zlin propaguje wéii hudbu, proto zde %dwna
vystupovali Jii Stivin a Vaclav Hudeek.

s

10.7 Casovy harmonogram koncertu

06:00 h pevzeti stadionu

06:00-08:00 h pokryti ledové plochy gumovymi kvadry
08:00-14:00 h postaveni podia a instalactetv

11:30 h pichod hostesek

12:00 h pijezd kapel a jejich tyiin

12:00-13:00 h seznameni kapel s prostorami stadionu
12:15-15:00 h fiprava techniky

13:15-14:15 h ol ¢leni kapel a doprovodnych tyim
15:00-15:45 h zkousSka skupiny Kabat

16:00-16:45 h zkousSka skupiny Horkyze Slize

17:00 h pichod pdadatelské sluzby

17:00 h-=17:30 h

rozteni paadatelské sluzby na jednotliva mista

18:00 h povoleny vstup venosti na stadion
18:45h pijezd hasiu a zachranné sluzby
19:00 h zatatek ,Koncertu rockovych hvézd“
19:00-20:30 h vystoupeni kapetprkyze Slize
20:30-20:45 h casovy prostor pro hudebniigavek
20:45-21:00 h instalace aparatury a Uprava techniky
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21:00-22:00 h
22:00-22:15 h
22:15-02:00 h
23:00 h

23:00-05:00 h
23:00-05:00 h

06:00 h

vystoupeni kapédpbat

hudebni pidavek a ukorteni koncertu
odklizeni techniky kapel a jejich orlv
rozchod pgadatelské sluzby

uklid stadionu

demontaz podiagtet a jejich odvoz

pedani stadionu a podepsarégavaci protokolu

Tyto informace byly konzultovanyieditelem Masters of Rock Café.

10.8 Rozpcotet

10.8.1 Naklady

Pronajem Zimniho stadionu Lud’ka Cajky

Pronajem stadionu na den (24 N) ... 701000 K
ELEKETNA . ..o —————— 50 000 K
Celkovéacastka 220 000 K
Celkové néklady za pronajem stadionu 220 000K
Ueinkujici
a) skupina Kabat
vystoupeni Skupiny Kabal.............eiiiieeeeeeiiiiiieee e 750 000 K
Celkovacastka 750 000 K
b) skupina Horkyze Slize
vystoupeni skupiny HOrkYZe SHZe ..........ueeemeeiiiiiiieeces e 0 000 K
Celkovacastka 70 000 K
Celkové naklady na &inkujici 820 000 K
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Personal
1. Pred konanim koncertu

a) roznos letaki

L OVEK ... e 250 K
2 LG e (2x 250 K&) = 500 K&
Celkovagcastka 500 K&

b) prodej vstupenek na stadionu

L CIOVEKIN ... e e et ennne e aaraae 50 K
1 ¢lovek na jeden prode] PO 3 N e (3 x 50¢K= 150 K&
1 ¢lovék na 4 prodeje VSIUPENEK........ueiiiii e 600 K&
2 lidé na 4 prodeje vstupenek ...........cccceeeeeeieiiiiiiiieiieiiiiis (2 x 60@K=1 200 K
Celkovacastka 1200 K

2. V pribéhu koncertu
a) pokryti plochy

LCIOVEKIN ... e 70 K
LEOVEKI2 N (2 h x 70)K 140 K
B IAT2 D1t ettt 5X 140 K) = 700 K
Celkovacastka 700 K&

b) techniéti pracovnici

» stavba podia

LCIOVEKIN ... e 300 K
LEIOVEKIE N e (6 h x 30@)K= 1 800 K
20 HAI/B Nt (20 lidi x 1 80@K= 36 000 K
Celkovacastka 36 000 K

e obsluha s¥tel a zvuku

BTG vttt ettt (2R00 K&) = 3 000 K

Celkovagcastka 3 000 K&
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c) poradatelska sluzba
1 pAadatel. ... (15@ K 6 h) =900 K
23 PAAALEN.....eeeiee e (900Kx 23) =20 700 K
Celkovécastka 20 700 K
d) hostesky
L NOSEESKA/L N e e e e e e e e —————————— 150 K
L hosteska/ll N e (11 h x 150)K= 1 650 K
2 NOSLESKY ... (2 x 1680) = 3 300 K
Celkovacastka 3300 K
e) obsluha cataringu
LCIOVEKIN ... e 120 K
LCIOVEK/LL N (11 h x 12@K= 1320 K
/22 1o SRR UPPPPRRR (2820 K&) =2 640 K
Celkovécastka 2640 K€
f) pohotovostni slozky
» dobrovolni hasfi
L NASE .o (3.5 h x 100)k= 350 K&
B NASET v (3 hasx 350 K&) = 1 050 K
Celkovécastka 1 050 K
» zé&chranna sluzba
P2 1 To L= TR PRSP 4 500 K
Celkovacastka 4500 K
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3. Po skoreni koncertu

a) Uklid odpadki a toalet

L CIOVEKIN ... 90 K
LEIOVEKIE Moo ee e, (6 h x 90)K= 540 K
S I8 N e s (540 K&) =2 700 K
Celkovacastka 2700 K

b) techni¢ti pracovnici

» demontéz podia

L CIOVEKIN ... 300 K
LEOVEKIB N, (6 h x 30@)K= 1 800 K
20 lAI/B Nt (20 lidi x 1 80@K= 36 000 K
Celkovacastka 36 000 K

+ demontaz s&el a zvuku

LCIOVEK e e e 1 000 K
BIIAG e, (200 K) = 3 000 K
Celkovéacastka 3000 K
Celkové naklady za personal 115 290 K
Reklama
a) radio

* radio Rock Max

Vyroba reklamniho SPOtU 30 S.......coooiii s e oo 2000 K

Celkovacastka 2 000 K
b) tisk

1 VSEUPENKA NA SEZENT ...uvvviiiiiiiiiiie s ettt e e e e e e e e e e e e e e s s s sssssnsanrneeeeeeeeeas 690 K

40 vStupenek Na SEZENT ........uuvvuvurunnnmmmmmmmm e eeeeeeeeeannnnnns (40 ks x 69@K= 27 600 K

Celkovagcastka 27 600 K
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c) exteriérova média

* billboardy

pronajem na 1 &8ic/1 billboard ..........ccovvviiiiiiiiiiiii 6 50@ K
pronajem na 2 gsice/1 billboard .............cccevveeeeee. (2sice x 6 500 K) = 13 000 K
prondjem na 2 gsice/3 billboardy ...........cccceeeiiiiiiiiiees (3 x 13000 K) =39 000 K
potisk na 3 billboardy ............ooovviiiii (3x90@K=2 700 K
Celkovacastka 41 700 K
» plakaty
Cena za umishi 1 ks plakatu/l BBIC ..........evviiiiiiiiiiiiiieeeiici e 66 K
Cena za umishi 12 ks plakatu/1 B8iC ...........evveiiiiieiiieeeeieeneeee, (1B&KE) =792 KK
Graficky navrh plakatu a billboardu ..., 7.200 K
TISK L KS ittt e e e e e e e e e e e e e e e e as 20K
B0 KS oot n e (620 K&) = 1 200 K
Celkovacastka 9192 K

» systém “horizont” na sloupech VO a zastavkach

Cena za 10 ks 0 rozfru Al na zastavky/1 8BiC........cccceeeeeeieiecciniiiiiiiieeee, 9.000 K
Cena za 10 ks 0 rozfmu AL na SIoUPY/L BBIC .....ccceeeeeeeeiiiiiiiciiiiie e 8.000 K
CIKBIM L. ettt e e e 17 000 K
SIBVA 15 Y0 i ——————— s 2550 K
Celkovéacastka 14 450 K

e systém “horizont” uvni¥ voai MHD

Cena za 20 kS 0 ro&iMU AL /1 IMESIC ..cooooviiieeeee e e 5720K
10153 7= = Lo = SR (20 x5 K) =100 K
CIKEIM L. e e 5820K
SIEVA 15 00 ..o, (5 82@ K 0,15) = 873 K

Celkovagastka 4 947 K&
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* letaky
L L AK A ..o 2,66 K
L 000 LBLAK. ... e e e 2 660 K
Celkovagastka 2 660 K&

d) internet

* www.plakatovna.cz

Zverejreni plakatu na www.plakatovna.Cz...........oocmeiiviiiiiiiiiieeieeeee e 9¢ K
Celkovéacastka 99 K¢
Celkové naklady na reklamu 102 648 K

Podpora prodeje

soutéZeo vstupenky v radiu

I 111 (=) PP PPPRTPPPP 490 K
L2 HSEKIL oo (12 x 49@)K= 5 880 K
Celkovacastka 5880 K
Celkové naklady na podporu prodeje 5 880 K&

Ostatni naklady
a) tisk vstupenek

Graficky navrh a pedvyroba vStupenky.............ooooiiiiiiimmmmeensceicvveeeeee 7 80K

Tisk @ dalSi ZPraCOVANI ......uuiiiiie e e e e e e e e e e e e e e eee s ennnnreeees 3,90 K

6 287 KS VStUPENEK.....uviiiiiee e (6 287 ks x 3, 9@XK= 24 520 K
Celkovacastka 32320 K

b) tisk VIP karet

L00 KS e (100 ksGK¢) = 1 000 K

Celkovagastka 1 000 K
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c) podium se swtly, zvuk

ZVUK L ACOUSHIC KBIA ... ..uuvurriiieieeeeee s sttt e e e e e e e e e e e e e s 35 000 Kk
SVRIA et 18 000 K
POAIUM 12 X 10 M.ttt e e e e e e e e e e e e e s e mnnnne s 18 000 K
GS 14 X 10 ZBESENY ...vvviiiiiieieieiieeeeeeeee e e e e e st s s s s s mmmmnnssaeeeeeeeeeaaaaaaaaaaaaaaaaaannnnns 12 000 K
MOLOIY L1, B KS ..ot (6 x 1000)k= 6 000 K
NaSIapné zabrany ..........ccccvvviiiiiiiicceeeee e (14 x 15@)k= 2 100 K
CIKEIM L. e e 91 100K
SIEVA 20 Y0 e (91 10G¢K 0,2) = 18 220 K
CIKBIM <. e e e 72 880 K
Doprava — nakladni auta 2 KS..........ccccceeeeeeeeeiiiiiiiinnns (2 ks x 7 20(K= 14 400 K
Doprava — dodAvKy 2 KS .........uuvuiiiiiiiiieeee e (2 ks x 360@K=7 200 K
Celkovacastka 94 480 K

d) autorska odména

Autorska odmina do 7 000 lidi .....eeeeeriiiiiieeiee e e 407 152 K
SIEVAD Y0 oo (407 15Zk 0,05) = 20 358 K
ClIKEIM L. e 386 794 K
SIEVA 30 Y0 e (386 794K 0,3) =116 038 K
Celkovacastka 270 756 K

e) ubytovani

2 apartmany pro skupinu Horkyze Slize .........ccccccccvvnneee. (2 x 20008 =4 000 K
3 apartmany pro skupinu Kabat...........ccccccemerviiiiiiiniinnnn.n. (3 x 20002K= 6 000 K
2 pokoje(dvojiizkové) pro tym skupiny HorkyZze Slize ........ (2.x 600 K) =1 200 K
11 pokofpi(dvojlazkové) pro tym skupiny Kabat ................. (11 x 600 K) = 6 600 K

Celkovagcastka 17 800 K&
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f) catering

VY [51 3] (o) V2R =4 000 K
AIKONOIICKE NAPOJE ... =4 000 K
N\[=T=11 0] g o] ol (= F= oL = USRI =4 000 kK
Celkovacastka 12 000 K

g) obéd v restauraci Novesta sport

0] o o PP PPP S PPPPPP 105 K
OBEA Pro 30 11 ..o (30 x 108 3 150 K
NAPOJE ..ttt ettt e e e e e e e e e e e e s e e e e e e e e e e e e e s e e s nnnnnnnnnrnnnnnnnees] 0(8 30 K&) =900 K&
Celkovacastka 4 050 K

h) 5 % provize ze vstupenek Velkému Kinu

5 % ze vstupenky Na Plac..........cceeveeeieeeeeeeiiiieeeeeeeeeeeee (0.05 x 99@& XK= 49,50 K
100 VSTUPENEK ... v (100 x 49,50)K= 4 950 K
5 % ze VStUPENKY Na SEZENI .....ceevvvvrerrmmmmmmmm e eeeeeeeeeeennnnnns (0.05 x 59@&K= 29,50 K
500 vstupenek Na SEZEeNT ...........uuvurerimmeecccceeeeeeeeeiinenns (500 x 29,5GK= 14 750 K
5 % ze vstupenky na Stani..........cccevvvieeeeeeeeeeiesiciineeenee, (0,05 x 49@ XK= 24,50 K
400 vstupenek Na SN ............evvvviiicceee (400 x 24,5K=9 800 K
Celkovacastka 29 500 K

i) 6 % provize ze vstupenky Zlatému Jablku

6 % ze vstupenky Na Plac.........ccceeeeeeieereeeeiiiie e (0.06 x 99@& XK= 59,40 K
300 VSEUPENEK ...t e e e e e e (300 x 59,4@)Kk= 17 820 K
6% ze VStUPENKY NA SEZENI ...ccevevvvvrveeimmmmmmmm e eeeeeeeeeeeeennnns (0.06 x 59@&K= 35,40 K
1 500 vstupenek na sezeni ...........cevvveeeeeeeeeriiiineeeenn. (1500 x 35,40K=53 100 K
6% ze vstupenky na Stani..........ccccvvvvieeeeeeeeseeisccnienee (0,06 x 49@& XK= 29,40 K
800 vstupenek Na Stani.............uvvvvvvmmceeeeeeeiinnn (800 x 29,4@K= 23 520 K

Celkovagcastka 94 440 K
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J) kytice uéinkujicim

QY (o TSP 300K
Kytice pro 9 @inKUjiCiCN........evvvviiiiiiii e (9x300=2700 K
Celkovacastka 2700 K
Celkové ostatni naklady 559 046 K

10.8.2 Vynosy

Skupina Kabat je nejznassi kapelou \Ceské republiky a shird mnoho &shi. Jeji
koncerty byvaji v poslednich letech vyprodané, @jetzde uvedena varianta vyprodaného

Zimniho stadionu Ldika Cajky.

Vstupenky

Y=Y 4= o | T (3137 mist x 69@)K= 2 164 530 K

SEANT ©eveeeee e e (2 450 mist x 49@)Kk= 1 200 500 K

Stani ped podiem ..........oovvveviiiiieee e (700 mist x 9908K= 693 000 K
Celkovacastka 4 058 030 k

Celkové vynosy 4 058 030 K
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Tab. 1: P@et mist

Tribune Paocet mis
PO 64
P1 130
P2 272
P3 268
P4 196
P5 124
P6 376
P8 26
B 167
C 200
D 168
E 188
F 20C
G 90
J 140
K 125
L 131
M 182
N 90
Celkem sezeni 3137
ST 2 45(
Pred padiem 700
CELKEM 6 287

Zdroj [Intérni zdroje zimni stadionu]

10.8.3 Celkovy rozpcet

a)Tabulka celkového rozp@tu

Tab. 2: Rozp¢et koncertu

Naklady K¢ Vynosy K¢
Prondjem 220 000 Vstupenky 4 058 030
Uginkuiji 820 000
Personal 115 290
Reklama 102 648
Podpora prodeje 5 880
ostatni naklady 559 046
Celkem 1822 864 Celkem 4 058 030
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Vypocet zisku

NAKIAY ..ot eemeeee et e e ee et en s eeenereeeaneees 1 822 864 K
1YL 11013 V2 4 058 030 K
ZISK oo (4 058 030 K— 1 822 864 K) =2 235 166 K
Zisk 2 235 166 K

Pokud by byl stadion vyprodén, koncert by vytvdil zisk ve vysi 2 235 166 K
10.9 Piiprava mista akce

10.9.1 Instalace pddia, oswtleni

Na pronajem pddia byla vybrana Agentura StartPribolics.r.0., ktera také zafigje
postaveni podia, ostleni, ozvdeni celé akce. Zbytek techifibude doplan z Masters of
Rock Café.

Obr. 2: Vzhled pddia a ostleni od agentury StartProduction s.r.o.

10.9.2 Registraéni misto

Registr&ni misto bude umi&to u vratnice na Zimnim stadionu d’ka Cajky, bude
obsluhovano dsma hosteskami. &inkujici, personal a dalsi pozvani hosté dostantii V
kartu, na které bude uvedeno jméno a volny vstup. kKarta bude vyrobena s tvrdého

papiru a folie.
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10.9.3 Catering

Obcerstvovaci zazemi budeceno pro kapely a jejich tymycetng zvukat, oswtlovaci.
Catering bude uvrit Zimniho stadionu Lidika Cajky vjednom z bufét umisgném
v prostorach VIP, kde je zaj&to soukromi. S majitelkou bufetu je domluvena obalu
hosti véetrg pripravy Svédskych stbla zajiséni teplych a vychlazenych nagojNapoje
budou gipraveny v tomto rozsahu: teplé napoje, alkoholigkeealkoholické napoje.

Teplé napoje:

» kava (turecka aipkapavand)
e cappuccino

* horkacokolada

* (aj (ovocny a zeleny)

Alkoholické napoje:

* Cepované pivo Budvar

» cervené a bilé vino (lahvové v 0,7 | baleni)

* vodka

» dalSi alkoholické napoje podle pozadaWapel

Nealkoholické napoje:

» perliva i neperliva voda
* tocend kofola
» Coca-Cola
e Sprite
Svédské stoly spolu s napoji buddisfupny také zvukam, oswtlovasam a technikm.

Obed bude zaji¥n pro kapely a jejich tymy @eské restauraci wizemi Interhotelu
Moskva. Bude obsahovat polévku — stéépryvar a hlavnim jidlem budou keci prsa

s bramborem a oblohouetre dezertu a ngpoje.

10.9.4 Parkovani

Parkovacich mist u Zimniho stadionu dika Cajky je velmi malo, proto &kteii
navsevnici koncertu budou parkovat jinde neteg stadionem. V blizkosti Zimniho
stadionu Ld’ka Cajky jsou v3ak daldi moZnosti, parkowigod zastavkou MHD —
Sportovni hala, u Velkého Kina, Prioru a v Kongresua centru.
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a) parkovani u Zimniho stadionu Lud’ka Cajky

Pftimo pred zimnim stadionem je 126 mist pro néwsiky, z toho d¥ parkovaci mista
jsou vyhrazena pro invalidy a 16 parkovacich nmestigeno pro zastnance. fed PSG
arénou je 52 parkovacich mist, z toh@ dwista pro invalidy a jedno misto pro autobus.

Tato parkovaci mista budou vipghu koncertu obsazena personalem akce a osobami VIP.

Dal$i mozZnosti parkovani pro n&wétiky koncertu v blizkosti stadionu jegkolik.
Informace o parkovacich mistech na jednotlivychkpeistich poskytli pracovnici, kie

parkovist v tu dobu obsluhovali.

b) parkovisté pod zastdvkou MHD — Sportovni hala
Parkovis¢ ma 182 parkovacich mist, z toho jsou vyhrazenamhe invalidy. Oteviraci
doba je od 7 do 19 hodin. Parkovné za celyden25 Ké. Od 19 h je parkovi§tzdarma,

ale uz neni hlidano.

b) parkovisté u Velkého Kina
Parkovis¢ u Velkého kina ma kapacitu 128 parkovacich misev{aci doba je od 7 do
19 hodin.

Ceny parkovného jsou:

e 1h-15K
e 2h-30K
e Kazda dalSi hodina 15K
Od 19 h je parkovigtzdarma, ale uz neni hlidano.

d) parkovisté pired PRIOREM

Parkovist pred PRIOREM ma kapacitu 141 parkovacich mist. Odevidoba je od 7 do
19 hodin.

Ceny parkovného jsou:

e 1h-15K
e 2h-30,K
» Kazdéa dalsi hodina 15K
Od 19 h je parkovistzdarma, ale uz neni hlidano.
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e) Kongresové centrum

Parkovis¢ v garazich Kongresového centra ma kapacitu 10&opacich mist pro

verejnost. Z &échto parkovacich mist je Sest pro invalidy.

Parkovné stoji za 1 h — 15Kzadné zvyhodii za delSi dobu neni.
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11 PRAVIDLA AKCE

a) Obecré zavazna vyhlaskat. 2/2008 o zadkazu konzumace alkoholickych napoj
na nékterych verejnych prostranstvich — celé z#ni vyhlasky je uvedeno

v prilozec. I.

b) Obecré zavazna vyhlaskat. 13/2007 o mistnim poplatku za uzivani ¥ejného

prostranstvi — celé zgni vyhlasky je uvedeno witozec. II.

c) Obecré zavazna vyhlaSka¢. 12/2005 o podminkach k zabezgeni pozarni
ochrany pri akcich, kterych se &astni WtSi potet osob— celé zuni vyhlasky je

uvedeno v filozec. Il.

d) Sazebnik OSAje uveden v filozec. IV.

11.1Obecre zavazna vyhlaskat. 2/2008 o zakazu konzumace
alkoholickych napoji na nékterych verejnych prostranstvich
Zimni stadion Ld’ka je ohranien ulici Breznickd, proto se tedy tato vyhlaska tyka i tohoto

koncertu. Pedstavit si rockovy koncert bez konzumace alkokgtib napaj Ize jen €zko,

proto bude pozadana Radasta Zlina o povoleni vyjimky.

11.2 Obecnré zavazna vyhlaskat. 13/2007 o mistnim poplatku za
uzivani vaejného prostranstvi
Predprostor Zimniho stadionu tHka Cajky je veejnym prostranstvim, které je vzdaleno

do 20 m od pozemni komunikacéeBnicka. Poplatek by byl vyien dle plochy zabrané

prodejnimi stanky.

11.30becnré zavazna vyhlaskat. 12/2005 o podminkach k zabezgeni
pozarni ochrany pri akcich, kterych se @astni WtSi potet osob
Zimni stadion Ld’ka Cajky pati mezi vnitni shroma&’ovaci prostory, proto musi byt na

koncertu k dispozici tréjenna pozarni hlidka, ktera bude sloZzena z veldetloucleni

dobrovolnych hasii.

Pred zahajenim koncertu budou zkontrolovany unikagtyca umisii hasicich fistroja.

V prabéhu koncertu budou znovu zkontrolovany Unikové vybh@rotoZze pokud by bylo
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na stadionu 6 000 lidi a doSlo k pozaru, bylo bynaypouzit vSechny Unikové cesty, aby

nedoslo k uSlapani naesnhika.

11.40SA

~Koncertu rockovych h¥zd" se tyka sazebnik, ktery je uvedeniilqzec. IV. této prace.

Akce byla z#azena ke koncentn s navaivou vice jak 3 000 lidi, protoZze skupina Kabat

vyprodala vSechny své posledni koncerty.

Abychom vypgitali vySi autorské odemy, je nutné nejprve vygitat pfimérnou cenu

vstupenky.
(490 K& + 690 K& + 990 K) = 2170 K
2170 K&: 3 =723, 33 K

Praimérné vstupné je tak mezi 701 az 800. IRokud by navstva koncertu byla vice nez
6 000 lidi,¢inila by autorska odema 407 152 K.

Lze ovSem uplatnit slevy. Tohoto koncertu se motykat dw. Autorska odmina bude
shizena 0 5 %, protoZe Zlin jako misto koncertud®@®00 obyvatel. Pokud bude zaslan

seznam hudebnich skladeb koncettedem, snizi se autorska ogima o dalSich 30 %.
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DOPORUCENI

Pro pdadatele koncertu jsou navrzena tato dogemil

Naklady spojené s uskut@nim koncertu budou pokryty, pokud se proda algspo

polovina vstupenek z kazdé kategorie.

Na kazdy nastroj komunikace budou uvedeny odligfa@rmace o prodeji vstupenek, podle
kterych bude zjigha GsgsSnost jednotlivych prostdki komunikace. Naexteriérovych
médiich bude uvedena informace o prodeji na Zimnim stadiami’ka Cajky, protoze zde
bude k prodeji nejvice vstupenek. Nacebook bude jednoducha emailovd adresa
koncertzlin@seznam.c8 odpo¥dmi na tento email bude rozesilan pozadovanyepo
vstupenek.V MF DNES bude uvedena moZzZnost kouptupenek ve Velkém Kién
Webova stranka www.plakatovna.czzvaejiuje plakat koncertu s uvedenim prodeje na
Zlatém Jablku a ve Velkém KdnInternetova strdnka www.idnes.czude odkazovat na
vlastni blog koncertu. Zajemci o listek napidijgyozadavek na blog, kde uvedou svou
e-mailovou adresu, na kterou jim bude odeslanaekoptupenky k tiskuV reklamnim
spotu v radiu Rock Max bude uveden prodejstupenek ve Zlatém jablku. Specialni

vstupenky budou vyrobergro soutéz v radiu.
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ZAVER
Cilem bakal&ské prace bylo vypracovat ,Navrh nové kulturni &8k&ylo pro ne t¢zké ze
vSech moznosti kulturnich akci, mezi kterymi jsearrazhodoval (Btsky den, Malovani

obrazki s ctmi, Koncert pro dti a Rockovy koncert), vybrat akci, ktera by sgnil

kritérium ziskovosti.

Snazil jsem se organizaci koncertu domyslet do eefith podrobnosti.fiPjednani
a ziskavani informaci s odborniky v oboru organgzdvpodobnych akci, jsem se nesetkal
jen s uspchem. Ml jsem obtiZznou pozici, protoze jsem byl mnohdynbjako mozna
konkurence. V prbéhu prace jsem objevoval nové moZznosti, jak tentocka usptédat.

Doposud jsem si neuthpiedstavit, co vSechno musifpdatel koncertiesSit a absolvovat.

Ve Zliné donedavna chy velky koncertni séal, kde by se mohly koncerty &ba mohlo
se jich zdastnit vice nez 500 lidi. V minulém roce bylo dw nové Kongresove
centrum, kde se mohou konat koncerty¢ikkey a dalSi kulturni akce.iBsto jsem zvolil
pro konani ,Koncertu rockovych brd* Zimni stadion Ld’ka Cajky, protoze je vhodnym
mistem pro rockovy koncert s moznosti néwgtvic jak 6 000 navstnika. Vyhodou
volby Zimniho stadionu Ldika Cajky je jeho snadno dostupné poloha v blizkostekot
a centra rista Zlina.

Statutarni msto Zlin objednava padatele akci na zakladuskut€énéného zadavaciho
vybérovéhotizeni. Tento projekt budergdlozen Magistratu ésta Zlina, ktery uskudai
vybérové fizeni. Nakonec bude vybrdna firma, kterd spini godané podminky.
Paradatel koncertu (gde do rizika, Ze néklady na organizaci akce nebuplokryty ze
samostatného vstupného. Pokud vSak budou pokryaag ze zisku profituje gadatel

akce.

Tato bakaléskd prace m nauwila trpelivosti pri kompletaci jednotlivych témat afip
neustalém dogbvani novych informaci, abych nezapatm@ni na sebemensi detail

eventualni realizace tohoto koncertu.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 64

RESUME

Das Ziel dieser Arbeit war den ,Entwurf einer nel@rnturveranstaltung zu bearbeiten. Es
war schwer flr mich zu entscheiden, welche Vardusig ich wéahle, die das Kriterium

der Rentabilitat erfillt.

Ich versuchte, die Organisierung des Konzertegnhiie kleinsten Details durchzudenken.
Bei den mindlichen Verhandlungen und Informatiomsgeungen von den Experten, die
solche Veranstaltungen organisieren, hatte ich tniaimer Erfolg. Ich hatte eine
schwierige Lage, denn ich wurde oft als eine mbgli&onkurenz angesehen. Wéhrend
der Arbeit entdeckte ich neue Wege, wie man dieseanstaltung — mein Konzert —
organisieren kann. Bis jetzt konnte ich mir nichorstellen, was alles der

Konzertveranstalter absolvieren und |6sen muss.

In Zlin fehlte bis vor kurzem eine gréRere Konzaltdy wo man Konzerte fir mehr als 500
Menschen veranstalten konnte. Im vorigen Jahr wugde neues Kongresszentrum
erdffnet. Dort kann man Konzerte, Partys und anderurelle Veranstaltungen gut
organisieren. Trotzdem habe ich lieber das SpdiitstaLudek Cajka gewahlt. Fir das
"Konzert des Rock-Stars" passte mir das Ambiente&Sgerthalle einfach besser. Die Halle

hat Kapazitat mehr als 6000 Besucher.

Der Vorteil meiner Wahl ist die Lage des Ludek @afkisstadions. In seiner Umgebung

befinden sich Hotels, Restaurants und das Stadizent

Die Stadt Zlin, bzw. Kulturabteilung der Stadt, walen Organisator der Veranstaltungen
auf dem Grund des Schiedsspruchs AuswahltendehverfaDieses Projekt wird also an
den Magistrat der Stadt Zlin geschickt, damit deragMtrat an dem
Auswahltenderverfahren teilnehmen kann. Schlie3kaid die Organisation gewahlt, die
die geforderten Bedingungen erflllt. Der Veranstattes Konzerts tragt das Risiko, dass
der Verkauf von Eintrittskarten die Organisationstien nicht deckt. In diesem Falle wird

er keinen Gewinn, sondern Verlust haben.

Diese Arbeit hat mich viel gelernt - Geduld bei d&sammenstellung den verschiedenen
Themen, standige Erganzung den neuen Informatiameh auch das, dass ich keine
Details der spateren Realisierung dieses Konzelnt nergessen darf.
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PRILOHA P I: OBECN E ZAVAZNA VYHLASKA C. 2/2008 O
ZAKAZU KONZUMACE ALKOHOLICKYCH NAPOJ U NA
NEKTERYCH VE REJNYCH PROSTRANSTVICH

Statutarni m &sto Zlin 2/2008

Obecné zavazna vyhlaska & 2/2008 o zékazu konzumace
alkoholickych napoj anan é&kterychve #ejnych prostranstvich
Zastupitelstvo m gsta Zlina se na svém zasedani dne 19. 6. 200 usnesl| o}
&. usn. 21/137/2008 vydat na zéklad & ustanoveni § 10 pism. a) a § 84
odst. 2 pism. h), zakona ¢. 128/2000 Sb., o obcich, ve zn eni
pozd &jSichp redpis u (obecniz  #izeni), tuto obecn & zavaznou vyhlasku:

Clanek 1

Uvodni ustanoveni

Cilem této vyhlaSky je stanovit vramci zabezpe ceni  mistnich
zalezZitosti ve rejného po radku ve rejnd prostranstvi, na kterych se
zakazuje konzumace alkoholickych napoj . Konzumace alkoholickych
napoj a na ve rejnych prostranstvich je ¢innosti, ktera m tiZe narusit

verejny po radek nebo byt v rozporu s dobrymi mravy, ochranou
bezpe cnosti, zdravi a majetku.

Clanek 2
Vymezeni ve #ejnych prostranstvi, na kterych se zakazuje konzuma ce
alkoholickych napoj a
(1) Na 0Ozemi statutarniho m gsta Zlina se zakazuje konzumace
alkoholickych  napoj & na ve frejnych prostranstvich Y vymezenych
vp riloze &.1 této vyhlasky.
(2) Mimo ve rejnd prostranstvi uvedend v odst. 1 se dale zakazuj e
konzumace alkoholickych napoj t navSechve  rejnych prostranstvich:
a) v mistech, kde se nachéazeji ve fejn & p ristupnd za rizenid &tskych
hti§ t nebo sportovis t nebo
b) kterd se nachazeji do 50 metr t od ve trejn & p ristupnych za  fizeni
detskych h 7§ £ a sportovis t, budov Skol, Skolskych za rizeni,
za rizeni socialni a zdravotni pé ce, statnich organ 1 a cirkvi.
(3) Ustanoveni odst. 1 a 2 se nevztahuje na konzuma ci alkoholickych
napoj u na restaura &nich zahradkach 2 a mistech pro konani trhu % podle
zvlastniho p redpisu ¥, a to po dobu provozu restaura ¢ni zahradky nebo

po dobu konéni trhu.



Clanek 3

Vyjimky
(1) Vyjimku ztéto vyhlaSky m tZe v od wvodné&nych p ripadech povolit
Rada mésta Zlina.
(2) Vrozhodnuti Rady m gsta Zlina o povoleni vyjimky musi byt
uvedeno:
a) na kterou castve rejného prostranstvi se vyjimka vztahuje,
b) po jakou dobu je vyjimka G cinna a
c) projakya  cel se vyjimka ud gluje.
Clanek 4

Zav ére é&na ustanoveni

(1) Porusovani této vyhlaSky bude postihovano dle o becn & zavaznych

pravnichp fedpis ©°
(2) Tato vyhlaska nabyva U ¢innosti dnem jejiho vyhlaseni.

Martin Jane  &ka PhDr. Irena Ondrova
1. nam éstek primatorky primatorka

1) § 34 z&kona ¢. 128/2000 Sb., o obcich (obecni z tizeni), ve zn &nipozd &jSichp redpis 1

2) c¢lanek 1 odst. 6 na ¥izeni statutarniho m &sta Zlina ¢. 5/2007, kterym se vydava trzni
rad,vezn &nipozd ¢&jSichp redpis @

3) c¢lanek 1 odst. 5 na ¥izeni statutarniho m &sta Zlina &. 5/2007, kterym se vydava trzni
rad,vezn ¢&nipozd ¢&jSichp redpis &

4) na rizeni statutarniho m gsta Zlina &. 5/2007, kterym se vydava trzni rad, ve zn é&ni
pozd &jSichp redpis @

5) z&kon  ¢&.200/1990 Sb.,op ¥estupcich, ve zn &ni pozd ¢&jSichp redpis &

Vyv &8eno: 23. 6. 2008
Sriato: 9. 7. 2008

Pziloha ¢&.1



Vymezeni ve g#ejnych prostranstvi, na kterych se zakazuje konzuma ce
alkoholickych napoj a

1) Obec Zlin, k. 4. Zlin

a) Prostory autobusového nadrazi, parku nachazejici ho se jihovychodn &
od autobusového néadrazi, parkovist & p red budovou & p. 275 a

ve rejnych prostranstvi nachéazejicich se mezi budovou ¢. p. 5151 a
podchodem pod ulici t ¥ida TomaSe Bati, ohrani cené ulicemi Gahurova

(v cetn & prostor pod silni &nim nadjezdem pod ulici Gahurova a v cetn &
prostor podchodu do Sadu svobody pod ulici Gahurova ), ulici t rida
TomaSe Bati, pozemni komunikaci spojujici byvaly hl avni vchod do
aredlu Svit s vyust &nim podchodu pod ulici t tida ToméasSe Bati (v cetn &
této pozemni komunikace), jihovychodni stranou budo v bez ¢&. p,
nachazejicich se mezi byvalym hlavnim vchodem do ar ealu Svit a
budovou ¢&. p. 5151, chodnikem probihajicim severozapadnim sm &rem od
budovy ¢. p. 5151 a spojujicim ulici t rida ToméaSe Bati s autobusovym
nadrazim (v cetn & plochy tohoto chodniku a v mistech kde tento chodn ik
miji vychodni okraj trzist ¢ ,Ba ték" aZ koploceni aredlu uvedeného

trzist &), budovou nachazejici se na jihovychodni stran & autobusového
néadrazi vedle trzist & ,Ba tak‘, aredlem trzist ¢ ,Ba tak", ulici Desati

a ulici Travnik (v cetn & této ulice).

b) Prostory sadu Svobody a trzist & ,Pod kasStany“, ohrani cené ulicemi
Soudni, Vodni, Gahurova a t ¥ida Tomase Bati.

c) Prostory na nam gsti Miru, ohrani cené ulici t ¥ida TomaSe Bati a
budovami na vychodni, severni a zapadni stran & ném &sti Miru.

d) Prostory ohrani &ené ulicemi t fida TomaSe Bati, B reznicka, Mostni a
Ciperova.

e) Prostory sadu Komenského, nam. T. G. Masaryka a Univerzitniho a
kongresového centra, ohrani cené ulicemi Gahurova, t rida Tomase Bati,
Skolni, spojovaci komunikaci mezi ulici Skolni a ul ici Hradska, ulici
Hradska a hranicemi ploch ve rejné zelen & na nam. T. G. Masaryka

(v cetn & pozemnich komunikaci prochazejicich plochami této ve rejné
zelen &).

f) Prostory parku u Kudlovské p rehrady, ohrani cené ulicemi Hluboka,
Stefanikova, Na poZa reaCihla  rska.

g) Prostory v okoli obchodniho centra na Cepkov &, ohrani  sené tokem
reky D revnice, ulici Gahurova, odbo &¢kou z ulice Gahurova k obchodnimu

centru Cepkov, budovami obchodniho centra Cepkov, v ¢&etn & odbo &ky
z ulice  TyrSovo nab rezi (p rijezdova  zasobovaci  komunikace

k supermarketu Kaufland), v cetn & pasu zelen & podél reky D revnice az
k mostku spojujicimu ulici Cepkovska s ulici BeneSovo nab rezi.

h) Prostory jizn & od k riZzovatky ulic St fedova a Okruzni, ohrani cené
ulicemi Okruzni, kolmici od ulice Okruzni k severov ychodnimu roku
budovy ¢&. p. 4556, spojnici severovychodniho rohu budovy ¢. p. 4556
se severovychodnim rohem budovy &.p. 4566, spojnici severovychodniho

rohu budovy &. p. 4566 skoncem ulice Pod Stran émi a chodnikem

vedoucim vychodn & od kostela Panny Marie, spojujicim konec ulice Pod
Stran &mi s ulici OkruZzni.

i) Prostory vyhodn & od silnice Okruzni na sidlisti Jizni Svahy,

ohrani cené ulici Okruzni, chodnikem nachazejicim se severn ¢ od
supermarketu Penny a spojujicim ulici Okruzni s bud ovou ¢&.p. 5539,
chodnikem vedoucim od budovy c.p. 5539 na sever k budov & &.p. 4925,



spojnici severozapadniho rohu budovy c.p. 4925 se severozapadnim

rohnem budovy  &.p. 4927, spojnici severozapadniho rohu budovy c.p.
4927 se severozpadnim rohem  budovy c.p. 4929, spojnici
severozapadniho rohu budovy &.p. 4929 se severozapadnim rohem budovy

&.p. 4960, chodnikem vedoucim severn & od budovy c.p. 4960 podél
zapadni strany budov c.p. 5459, 5406, 5407 a 5408, spojnici
severozapadniho rohu budovy &.p. 5408 se severovychodnim rohem budovy

&.p. 5411, chodnikem probihajicim vychodn & podél budovy c.p. 5411
k ulici Podlesi V, ulici Podlesi V, cyklostezkou za cinajici na ulici
PodlesiVa sm grujici  k lokalit & Kozl v ZzZleb", kolmici ztéto
cyklostezky  k jihozapadnimu rohu  budovy c.p. 5564, spojnici
jihozépadniho rohu budovy &.p. 5564 s jihozapadnim rohem budovy c.p.
5560, spojnici jihozapadniho rohu budovy &.p. 5560 s jihozdpadnim
rohem budovy  &.p. 5557, spojnici jihozapadniho rohu budovy ¢.p. 5557
s jihozapadnim rohem budovy &.p. 5550 a kolmici zulice Okruzni

k jihozdpadnimu rohu budovy &.p. 5550.

j) Prostory parku v lokalit & Kozl uv Zleb", ohrani cené ulici Okruzni

(v cetn & prostor pod silni enim nadjezdem pod ulici Okruzni), kolmici

z ulice Okruzni k jihozapadnimu rohu budovy c.p. 4781, spojnici
jihozédpadniho rohu domu &.p. 4781 sjihozapadnim rohem budovy &.p.
4773, spojnici jihozapadniho rohu budovy &.p. 4773 sjihozdpadnim
rohem budovy  &.p. 5258, kolmici z ulice Ceska k jihozapadnimu rohu
domu ¢&.p. 5258, ulici Ceska, spojnici k ¥izovatky ulic Ceska a
Slovenského narodniho povstani se severovychodnim r ohem budovy &.p.
4790, spojnici  severovychodniho rohu  budovy c.p. 4790 se
severovychodnim rohem budovy &.p. 4737, spojnici severovychodniho

rohu budovy ¢.p. 4737 se severovychodnim rohem budovy c.p. 4736 a
kolmici vedouci z ulice Okruzni k severovychodnimu rohu budovy c.p.
4736.

2) Obec Zlin, k.4. Malenovice

a) Prostory parku u objektu Cirkve adventist 1 sedmého dne, ohrani cené
ulicemi TyrSova, V Uvozu a budovami ¢.p. 1108, 1151 a 1146.

b) Prostory zelen & v centru Jarolimkova nam &sti, ohrani ¢ené po obvodu
mistnimi komunikacemi ur cenymi pro provoz silni &nich vozidel.

obr. &. 1. Grafické znadzorn &ni ve rejnych prostranstvi uvedenych pod bodem
1) pism. a) az f), na kterych se zakazuje konzumace alkoholickych napoj ol



obr. &.2: Grafické znazorn &ni ve rejnych prostranstvi uvedenych pod bodem
1) pism. g) a h), na kterych se zakazuje konzumace alkoholickych napoj il

T ’ W, e : j =Ly
e ; . oy o,
: ; a 01
| N 3 A i

,ﬁ U SVEC.C. B:RM@ i i : 1

‘:“4 LF .S!adf uPJ !

" N, Kol FBON_ S0

e ) M
gt
,‘ :

;‘%, O mﬂ-t’t- [ T
obr. &.3: grafické znazorn &ni ve rejnych prostranstvi uvedenych pod bodem
1) pism. i) a ), na kterych se zakazuje konzumace alkoholickych napoj a



¥ejnych prostranstvi uvedenych pod bodem
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PRILOHAP Il: OBECN E ZAVAZNA VYHLASKA C.13/20070
MISTNIM POPLATKU ZA UZIVANI VE  REJNEHO PROSTRANSTVI

Statutarni m &sto Zlin
13/2007

Obecné zavazna vyhlaska &. 13/2007 o mistnim poplatku za
uzivani ve  £ejného prostranstvi

Zastupitelstvo m &sta Zlina se na svém zasedani dne 18. 10. 2007,

&.usn. 9/82/2007 usneslo vydat na zaklad & ustanoveni § 14 odst. 2
zadkona ¢&.565/1990 Sh., o mistnich poplatcich, ve zn éni pozd ¢&jSich
predpis ¢, avsouladu s § 10 pism. d) a § 84 odst. 2 pism. h) zédkona

¢. 128/2000 Sh., o obcich, ve zn éni pozd ¢&jSich p redpis 1, tuto obecn &

zavaznou vyhlasku:

Clanek 1
Uvodni ustanoveni
Statutarni m  &sto Zlin (dale jen ,m &sto") touto obecn & zavaznou
vyhlaskou (dale jen ,vyhlaska“) zavadi mistni popla tek za uzivani

ve ¥ejného prostranstvi (dale jen ,poplatek®)

Clanek 2

Vetejna prostranstvi podléhajici poplatku

Verejna prostranstvi 2 podléhajici poplatku jsou zpevn &né pozemni
komunikace ® a k nim p  rilehlé prostory na ulicich a nam gstich
uvedenych vp riloze ¢, 1 této vyhldsky. Za p rilehly prostor je

2)

povaZzovano ve rejné prostranstvi do vzdélenosti 20 m od hrany

zpevn &né pozemni komunikace ¥,

Clanek 3

Rozdé&leni Uzemi



(1) Proa  cely této vyhlasky se izemi m gstarozd &luje do dvou zén.

(2) Zbna A je ohrani cena:

- najizni stran & ulici Stefanikova,

- naseverni stran & ulicemi Sokolska, BeneSovo nab rezi, Travnik

- nazapadni stran & ulici Dvacata,

- na vychodni stran & ulicemi Siroka, Dily Ill, Podvesna IV,

BeneSovo nab reZi, U Splavu a Pad elky 1.

Do zony A jsou zahrnuty rovn &7 vySe uvedené ulice tvo rici jeji
hranice a ve rejnad prostranstvi podléhajici poplatku, ktera na ty to

ulice navazuiji.

(3) Z6nu B tvo #i zbytek zemi m ésta.

Clanek 4

Poplatnik
Poplatnikem je fyzickd nebo pravnicka osoba, ktera uzivh ve rejné
prostranstvi zp isobem vymezenym v této vyhlasce.

Clanek 5

Spravce poplatku

Spravcem poplatku je Magistrat m &sta Zlina.

Clanek 6

OhlaSovaci povinnost

(1) Poplatnik je povinen spravci poplatku p redem (nejpozd &ji v den
predchazejici zapo ceti  uzivani ve rejného prostranstvi) ohlasit
predpoklddanou dobu, misto, zp tsob a vym é&ru uZivani ve rejného
prostranstvi.

(2) P #i pIn &ni ohlaSovaci povinnosti je poplatnik povinen sd &lit
spravci poplatku p rijmeni, jméno, datum narozeni a adresu trvalého

pobytu, jde-li o fyzickou osobu, nebo néazev, sidlo al C, jde-lio
pravnickou osobu. FyzickA nebo pravnicka osoba, kte ra je

podnikatelem, uvede rovn &z cislasvych G ¢taupen &zZnichdstav .



(3) Vp ripad &, Ze poplatnik narokuje osvobozeni ¢i Ulevy z poplatku,

je povinen spravci poplatku prokazat sv j narok na toto osvobozeni i
Ulevy.
Clanek 7
Sazba poplatku
(1) Pokud vtéto vyhlaSce déale neni stanoveno jinak , ¢ini sazba
poplatku za kazdy i zapo caty m 2 a kazdy i zapo caty den:
a) umist &ni do casnych staveb a za rizeni  slouzicich pro
poskytovani prodeje a sluzeb
zona A: 10,- K & z6na B: 10,- K &
b) provad énivykopovych praci
zona A: 10,- K & z6na B: 5,- K &
€) umist &ni stavebniho za rizeni
zona A: 10,- K & z6na B: 10,- K &
d) umist &nireklamniho za rizeni
zona A: 20,- K & z6na B: 10,- K &
e) umist &niza trizenilunapark 4, cirkus 1 a jinych atrakci
zona A: 3,-K e] z6naB: 2,-K &
f) umist &ni skladek
z6na A: 10,- K & z6na B: 10,- K &
g) uzivani pro kulturni a sportovni akce
zéna A: 3,-K & zéna B: 2,- K &
h) uzivani pro reklamni akce
z6na A: 10,- K & z6na B: 5,- K &
i) uzivani pro pot reby filmovych a televiznich d &l
z6éna A: 10,- K & zéna B: 5,- K &
(2) M &sto stanovuje poplatek pausalni ¢astkou nasledovn é:
a) vyhrazeni trvalého parkovaciho mista v oblastech, v nichz je
sténi vozidel zpoplatn é&no dle zvlastniho pravniho p redpisu ¥
14.500,- K ¢&/rok
b) vyhrazeni trvalého parkovaciho mista mimo oblasti, Vv hichz je
stani vozidel zpoplatn éno dle zvlaStniho pravniho p redpisu ¥
9.500,- K ¢&frok
(3) Vp ripad & soub &hu vice zvlaStnich uzivani jednoho ve rejného
prostranstvi ve stejném obdobi se plati poplatek st anoveny nejvyssi

sazbou.



Clanek 8

Osvobozeni a Ulevy

(1) Od poplatku je zcela osvobozeno uzivani ve rejného prostranstvi:

a) mestem a  pravnickymi  osobami, jejichz z tizovatelem,
zakladatelem nebo spole ¢nikemje m  é&sto,

b) pro kulturni a sportovni akce, na kterych neni vybi rano
vstupné,

c) pro kulturni a sportovni akce, na kterych se finan ené podili
mesto nebo pravnické osoby, u nichZz je m &sto z rizovatelem,
zakladatelem nebo spole enikem,

d) umist énim reklamnich za rizeni, souvisejicich s uzivanim
ve rejného prostranstvi zp tsoby uvedenymi pod pism. b) a c),

e) umist &nim do c¢asnych staveb nebo za ¥izeni slouZicich pro
poskytovani prodeje nebo sluzeb na trzisti ,Pod Kas tany* ¥ ana
namssti Miru 9,

f) umist &nim do casnych staveb nebo za rizeni restaura cnich
zahradek ", jejichz provoz bude probihat souvisle minimaln & po
celé obdobi od 1. 6. do 30. 9. daného kalenda ¥niho roku,

g) umist &nim stavebnich za rizeni a skladek stavebniho materialu
v p ripadech, kdy poplatnik zajisti, aby vysledek proved eni
predmgtné stavby nebo jeji zm eny® byl p rizp usoben jednotnym
ve rejn & deklarovanym pozadavk am mésta na vzhled nebo funk &nost
staveb.

(2) M ¢&sto stanovuje Ulevy pro nize uvedené druhy uzivani ve rejného
prostranstvi. Po ode ¢tu ulevy sazba poplatku ¢ini za kazdy i zapo caty
nt a kazdy i zapo caty den:

a) umist &ni do casnych staveb nebo za ¥izeni  restaura &nich
zahradek ", které nesplni podminku osvobozeni od poplatku dle
odst. 1 pism. g)
zéna A: 4,-K & z6na B: 2,- K &

b) umist &ni do c¢asnych staveb nebo za rizeni slouzicich pro
poskytovani prodeje zboZi ze sortimentu provozovny pred touto
provozovnou

zéna A: 4,-K & z6na B: 2,- K &

c) umist &ni do casnych staveb nebo za rizeni slouzicich pro
poskytovani prodeje nebo sluzeb po dobu delsi 30 dn 1, pokud se
nejedna o stavby a za ¥izeni uvedené pod pism. a) a b)

z6na A: 10,- K & zéna B: 5,- K &

d) umist &nireklamniho za ¥izeni po dobu delSi 30 dn ol

z6na A: 10,- K & zéna B: 5,- K &

3) Mesto stanovuje Ulevy pro uzZivani ve rejného  prostranstvi
vyhrazenim trvalého parkovaciho mista mimo oblasti placeného
parkovani ¥ pro nize uvedené poplatniky. Po ode &tu dlevy cini pausalni
céstka poplatku:

a) pro fyzické osoby v mist & jejich trvalého bydlist & 4.000,-

K&/rok,



b) pro fyzické osoby v mist &, ve kterém uZivaji nemovitosti ke
své ¢innosti 7.000,- K &lrok.

Clanek 9

Splatnost poplatku

(1) Poplatek je splatny nejpozd gji vden zapo ceti uzivani ve rejného
prostranstvi.

(2) Poplatek stanoveny ro ¢ni pausalni castkou m wZe poplatnik uhradit

ve dvou splatkach, z nichz prvni je splatna nejpozd &ji v den zapo ceti
uzivani ve  rejného prostranstvi a druhd do Sesti m &sic 0 od zapo ceti

uzZivani ve  rejného prostranstvi.

Clanek 10

~

Platebni vym  &r

Nebude-li poplatek zaplacen v ¢as nebo ve spravné vysi, vym &ri spravce
poplatku poplatek platebnim vym érem. V cas nezaplacené poplatky nebo
jejich  nezaplacenou cast m tZe spravce poplatku zvysit az na

trojnasobek. Vym grené poplatky se zaokrouhluji na celé koruny

nahoru 9.
Clanek 11
Z4v ére &na ustanoveni
(1) PoruSovani této vyhlasky bude postihovano podle obecn & zavaznych

pravnichp redpis .

(2) Touto obecn & zavaznou vyhlaSkou se zruSuje obecn & zavazna
vyhlaska ¢. 18/2005 o mistnim poplatku za uzivani ve rejného
prostranstvi

(3) Tato obecn & zavazna vyhlasSka nabyva u cinnosti patnactym dnem po

jejim vyhlaseni.



Ing. Miroslav Senky ¥ PhDr. Irena Ondrova

namestek priméatorky priméatorka

1) § 4 odst. 1 zakona &. 565/1990 Sb., o mistnich poplatcich, ve zn &nipozd &jSichp redpis u
2) § 34 zakona ¢. 128/2000 Sb., o obcich, ve zn &nipozd &jSichp redpis 1

3) § 2 odst. 1 zakona ¢. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich, ve zn éni pozd &jSich
ptedpis 4

4)na rizenim &sta o stani vozidel ve m &st & ¢&. 1/N/2003, ve zn &ni pozd ¢gjSichp redpis &

5)bod 1. P rilohy ¢&.1na zizeni statutarniho m &sta Zlina &. 5/2007, kterym se vydava trzni

rad,vezn &nipozd ¢&jSichp redpis o

6) bod 1. P  rilohy ¢&.3 na rizeni statutarniho m &sta Zlina &. 5/2007, kterym se vydava trzni

rad,vezn &nipozd ¢&jSichp redpis o

7) c¢lanek 1 odst. 6 na ¥izeni statutarniho m &sta Zlina ¢. 5/2007, kterym se vydava trzni

rad,vezn ¢&nipozd ¢&jSichp redpis &

Sb., o statni pamatkové pé civezn é&nipozd &jSichp redpis u

8) § 2 odst. 5 zékona ¢. 183/2006 Sb., stavebni zakon, ve zn &nipozd &jSichp redpis 1

9) § 11 zakona ¢. 565/1990 Sb., o mistnich poplatcich, ve zn &nipozd &jSichp redpis 1

10) zédkon  ¢&. 200/1990 Sh., o p restupcich, ve zn &ni pozd ¢&jSich p redpis 4, zdkon  ¢&. 140/1961

Sb., trestni zakon, ve zn &ni pozd ¢&jSichp redpis 4,



Vyv &Seno: 29. 11. 2007

Snato: 17. 12. 2007

P#iloha ¢&.1

Seznam ulic a nam  é&sti pro U &ely ur &eni ve #ejnych prostranstvi

podléhajicich poplatku

Nazev ulice Mistni  &ast (katastralni Gzemi)
1. maje Malenovice
2. kv é&tna 4lin
4. kv &tna Zelechovice nad D revnici
A. Randyskové Zlin
Anenska Jaroslavice
Antoninova Zljn
B. N &mcové Prstné
BartoSova Zlin
Barinka Luzkovice
Batalicka Zelechovice nad D revnici
Beckovska Zlin
BeneSovo nab rezi  Zlin
Bezru cova Malenovice




Bila Kudlov
Bocni Pritné
Boné&cko | P| ziluky
Boné&cko Il P | ziluky
Borova Zlin
Borovicova Velikova
Bor avkova Mladcova
Brat riJaro r1ku Zlin
Brat #i Sousedik w Zlin
Brigadnicka Malenovice
Zlin, prochazi téz res k..
Brou ¢kova Pziluky
Breznicka Zlin
Brezova Jaroslavice
Brezovska Kudlov
Budovatelska Zlip
Bukova Zlin
BureSov 2lin
Cecilka P| ziluky
Cihla rskéa Zlin
Cyklisticka Prsthé
Cepkovska Zlin
Cervnova Malenovice
Ceska Zlin
Ciperova Zlin
Ctvr ¢ Frant.
Bartose Mladcova
Deséta Zlin
Datska Zlin




Devadesata Zlin

Dily | Zlin

Dily Il Zlin

Dily Il Zlin

Dily IV Zlin

Dily V Zlin

Dily VI Zlin
Divadelni Zlin

Dlouha Zlin
Dlouhé dily Louky
DluZkova LuZkovice
Do Humen | Stipa

Do Humen Il Stipa

Do Humen l1lI Stipa

Do Humen IV Stipa

Do Humen V $tipa

Do Humen VI Stipa

Do Poli Kudlov
Dole ¢ky | Stipa
Dole cky Il Stipa
Dolni Z]in
Dolnid &dina R riluky
Dolni konec Velikova
Dolni Paseky Zlin

Dr. Kola rika 4lin
Drahy Jaroslavice
DruZstevni Zlip
Druzstevnik 4 Zelechovice nad D Fevnici




Zlin, prochdzi téz p res k...
Drevnicka Priluky
Dubovina Jaroslavice
Dukelska ZJin
Dvacéta 2lin
Fabianka | Kuglov
Fabianka Il Zlin, prochazi téz p res k.. Kudlov
Fabianka 11l Kudlov
Fialkova Kostelec
Filmova Zlin, prochazi téz p res k.. Kudlov
Formanka Kudlov
Frant. BartoSe Mladcovéa
FryStacka Kastelec
Flgnerova Malenovice
Fugnerovo ndb rezi Zlin
Gahurova Zlin
Haje Kudlov
Hasi ¢sk&a Louky
Havli ¢kova Malenovice
Havli ckovo ndb reZi Zlin
Hlavni ckovo
nab rezi Zlin
Hlubo c¢ina Louky
Hluboka Zlin
Horni LuZkovice
Hornid é&dina R ziluky
Horni konec Velikova
Hornomlynska Zlin
Horejsi Zlin




Hrab tvky Prstné
Hradisko Zlin
Hradska Zlin

Hrn ¢i rsk& Zlin
Hrobicka Velikova
Hr bitovni Lolky
Hrebenova Pritné
Husova Malenovice
Hvozdenska LuZkovice
Chaloupky Louky
Chatova Velikova
Chel cického Malenovice
Chlumska Louky
Chmelnik Malenovice
Chmelnicka Prstné
Chrasti Velikova
Chréastka Jaroslavice
I. Veselkové Malgnovice

J. A. Bati Zlin

Jablo riova Kostelec
Jahodova Mladcova
Jalov ¢i Mladcova
Jar. Stasi Malenovice
Jarolimkovo

namesti Malenovice
Jasminova Kostelec
Jate &ni Pritné
Javorova Z|in




Je cmenna Kostelec

Jetelova Kastelec

Jilova Zlin

Jiraskova Prstné

K Ciheln & Louky

K Déalnici Kudlov

K Farm & Stipa

K Fojtstvi Kostelec

K Jaroslavicim Zlin

K Letisti Stipa

K Luham _ouky

K Majaku Zlin

K Pasekdm Zlin

K Rybnik &m Prstné

K.Sv &tlé Prstné

Kadlbek Velikova

Kamenec Malenovice

Kamenita Kostelec

Kamenna Zlin

Karlov Malenovice

Ke Ko niaku P Filuky

Ke H risti Stipa

Ke K rib tim Zlin

Klabalka Mladcova
Zlin prochazi téz p res k..

Klabalska | Mladcova

Klabalské Il Zlin

Klabalska IlI Zlin




Klabalské& louka Mladcova

Klikata Stipa

Klinek Zelechovice nad D Fevnici
Kocanda Zlin

Komenského Malenovice

Kopaniny Malenovice

Kopretinova Kostelec

Kosov | P| ziluky

Kosov |l P | #ziluky

Kosov Il P Filuky

Kostelecka St(pa

KoSarice \elikova

Kot &rova 4lin

Kratka Z|in

Kziby Zlin

Kziva 2lin

Kasek Jaroslavice

Kut Zelechovice nad D Fevnici
Kutiky Prstné

Kuty Zlin

Kvé&tna Kostelec

Kvitkova Zljn

L. KoSuta Zlin

L. Vachy Prstné prochéazi téz p res k.U. Zlin
Lamanisko Zlin

Laze riska Kostelec

Lazn e Kostelec

Lazy | Zljn




Lazy Il Zlip

Lazy Il Zlin

Lazy IV Zlin

Lazy V Zlin

Lazy VI Zlin

Lazy VI Zlin

Legera Luzkovice
Lesni Zlin

Lesni c&tvr t 1 Zlin

Lesni c&tvr t I Zlin

Lesni ¢tvr ¢l Zlin
LeSenska Kostelec
LeSetin | Zlin

LeSetin Il Zlin

LeSetin IV Zlin

LeSetin V Zlin

LeSetin VI Zlin

LeSna Stipa
Lidick&a Malenovice
Lipova ZJin
Liskova Jaroslavice
Lnarska P riluky
Lomena Zlin
Lorencova Z|in

Losky Zlin
Lu&ni ZJin
Lukovska Stipa
Lysa Zelechovice nad D Fevnici




M. Alde Prstné

M. Knesla Zlin

M4jova Kostelec
Mala Zlin
Malinova Mladcova
Malotova Z[in
Marianské ndm &sti  Stipa
Masarykova Malenovice
Medova Stipa
Meziho i Zlin
Mezilesi Kastelec
Mezni P riluky
Michalova P| ziluky
Mili cova Malenovice
Mladcovska Z|in
Mlynska Malenovice
Modra Kudlov
Modrinova Velikova
Mokra | Mladcova
Mokrd Il Mladcova
Mokra Il Mladcova
Mokra IV Mladcova
Mokra V Mladcova
Moravska Zlin
Mostni Zlin

Na Drahéch Mladcova
Na Gruntech LuZkovice
Na Honech | Zlin




Na Honech Il Zlin
Na Honech IlI Zlin
Na Konci Prstné
Zlin  prochazi téz p res k..
Na Kopci Mladcova
Na Louce 2lin
Na Pavelce Velikova
Na Poza re Zlin
Na Rusav & Kostelec
Na Slanici Louky
Na Valech Zlin
Na V celin & Zlin
Na Vrchovici Kudlov
Na Vrse Jaroslavice
Na Vyhlidce Zlin
Na Vypust & Stipa
Na Vysluni Zlin
Nabrezi Rrstné
Nad B rezinkou Zlin
Nad Dolinou Zlin
Nad Ov ¢&irnou | Zlin
Nad Ov cirnou I Zlin
Nad Ov ¢&irnou I Zlin
Nad Ov ¢&irnou IV Zlin
Nad Ov ¢irnou V Zljn
Nad Ov &irnou VI Zlin
Nad Pramenem P riluky
Nad Strdn &mi Zlin




Nad Skolou Zélechovice nad D revnici
Nad Vyvozem Zlin
Mladcovda, stejny nézev  ul.téz
Nadhumeni v k.U. Prétné
Nadrazni Zelechovice nad D Fevnici
nam. T. G.
Masaryka Zlin
namgsti Miru Zlir
namesti Prace Zlin
Naves Louky Louky
Mladcova, stejny nazev ul.téz
Naves v k.0. Pratné
Navrsi Jaroslavice
Nerudova Prstné
Nivy | Zlin
Nivy Il Zlin
Nivy I ZIin
Nivy IV Zlin
Nova Malenovice
Nova cesta Stipa
Novinova LuZkovice
Novopasecka Zlin
Obeciny Zlin
Obeciny | Zlin
Obeciny I Zlin
Obeciny Il Zlin
Obeciny IV Zlix
Obeciny V Zlin
Obeciny VI Zlix




Obeciny VI Zlin
Obeciny VIII Zlin
Obeciny IX Zlix
Obeciny X Zlin
Obeciny XI Zlix
Obeciny XII Zlin
Obeciny XIlI Zlin
Obeciny XIV Zlin
Obeciny XV Zlin
Obeciny XVI Zlin
Obeciny XVII Zlin
Obeciny XVIII P Filuky
Obeciny XIX P | ziluky
Obilna Kostelec
Odboje Prstné
Okrajova Kopstelec
Okruzni Zlin
Orechovka Stipa
Orlovy Paseky Mladcova
Ostratska Velikova
Zlin  prochazi téz p res k..
Ostra horka | Mladcova
Zlin prochazi téz p res k.
Ostra horka Il Mladcova
Ostruzinova Mladcova
Osvoboditel 1 Zlin
Osvobozeni Zelechovice nad D Fevnici
Ovesna Kostelec
Padelky | Zlip




Padelky Il Zlin

Padelky IlI Zlin

Pade&lky IV ler

Pade&lky V Zlin

Pade&lky VI Zlin

Pade&lky VIII Zlin

Padelky IX Zlin
Palackého Malenovice
Pancava P Filuky
Panska cesta Stipa
Papirenska Zelechovice nad D revnici
Partyzanska Zlin

Pasecka Zlin
Pasecky Zleb Zlin

Paseka rska Jaroslavice
Paseky Zelechovice nad D revnici
Pasi cka Jaroslavice
Pastviska Mladcova
Pekarenska P| riluky
Pindula Kudlov
Pionyr Malenovice
Peroutkovo ndb  rezi B riluky
Plesnikova Zlin

Pod Babou Zlin

Pod Bon &ckem P riluky
Pod Bo rim Stipa

Pod Dubovinou Jaroslavice
Pod Hotelem Velikova




Zlin  prochazi téz p res k..
Pod Horkou Mladcova
Pod Jurym Luzkovice
Pod Kocandou Zlin
Pod Kopcem LuZzkovice
Pod Lesem $tipa
Pod Mladcovou Zlin
Pod Mlynem R riluky
Pod Nivami Zlin
Pod Rozhlednou Zlin
Pod Strdn  &mi 4lin
Pod Strani Pritné
Pod Strazi Zelechovice nad D Fevnici
Pod Skolou Zlin
Pod Sternberkem Louky
Pod Tlustou Zlip
Pod Tvrzi Luzkovice
Pod V &t rakem Stipa
Pod Vinohrady Louky
Pod Vodojemem Zlin
Pod Vrskem Zlin
Podlesi | Zlin
Podlesi Il Zlin
Podlesi lll Zlin
Podlesi IV ZIlin
Podlesi V Zlin
Podrevnicka Zelechovice nad D Fevnici
Podvesné IV Zlin




Podvesna Vv Zlin
Podvesna VI Zlin
Podvesna VI Zlip
Podvesnd VI Zlin
Podvesné IX Zlin
Podvesna X Zlin
Podvesna Xl Zlin
Podvesné Xl Zlin
Podvesné XIlI Zlin
Podvesna XIV Zlin
Podvesna XV 2lin
Podvesna XVI Zlin
Podvesna XVII Zlip
Pohankova Kostelec
Pohadkova Stipa
Malenovice, stejny nazev ul. i
Polni v k.0. Zlin
Pomezi Kudlov
Pomnrenkova Kostelec
Pot ehnikova Malenovice
Stipa stejny nazev ul. i v k.0.
Poto &ni Pziluky
Potoky Zlin
PraZzanka LuZkovice
Prlovska Zljn
Prost tedni Zlin
Prudka Jaroslavice
Pr tthon Velikova
Prakop Kudiov prochazi 67 p res k..




Jaroslavice
Pr amyslovy aredl Zlin
Predni Zlin
Prehradni Kpstelec
Pri cka Prstné
Pri ckall Prstné
Pri cka lll Prgtné
Pri cka IV Prstné
Zlin, stejny nazev ul. i v k.0.
P£i &ni Zelech. n. D.
Prihony Mladcova
Zlin, stejny nazev ul. i v k.0.
Prikra Zelech. n. D.
Zlin, stejny nazev ul. i v k.a.
Pzilucka Zelech. n. D.
Primé Pritné
Pristav P| riluky
PSeni cna Kostelec
RaSinova Zlin
Revir Mladcova
Ronzovy Paseky P| ziluky
Rovinka LuZkovice
Rozhledy Jaroslavice
Ramy Zlin
Razovéa lL.ouky
Rybni cky Kudlov
Radovka S$tipa
Sadek | uZkovice
Sadova Zlin




SantraZziny Zlin
Sedmdesata Zlin
Skalka | Kudlov
Skalka Il Kudlov
Skautska Velikova
Skaly Velikova
Slatiny Malenovice
Slepa Stipa
Slezska Zlin
Slinova Zlin
Slovenska Zlin
Slune ¢na Zlin
Malenovice, stejny nazev ul. téz
Smetanova v k.0. Zlin
Smrkova Jaroslavice
SNP Zlin
Sokolovska Mglenovice
Sokolska Zlin
Soudni Zlin
Spojova Luzkovice
Spojovaci Zlin
Sportovni Zlin
Stara cesta Stipa
Staromlynska P | riluky
Stran & Mladcova
Straze Mladcova
Strazna Z[in
Strma $tipa




Strze Kudlov
St redova Zlin
Svat. Cecha Pritné
Svazita Jaroslavice
Svarovec Malenovice
Svétlov Mialenovice
Sykorka \elikova
Sedesata Zlin
Sefranice Lugkovice
Sevcovska Zlin
Siroké Zlin
Skolni Zlin
Sramkova Malenovice
Stakovy Paseky Zlin prochazi téz p resk.0. P riluky
Stefanikova Zlin
Sternberska Louky
Stipska Kostelec
St ribrna Kudlov
Svambovce Kudlov
Svermova Malenovice
Tecovska Malenovice
Topolova ZJin
Travnik Zlin
t rida 3.kv  &tna Malenovice
t rida Svobody Malenovice
Zlin prochéazi téz p res k.U. Louky,
t ¥ida ToméaSe Bati Prstné
Tvrz Luzkovice




TyrSova Malenovice
TyrSovo nab Zlin

U Drahy Liouky

U Drevnice Lpuky

U Dubu Stipa
UHrist & Mladcova
U Kaple ZJin

U Lesa Jaroslavice
U Lipy Velikova

U Lomu Zlin

U Néhonu Zlin

U Pekarny Stipa

U Potoka Jaroslavice
U Radovek Kostelec
U Sidlist & Malenovice
U Slanice Zlin stejny nazev pro k.0. Prétné
U Sokolovny Pritné

U Splavu Z|in

U Stadionu Zlin

U Tescomy Luzkovice
U Trojaku Zlin

U Tvrze LuZkovice

U Zimniho stadionu Zlin

Ujezdy R ziluky
Zlin prochazi téz p res k..
Ulehla Mladcova
Uli cka Mladcova
Uzka P riluky




V Dolin & Jaroslavice
V OIsi Louky

V Uvozu Malenovice
Vaclavska Kudlov
Valach uv Zleb ZlIn

Valy | Zlin

Valy Il Zlin

Valy Il Zlin

Vavre ¢kova Zlin
Veelin Prstné
Vé&trna ZJin

Ve Svahu | Jaroslavice
Ve Svahu Il Jarpslavice
Ve Zlebech Stipa
Vejvanovska Zlin
Velikovska Stipa
V&zové domy Zlin

Vilova Kostelec
Vinohradek Mladcova
Vinohrady Prstné
Vizovicka P | riluky
VInita Velikova
Vodéarenska Kostelec
Vodni Z|in
VoZenilkova Zlin

Vrbova Jaroslavice
Vrchy Kudlov
VrSava Zlin




Vr8avska ZJin
Vyhlidka Kostelec
Malenovice, stejny nazev ul. téz
Vysoka v k.0. Zlin
Vyhledy Kudlov
Vyletni Zlin
Vypusta Zelechovice nad D revnici
Vyvoz Zlin
Za Dvorem Stipa
Za H ribem Zlin
Za Humny Kostelec
Za Kapli ¢kou P Filuky
Za Kovéarnou Kostelec
Za Parkovist  ém Stipa
Za Skolou Prstné
Zabran ci | Lquky
Zabran cill Louky
Zabrani Malenovice
Zad&dina LuZkovice
Zadni luhy Louky
Zahradni Malenovice
Zahradni  ctvr ¢ Malenovice
Zahradnicka Zlin
Zahrady Luzkovice
Zardmi Z|in
Zahumeni | Lauky
Zahumeni Il Louky
Zahumeni lll Loyky




Zahumeni IV Louky
Zahumeni V Louky
Zahuti Zlin
Zé&leSna | Zlin
Zalesna ll Zlin

ZaleSna lll Zlin

Zalesna IV Zlin
Z&leSna v Zlin
ZaleSna Vi Zlin
Zalesna Vi Zlin
Z&leSna VIl Zlin

Zalesna IX Zlin
Zé&leSna X Zlin
ZalesSna Xi Zlin
Z&leSna XIl Zlin

Zalusti Louky
Zamecka Stipa
Zatisi Zlin

ZazZlebi Kudlov
Zborovska Zlin, P Filuky
ZboZensko Mladcova
Zdurna Jaroslavice
Zelena Kudlov
Zelinova Zlin
Zlinsk& Kostelec
Zvoni cka Velikova
Zvonkova Kostelec
Zabarna B riluky




Zelechovicka P | #iluky

Zitna Kastelec
Zlebova Zlin
Zleby Malenovice

Zluta Kudlov




PRILOHA P 3: OBECN E ZAVAZNA VYHLASKA C. 12/2005 O
PODMINKACH K ZABEZPE CENi POZARNi OCHRANY P R
AKCICH, KTERYCH SE U CASTNI VETSI POCET OSOB

O2zV €. 12/2005 o podminkéch k zabezpe ¢€eni pozarni ochrany p Fi akcich,

kterych se U €astni v étSi po €et osob

Zastupitelstvo mésta Zlina se na svém zasedani dne 30. 6. 2005, &. usn. 24/222/2005
usneslo vydat na z&kladé ustanoveni § 10 pismeno d) a 8 84 odst. 2 pismeno i) zakona €.
128/2000 Sbh., o obcich, ve znéni pozdéjSich predpisu a ustanoveni § 29 odst. 1 pism. 0)
zakona €. 133/1985 Sb., o pozarni ochrané, ve znéni pozdéjSich predpisu, tuto obecné
zavaznou vyhlasku:

CAST PRVNI

OBECNA CAST

Clanek 1

Uvodni ustanoveni

(1) Touto vyhlaSkou se stanovuji zavazné podminky k zabezpeceni pozarni ochrany pfi
akcich pofadanych na uzemi statutarniho mésta Zlina, kterych se Gcastni vétsi pocet
osob (déle jen "akce").

(2) Tato vyhldSka se nevztahuje na akce pofadané na Uzemi vice obci upravené

zvl&stnim pravnim predpisem?.

Clanek 2
Poradatel

Za pInéni podminek stanovenych touto vyhlaskou odpovida fyzicka nebo pravnicka
osoba, kterd akci pofada (dale jen "pofadatel”).



Clanek 3

Akce

Akci ve smyslu této vyhlasky se rozumi:

a) kazda akce poradana ve vnitinim shromazdovacim prostoru,

b) kazda akce poradané ve vnéjSim shromazdovacim prostoru,

c) akce poradané pod Sirym nebem, které se zuc€astni 900 osob a vice; neni-li pofadatel
schopen na vyzvu jednoznacéné prokazat, Ze pocet ucastnikl akce pod Sirym nebem
neprekrocil 900 osob, ma se za to, Ze se vZdy jedna o akci ve smyslu této vyhlasky.
Clanek 4

Vnitini a vn &jSi shromaz d'ovaci prostor

(1) Pro ucely této vyhlasky se rozumi:

a) Vnitfnim shromaZdovacim prostorem - prostor po obvodé a shora vymezeny stavebnim
konstrukcemi uréeny projektovou dokumentaci stavby? ovéfenou stavebnim Grfadem (déale
jen "projekt") pro shromazdovani 200 a vice osob.

b) VnéjSim shromazdovacim prostorem - neuzavieny prostor vytvofeny nebo vymezeny
stavebnimi konstrukcemi ¢i okolnim terénem ur€eny projektem pro shromazdovani 200 a

vice osob.

(2) Prostor, u néhoz nebyl projektem stanoven pocet osob, které se v ném mohou
soucasné vyskytovat, se vzdy povazuje za vnitfni nebo vnéjSi shromazdovaci prostor.

CAST DRUHA

POVINNOSTI PORADATELE

Clanek 5

(1) Poradatel je povinen prokazatelné stanovit rozsah a zpusob zabezpeceni pozarni
ochrany (dale jen "opatfeni"), v€etné povinnosti a zpusobl plnéni kol vSech osob
podilejicich se na organizanim a technickém zajiSténi akce a u€astnik akce, pficemz
postupuje zptisobem stanovenym zvlastnimi pravnimi predpisy?. V piipadé opakovaného
poradani akci na tomtéZ misté za shodnych podminek mohou byt opatfeni stanovena
jednotné pro vSechny tyto akce.

(2) Poradatel je povinen zpracovat identifikacni kartu prostoru trvale pfistupnou zejména
preventivni pozZarni hlidce, ve které stanovi:



a) maximalni pocet G€astnikd, neni-li stanoven projektem,
b) zpUsob a postup vyhlaSeni pozarniho poplachu

C) zpusob zajisténi evakuace véetné pokynu k zabezpeceni trvalé provozuschopnosti
unikovych komunikaci a vychodu

v v s

d) rozmisténi a typ vnitiniho a vnéjsiho hydrantového systému,
e) pocet, druh a rozmisténi pfenosnych hasicich pfistroju

f) informace o dalSich vécnych prostfedcich pozarni ochrany a pozarné bezpecnostnich
zafizenich, jsou-li v prostoru instalovany

g) umisténi uzavéru, plynu, topeni, rozvodnych zafizeni elektrické energie, jejich
oznaceni, v€etné popisu pFistupu k nim.

(3) Poradatel je povinen seznamit odpovidajicim zplisobem a v potfebném rozsahu
s opatfenimi:

a) ucastniky akce
b) osoby podilejici se na organizacnim a technickém zajisténi akce
c) ucinkujici

(4) Poradatel je povinen zajistit kontrolu jim stanovenych opatfeni a kontrolu dalSich
podminek poZzarni bezpecnosti pfed zahajenim, v prab&hu a po ukonéeni akce, a to
zejména cinnostmi uvedenymi v pfiloze €. 1 této vyhlasky.

(5) Pokud byly pfi kontrole pfed zah&jenim akce zjiStény zavazné nedostatky a nebyly
odstranény poradatel je povinen akci nezahajovat. Pokud v prab&hu akce nastane
situace, ktera vyvola bezprostfedni nebezpedi vzniku pozaru, pofadatel je povinen akci
prerusit, popfipadé ukondcit.

Clanek 6

Poradatel je povinen zajistit vytvofeni podminek pro haSeni pozart a pro zachranné
prace:

a) vymezenim prostoru pro pfijezd a umisténi mobilni pozarni techniky a vyznaceni
zakazu parkovani vozidel v téchto prostorech a také v mistech unikovych cest a vychodu
a v mistech odbéru pozarni vody

b) umisténim atrakci, prodejnich mist nebo ukazek sluzeb, stankd apod. tak, aby nedoslo
k omezeni pfistupu k pozarné bezpeénostnim zafizenim nebo vécnym prostfedkim
pozarni ochrany

c) umisténim hasicich pFistroji v potfebném mnoZstvi a druzich® na vhodna a dobre
pfistupna mista



Clanek 7
Preventivni pozarni hlidka
(1) Poradatel je povinen zfidit preventivni poZarni hlidku® (dale jen "pozarni hlidka") a

pokud to vyZaduje povaha akce (zejména rozlehlost mista konani, vysoky pocet
Ucastnikl, ztizené moznosti Uniku osob) je povinen zfidit vétSi pocet pozarnich hlidek.

(2) Poradatel je povinen zajistit, aby €innost pozarni hlidky vykonavaly pouze osoby, které
absolvovaly odbornou pFipravu®.

(3) Poradatel je povinen zabezpedit funkéni zpisob komunikace k zajiSténi neprodleného
pfedavani informaci mezi ¢leny poZzarni hlidky a mezi pozarnimi hlidkami navzajem.

(4) Podrobnosti ke zfizovani a ukolim pozarni hlidky jsou obsazeny v pfiloze €. 2 této
vyhlasky.

CAST TRETI

ZAVERECNA USTANOVENI

Clanek 8
Kontrola a sankce

(1) Kontrolu a dozor nad dodrZzovanim této obecné zavazné vyhlasky je opravnén
vykonavat Hasiésky zachranny sbor kraje”.

(2) Poruseni této obecné zavazné vyhlasky Ize postihovat jako prestupek®, nejde-li o jiny
spravni delikt postiZitelny podle zvlastnich pravnich predpist® nebo o trestny &in'®.

(@]
(OO

nek 9

Platnosti této vyhlaSky nejsou dotéeny povinnosti stanovené na Useku pozarni ochrany
jinymi pravnimi predpisy?.



Clanek 10

Uginnost

Tato vyhlaska nabyvéa ucinnosti dnem 1. 8. 2005

Martin JanecCka Mgr. Tomas Ulehla

-1. nAméstek primétora primator

Vyvéseno: 13. 7. 2005
Sejmuto: 30. 7. 2005

1) Nafizeni Zlinského kraje €. 6/2002, kterym se stanovi podminky k zabezpedeni poZarni
ochrany pfi akcich, kterych se zuc€astruje vétsi pocet osob

2) § 18 vyhlasky Ministerstva pro mistni rozvoj €. 132/1998 Sb., kterou se provadeéji
nékterd ustanoveni stavebniho zékona, ve znéni pozdéjSich pravnich pfedpist

3) zakon €. 133/1985 Sb., o poZarni ochranég, ve znéni pozdéjSich pravnich predpisl

vyhlaSka Ministerstva vnitra €. 246/2001 Sb., o stanoveni podminek pozarni bezpecnosti
a vykonu statniho pozarniho dozoru

4) § 2 odst. 5 a 6 a 8 3 vyhlasky Ministerstva vnitra €. 246/2001 Sb., o stanoveni
podminek pozarni bezpeénosti a vykonu statniho pozarniho dozoru

5) § 13 zakona €. 133/1985 Sb., o pozarni ochrané, ve znéni pozdé&jSich pravnich
pFedpisu

6) § 16 a § 16a zakona €. 133/1985 Sb., o pozarni ochrang, ve znéni pozdé&jSich pravnich
pFedpisu

§ 24 vyhlasky Ministerstva vnitra €. 246/2001 Sb., o stanoveni podminek poZzarni
bezpecnosti a vykonu statniho pozarniho dozoru

7) 8§ 26 odst. 2 pism. b) ve spojeni s § 31 odst. 1 pism. a) zédkona €. 133/1985 Sb., o
pozZéarni ochranég, ve znéni pozdéjSich pravnich predpisl

8) 8 78 zakona €. 133/1985 Sbh., o pozarni ochrang, ve znéni pozdéjSich pravnich
pFedpisu



§ 46 odst. 2 zakona €. 200/1990 Sb., o pfestupcich, ve znéni pozdéjSich pravnich
predpisu

9) § 76 zakona ¢&. 133/1985 Sb., o pozarni ochrané, ve znéni pozdé&jSich pravnich
predpisu

§ 58 odst. 4 zakona €. 128/2000 Sb., o obcich, ve znéni pozdéjSich pravnich predpist

10) zakon €. 140/1961 Sb., trestni zakon, ve znéni pozdéjSich pravnich predpist



Priloha €. 1 obecn é zavazné vyhlasky €. 12/2005

0 podminkéach k zabezpe ¢&eni pozarni ochrany p Fi akcich, kterych se 0 ¢astni v étsi
po¢&et osob

Provad éni kontrol ( €lanek 5 odst. 4)

Kontrola opatfeni a dalSich podminek pozarni bezpecénosti se provadi zejména témito
¢innostmi:

1) Pfed zahajenim akce:

- kontrola stavu Unikovych cest a Unikovych vychodud véetné jejich oznaceni

- kontrola stavu pfijezdovych komunikaci a nastupnich ploch

- kontrola rozmisténi hasicich pfistroju, Uplnosti vybaveni hydrantovych systémi

- kontrola potfebnych oznaceni bezpeénostnimi tabulkami s pfikazy, zakazy a pokyny
vztahujicimi se k pozZarni ochrané

2) V prabéhu akce:

- kontrola stavu Unikovych cest a unikovych vychodu

- kontrola stavu pfijezdovych komunikaci a nastupnich ploch
- kontrola dodrZzovani opatieni stanovenych dle &l. 5 odst. 1

- zabezpec€eni moznosti neprodleného preruseni, ¢i ukonceni akce, nastane-li situace,
ktera vyvola bezprostfedni nebezpedi vzniku pozaru

3) Po ukongeni akce:

- kontrola stavu poZarniho zabezpeceni prostor vyuZivanych pfi konani akce



Priloha €. 2 obecn é zavazné vyhlasky €. 12/2005

0 podminkéach k zabezpe ¢&eni pozarni ochrany p Fi akcich, kterych se 0 ¢astni v étsi
po&et osob

Podrobnosti ke z Fizovani a kol am pozarni hlidky ( €lanek 7 odst. 4)

1) Zfizovani pozarni hlidky:

- Pozarni hlidka je troj¢lenna, sloZzena z velitele a dalSich dvou ¢lend; dvouclenné, ¢i
jednoclenné poZzarni hlidky jsou pfipustné jen v pfipadech, kdy veSkeré povinnosti pozarni

hlidky mohou byt zabezpeceny takto snizenym pocétem osob.

- Clenem poZarni hlidky mohou byt pouze osoby starsi 18 let, télesné a dusevné
zpusobilé pro plnéni tkolt pozarni hlidky.

- Clenové pozarni hlidky musi byt pfi akci viditelné oznaceni rukavovou paskou (nebo
jinym vhodnym zpusobem) s napisem "POZARNI HLIDKA".

- Povinnosti a zplsob pInéni Ukoll pozarni hlidky musi byt pofadatelem stanoveny
jednoznac¢né, konkrétnim osobam a musi byt soucasti odborné pripravy ¢len pozarni
hlidky.

2) Ukoly pozarni hlidky:

- Zajistuje provedeni kontrol dle ¢lanku 5 odst. 4 této vyhlasky.

- Pofizuje zaznam o provedenych kontrolach do pozéarni knihy (§ 12 odst. 6 a 7 a § 37
vyhlasky Ministerstva vnitra €. 246/2001 Sb., o stanoveni podminek poZarni bezpecnosti a
vykonu statniho pozarniho dozoru).

- Pfedklada zaznam o provedenych kontrolach poradateli akce, nebo jim uréené osobé.
- Dohlizi na dodrzovani pfedpist o pozarni ochrané.

- V pripadé vzniku poZaru provadi nutna opatfeni k zachrané ohroZenych osob, pfivolava
jednotku pozarni ochrany a zuc€astriuje se likvidace poZaru.



Duavodova zprava
Obecna ¢ast

Zakon €. 133/1985 Sb., o poZarni ochrané, ve znéni pozdéjSich pravnich pfedpist, uklada
obci v 8 29 odst. 1 pism. 0) stanovit obecné zavaznou vyhlaSkou podminky k zabezpeceni
pozarni ochrany pfi akcich, kterych se za&astni vétSi po€et osob. Statutarni mésto Zlin
doposud takovou vyhlasku nevydalo.

Navrhované vyhlaska stanovuje povinnosti pofadatelim nékterych akci (zejména akci
vétSiho rozsahu) konanych ve venkovnich, €i vnitfnich prostorech, které jsou pofadany
vyluéné na Uzemi mésta. Povinnosti se tykaji zejména zabezpefovani pozarni ochrany.
Jedna se napfiklad o zpracovani identifikacni karty prostoru, kde se akce bude odehravat

vvvvvv

hlidek, zabezpeceni unikovych cest a vychodU, zabezpedeni pfistupu hasi¢a, apod.

Navrhovana vyhlaSka je plné v souladu se zdkonem ¢&. 133/1985 Sb., o poZarni ochrang,
ve znéni pozdéjSich pravnich pfedpist. Soulad s nafizenim Zlinského kraje €. 6/2002,
kterym se stanovi podminky k zabezpeceni pozarni ochrany pfi akcich, kterych se
zucCastriuje vétsi pocet osob nelze hodnotit, nebot’ se tyto dvé pravni Upravy nedotykaji.
Nafizeni Zlinského kraje dopada na akce, které jsou poradany na Uzemi vice obce,
zatimco navrhované vyhlaska Statutarniho mésta Zlina dopada na akce pofadané
vyluéné na jeho Uzemi. Tento stav je vysledkem nedokonalé pravni Gpravy v zakoné,
nicméné se nejedna o nedostatek nepfekonatelny.

Povinnosti vyplyvajici z navrhované vyhlasky je mozno touto vyhlaskou ulozit

v samostatné pusobnosti obce na zakladé § 10 pismeno d) zakona €. 128/2000 Sb. o
obcich, nebot tak stanovi zvlastni zdkon (z&kon €. 133/1985 Sb., o pozarni ochrané, ve
znéni pozdéjSich pravnich predpisa).

11.4.1.a.1
11.4.1.a.2 Zvlastni cast

¢lanek 1 - GUvodni ustanoveni

Podminky k zabezpeceni pozarni ochrany jsou stanoveny pro vSechny akce bez ohledu
na jejich charakter. Jde o kulturni, sportovni, spole¢enské, zabavni, politické, obchodni,
nabozenské a jakékoliv jiné akce pokud naplni poZzadavky ¢lanku 3 a 4 tykajici se velikosti
mista konani a poctu osob. Vécna pusobnost této vyhlasky je tedy SirSi nez v pfipadé
OZzV ¢&. 33/2004 o sportovnich a kulturnich podnicich a dopada tedy napfiklad i na
shromazdéni konana za Gc¢elem realizace politickych prav ob&anu dle zakona €. 84/1990
Sb., o pravu shromazdovacim, ve znéni pozdéjSich predpisu.

¢lanek 2 - poradatel

Poradatelem, ktery je adresatem vSech povinnosti uloZzenych touto vyhlaskou, mize byt
pravnicka osoba nebo fyzicka osoba (podnikajici i nepodnikajici).



Clanek 3, 4 - akce, vnitini a vnéjSi shromazdovaci prostor

Tyto dva Clanky jsou kli€¢em k ur€eni zda se jedna o akci, na kterou dopadaji ustanoveni
této vyhlasky, &i zda jde o akci, kterd neni touto vyhlaSkou nijak dotéena.

U akci pofadanych pod Sirym nebem je rozhodujici skute¢ny pocet Ucastniku akce.
Ugastni-li se akce 900 osob a vice vztahuje se na takovou akci tato vyhlaska. Vztahuje se
vSak i na akci pod Sirym nebem, které se u€astni osob méné, neni-li pofadatel na vyzvu
schopen jednoznaéné prokazat, Ze pocet G€astnikd nedosahuje tohoto poctu (vyvratitelna
pravni domnénka). V nékterych pfipadech bude toto prokdzani snadné, nebot’ pfi pocCtu
napf. par desitek ucastnik bude na prvni pohled zcela zjevné, Ze pocet u€astniku
nepresahuje 900 osob. V jinych pfipadech, kdy tato zjevnost nebude dana, musi
poradatel tuto skutecnost prokazat jinak (napf. evidenci prodanych listkd) nebo radéji
postupovat tak, jako by se na néj tato vyhlaska plné vztahovala.

U akci ve vnitfnim shromazdovacim prostoru nebo ve vnéjsim shromazdovacim prostoru
pak neni rozhodujici skute€ny poc€et u€astnikul, ale kapacita tohoto prostoru. Je-li prostor
stavebni dokumentaci uréen pro 200 a vice osob, bude se vyhlaSka vztahovat na vSechny
akce v tomto prostoru pofadané bez ohledu na skute¢ny pocet Uc¢astniku akce. Hranice
200 osob byla do vyhlasky prevzata z § 3 pism. e) vyhlasky Ministerstva pro mistni rozvoj
€. 137/1998 Sh., o obecnych technickych poZzadavcich na vystavbu, kde je definovan
pojem "stavba pro shromazdovani vétsiho po&tu osob". ProtoZe v praxi v nékterych
pfipadech neni stavebni dokumentaci uréena kapacita stavby, stanovi vyhlaSka pro tento
pfipad nevyvratitelnou pravni domnénku a povazuje takovou stavbu vzdy za prostor, na
ktery vyhlaska dopada.

¢lanek 5, 6, 7 - povinnosti pofadatele

Clanky &asti druhé stanovi konkrétni povinnosti pro pofadatele akce. Dana ustanoveni
nelze vnimat izolované, ale pravé naopak v souvislosti s jinymi pravnimi predpisy jako
napf. zakon &. 133/1985 Sb., o poZarni ochrang, ve znéni pozdéjSich pravnich pfedpist a
jeho provadéci vyhlasky €. 246/2001 Sb., o stanoveni podminek pozarni bezpe€nosti a
vykonu statniho pozarniho dozoru.

Znalost téchto predpisu se u adresatu predpoklada, a proto uvedena ustanoveni vyhlasky
tyto povinnosti jen zpfesnuji a konkretizuji. Dulezitost seznameni se s platnou pravni
Upravou je pro pofadatele zdUraznéna také v ¢lanku 9.

¢lanek 8

PFi kontrole dodrZovani této o vyhlasky se plné uplatni ustanoveni zakona o pozarni
ochrané upravuijici statni pozarni dozor. Vécné a mistné pfisluSnym Gfadem je Hasicsky
zachranny sbor Zlinského kraje, ktery je opravnén kontrolovat dodrZzovani vSech pravnich
predpisu na Useku pozarni ochrany. Lze uvaZzovat také o namatkové kontrole
prostfednictvim Policie CR, &i Méstské policie Zlin.

Poruseni této vyhlaSky maze byt budto prestupkem fyzické osoby nepodnikajici podle
zékona o pozarni ochrané, ¢i prestupkem proti pofadku v Uzemni samosprave, anebo
jinym spravnim deliktem pravnické osoby a fyzické osoby podnikajici podle zdkona o



pozZéarni ochrang, &i zakona o obcich (poruSeni povinnosti stanovené pravnim predpisem
obce). V nejzavaznéjSich pfipadech se muze jednat o trestny &in.



PRILOHA P 4: OBECN E ZAVAZNA VYHLASKA . 12/2005 O
PODMINKACH K ZABEZPE CENi POZARNI OCHRANY P Rl
AKCICH, KTERYCH SE U CASTNIi VETSiI POCET OSOB

Tento sazebnfk se pouZiva pro vypocet autorské odmény
za poskytnuti licence (souhlasu) k provozovani hudeb-

hich dél s textem nebo bez textu &ivé providanych vy do30-/ 31-50- 51-70 71-100- 101-150- 151-200, 201-250,- 251-300 301-350, 351-400;-
konnymi umélci pfi koncertech, festivalech, médnich

prehlidkich, soutétich, varietnich programech; slav- 9430 14286 19998 2799 4279 57144 71430 85786 100003 114288
nostech, firemnich setkanich, reklamnich, propagacnich

¢ daieh i, Mo« pestarohy o il 10754 16295 22768 32526 48789 65052 81157 97388 113619 129850
tech s poétem navitévnikd nad 3 000 osob. 12076 18297 2556 36522 SA67 72807 90941 108915 121121 144933
Podle tohoto susebnllu bude postupovine | v pi- 13392 20249 28349 40419 60508 80518 100448 120539 140628 160080
padé hudebnich produkei, kdy k uiti dél dochazi za 16037 24251 33885 48311 7234 96239 120060 143784 167415 190948
Uasti vykonnych uméled - D), kteff pfi svych vyko- 18674 28237 39455 56252 84042 111833 139234 166744 194145 220987

nech prevéind vytvfe)i & upravujf prostiednictvim
nosiéd a technickych zafizeni hudebni dila.

Na zakladé smlouvy s kolektivnim spravcem DILIA - di-
vadelni, literdrni, audiovizudlni agentura oss. zastupuje

21298 32207 44912 64032 95665 127298 158486 189417 220540 252046
8914 36161 50425 71711 107193 142637 177220 211803 246602 280683
26519 40099 56140 79722 118625 157529 196113 233901 272327 309956

05 od 162010 autory slovesnjch 8, kerd budou W M2 6262 G167 9% 150 214411 25639 873 381
uita rami provozovéni hudebnich dél. 6% 419 665 94M9 4122 18IS 232945 217812 3074 34%
Na zikladé smlousy s kolekivaim spravcem Ochranni 3260 3875 75929 102187 15238 200300 250803 29909 347497 394903
organizace autorskd - Sdruzeni autori dé| vytvamého 36831 55581 77189 109824 164735 216969 268979 322774 373445 421438
umeéni,architektury a obrazové slozky audiovizudlnich 0462 594 B56 17189 174350 231032 206995 3154 395935  Mg6N0

dél, o5, (00A-S) zastupuje OSA od 1.1.2011 i autory
vytvamych a architektonickych dél, kterd budou uZita
v ramci provozovéni hudebnich dél (déle jen ,vizudlni 2490 3746 5214 7398 11113 14621 18144 21588 25080 28492

UEtf). Uvedené sazhy autorskych odmén se zvy3ujf o DPH v zakonné zékladnl sazbé.
Nevztahuje se na produkce podle &1IV.él.3 pism. b)




primes

451-500-  501-600,- 601-700,- 701-800,-

401-450, 801-900,- 901-1000,-

128574 142 860 170763 199224 227683 256144 284514 27632
145793 161993 192861 224112 254597 284126 312699 30382
162485 180807 213955 248108 280 683 310601 337423 32854
179732 199701 234858 271769 304853 334350 359168 35014
214385 237728 278386 320765 357 406 389166 412079 40099
248108 275118 320096 367976 407152 438 961 457071 44788
281830 311869 361232 413401 468377 484449 497 746 48773
314476 347983 401220 457041 499373 526924 530033 52281
347 265 384 256 440061 502166 540828 548162 566020 56601
378834 420050 476700 540190 554221 568251 605 082 60508
395632 453453 516592 555815 581645 611302 640957 64095
441185 487 096 553423 597780 626 798 660377 673643 67364
472109 520100 583941 635951 669 657 693 095 703139 70313
501525 552467 617040 664635 698 356 714620 717490 71748

31745 35046 39335 42858 45361 47131 47833 4783

Uvedené sazby autorskych odmén se zvy3uji o DPH v zékonné zékladni sazbé.

Hudebni vystoupeni pfi slavnostnich pochodech a privadech - autorskd odména €inf za kazdou téinkujici kapelu 725, Ke.
. Pouliéni hudebni produkee bez vstupného pofédané tcinkujicim - autorské odména ¢ini 190,- Ké zaden.
Obrady (svatby, pohtby, imatrikulace, promoce apod.), pokud je hudebni produkce souéésti zpoplatnénych sluzeb - autorské

odména ini 43,- K¢ za obfad.

. Reklamni, propagani a prodejni akee (bez vstup-

ného)

Propagatni ake (public relations) se rozumi plisobe-
nl na vefejnost s cllem vytvofit priznivy vztah k ur-
¢itym myslenkdm, aktivitdm a institucim. Reklamnf
akel (promotions) se rozumf piisobenf na vefejnost
s cllem ovlivnit odbyt vyrobkui a sluzeb. Prodejn akei
se rozumi nabizenf vyrobk nebo sluzeb. Autorska
odména &inf 3% z celkovych néklad( na hudebni
vystoupeni, nejméné viak 7,- K¢ za divika/né-
vitévnika akce.

V piipadé médnich, kadefnickych a jinych podob-
nych piehlidek, pfi kterych jsou mimo jiné uZita dila
také prostednictvim vykonnych umélcd ¢inf autor-
skd odmeéna za 1 produkci 3% z celkovych nékladi
za celkovou hudebnf slozku produkee, nejméné
viak 7,- K¢ za 1 ndv3tévnika akce.

V pfipadé hudebnich produkci, kdy k uZiti dél do-
chézi za tidasti vykonnjch umélet - D), ktefi pfi
svych vykonech pfevainé vytvateji ¢i upravujl pro-
stiednictvim nosi¢ a technickych zafizenf hudebnf
dila, bude autorskd odména stanovena ve vysi 6 %
z hrubé triby (bez DPH) nejméné viak 25,-Ké za
divéka, Autorské odména jiz zahrmuje pomér uZiti
chrénénych a nechrnénych dél.

/. V pifpadé, Ze v rdmci hudebni produkce bude uito

samostatné v ¢asti programu | mluvené slovo majlcf
charakter slovesného dila (viz ¢l. ll.odst 4.), vye od-
mény  podle ¢lll.a se navysi v zévislosti na celkové
délce mluveného slova, a to:

do 5 minut - 9%,

do 10 minut - 11,5%,

do 15 minut - 14%,

nad 15 min.- 16,5%



a) V piipadé uiti (viz ¢l IV. odst.5) v malém rozsahu (doplujicl charakter u pofada-
né akce), bude vy3e zkladni sazby odmény podle ¢l. ILa lll. navy3ena o 5%.

V piipadé kombinace uZiti dé 0SA a vizuélniho ufiti &l vytvarnych a architek-
tonickych v rovnocenném rozsahu (napf. svételné/ohfiové/vodni & jind obdobn4
show dle predem pripraveného konceptu), bez dalSich hudebnich doprovodnych
akei (napf. dalif samostatné hudebni vystoupeni v ramci pofadané akce), je v celkové
autorské odméné podle ¢l.11. a ll. zahmuta i autorskd odména pro 00A-S (podil 50%),

V ptipadé kombinace uitl d&l OSA a vizudiniho uZiti d&| vytvamych a architekto-
nickych v rovnocenném rozsahu (napf. svételnd/ohfiova/vodni & jing obdobné show
dle predem pfipraveného konceptu), ve spojeni s dalsi hudebni doprovodnou aki
(napF. dopliiujici samostatna hudebnf vystoupeni v rémci poédané akce), je v celkové
autorské odméné podle ¢l. II. a lll. zahruta i autorské odmeéna pro O0A-S (podil 25%).

Uvedené sazby autorskych odmén se zvy3ujf o DPH v zakonné zékladni sazbé.

b

C

Hudebni produkce

Hudebn! produkci se rozumi souvislé vystoupenf konané v konkrétnim ¢ase a misté. Sou-
vislé vystoupent (pfedstaveni) konané v jednom dni, na stejném misté bez vstupného nebo
se vstupnym na celou produkdi, je povaZovano za jednu hudebnf produkci. U vicedennich
festival(i (a obdobnych akci) konanych na stejném misté bez vstupného nebo se vstupnym
na celou dobu festivalu ¢i jednotlivé dny, je za jednu hudebni produkci povazovéno souvis-
1€ vystoupenf uskutecnéné v kazdém dni trvanf festivalu. U festivalti slozenych z hudebnich
produkci konanych v réiznych ¢asech nebo na riiznych mistech (scéndch) se samostatnym
vstupnym se kazda z téchto produkcl povazuje za samostatné vystoupent.

Potet osob

Pokud pofadatel neprokaze pocet ndvitévnikii produkce, bude voditkem pro vypoet
autorské odmény bud kapacita prostor, to je nejvy3sf mozny poZet névitdvnikd, kterym
mé byt dilo sdéleno, nejméné viak kapacita uvedend v kolaudaénim rozhodnutf, nebo 1,5
osoby na 1 m?u hudebnich produkcf konanych na volnych prostranstvich. V pfipadg, ze
pofadatel do 14 dnii po uskute¢nénf produkce vérohodné (tj.doklady od spole¢nosti za-
Jistujicich prodej vstupenek, doklady z Géetnictvi pofadatele, doklady od obce inkasujc!
poplatky ze vstupného apod.) prokaze celkovy potet névitévniki produkee (platicich
i neplaticich), tj. celkovy poet osob, kterym byla dila sdélena, bude vypotet autorské
odmény proveden na zdkladé tohoto pottu navitévnikii (§100 odst. 1 pism. h) zikona

£.121/2000 Sh. v platném znéni).

Vstupné

a) Vstupnym (s DPH) se rozumi poplatek, jehoz zaplacenim ziska navatévnik prévo dcastnit
se kulturni ¢ spolecenskeé akce, pfi niz jsou uZivana hudebni dila. Odlidné pojmenovani
tohoto poplatku (napt.mistenka, ti¢astnicky poplatek, klubovy poplatek, ¢lensky popla-
tek, poplatek za riizné sluzby spojené s tcasti na akei atp.) nenf podstatné. Opraviiuje-li
vstupenka név3tévnika k Gcasti na vicedenni produkci, vypotte se vstupné na vystou-
peni (jeden den) tak, Ze se celkové vstupné vydgli po¢tem dni trvéni produkce, na které
bylo zakoupeno vstupné.

Pokud pofadatel do 14 dnil po uskute¢néni produkce vérohodné prokéze vy3i hrubé
trzby, tj. celkovy piijem z prodaného vstupného bez DPH s uvedenym celkovym po-
&tem prodanych vstupenek (t}. pocet vstupenek od nejvy3i nomindlni hodnoty a2 po
nulovou hodnotu véetn& ), bude pro ndsledny vypocet autorské odmeény pouZita pri-
mérné cena vstupenky vypotitand podle této trzby. Volné vstupenky jsou povazovény
jako vstupenky s nomindIni hodnotou 30,- K¢ (bez DPH) a pfed vypoctem priimérého
vstupného budou pfipotitany k piedlozené hrubé trzbé.

V piipadé, kdy je hudebnf produkce prodévéna jako sougést dalSich sluzeb (napf.
ubytovéni, stravovéni, obZerstven( véetné jeho poskytnutf formou rautu & povinné kon-
zumace, rehabilitace, atp.) nebo je hudebni vystoupeni pouze dopliikovou soudasti
jiného programu (tzn. nenf podstatou programu akee, jak z hlediska motivu ucasti,
tak délky trvan( produkce; jako napf. hudebni vystoupeni v ramci vystav a veletrh, pki
slavnostech ...atp.) a provezovatel nebo jiny zprostiedkovatel této akce neposkytne
kalkulaci vécnych néklad(i spojenych se zajisténim této produkce, bude pro vypoet
autorské odmény stanoveno minimdIni vstupné ve vysi 200,- K& na osobu. Poskytne-li
provozovatel kalkulaci nékladil této produkce, bude vypoet proveden z téchto nakla-
d nésledujfcim zplisobem: ndklady na odmény ticinkujicich umélcd se vydéli potem
névitévniki produkce. Céstka pripadajicf na jednoho navitévnika je povaovina za
vstupné a autorskd odména se vypotte podle sazeb uvedenych v ¢l. I, nejméné viak
podle vstupného ve vysi 200,- K& Pokud uZiti hudebnich dél nebude mit pouze dopl-
fiujict charakter akce, bude autorské odména vypottena podle sazeb uvedenych v &l. Il

b

V pfipadé, kdy je hudebnl vystoupeni pouze dopliikovou souéésti jiného progra-
mu, na ktery nenf pfimo vybirano vstupné, vstupné je dobrovolné nebo vstupné
Jeniz3i net 30,-KE (tzn.neni podstatou programu akce, jak z hlediska motivu Géasti tak
délky trvénf produkce jako napf. hudebni vystoupent pfi vystavach a veletrzich, rautech,
firemnich setkanich, slavnostech, ...atp) a nebo kdyz agentura (popf. jiny zprostfed-
kovatel) dodéva zékaznikovi hudebni produkci (nebo jiny program, jehoz souddsti je
uzit! hudebnich dél), na kterou nenf pfimo vybfréno vstupné, vstupné je dobrovol-




né nebo vstupné je nizsi nez 30,-KE stanovl se autorskd odména dle predchézejictho
ustanovent. Pokud uiti hudebnich d&| nebude mit pouze dopliiujici charakter akce,
bude autorskd odména vypottena podle sazeb uvedenyich v él. .

C

U hudebnich produkci, u kterych nenf vilbec vybiréno vstupné a nebo je vstupné
nizsi nez 30,K¢, vyjma hudebnich produkef spliiujicich charakter podle odstavce b)
bude postupovéno nésledovné:

V pifpade, Ze provozovatel nebo jiny zprostiedkovatel takovéto akce poskytne kalku-
laci véenjch nékladi spojenych se zajisténim takovéto produkee, bude autorska
odména stanovena ve vy3i 7% z predlozenych nakladd, miniméing viak ve vy3i odpovi-
dajicf sazbé autorské odmeény pfi vstupném ve vy3i do 30,-KE uvedené v el II.

V pipadé, ze provozovatel nebo jiny zprostiedkovatel takovéto akce neposkytne kal-
kulaci véenych nékladi spojenyich se zajisténim takovéto produkce, bude autorska
odména stanovena ve vysi odpovidajici sazbé autorské odmény pfi vstupném ve vyii
31,-KE uvedené v elll.

d) Hudebni produkce, na které je vybiréno vstupné dobrovolné i libovolné, se povazuji
za produkee se vstupnym 30,-K¢, vyjma hudebnich produkef spliiujicich charakter pod-
le odstavce b).

e) Pramémé vstupné se vypotitévé ze souttu cen jednotlivych druhi vstupenek (& jiné-
ho poplatku, na zékladé jehoz zaplaceni provozovatel umoZiiuje Géast na hudebni pro-
dukci). Soutet cen jednotlivych druhd vstupenek se vydli poétem druhd vstupenek.

f) Nepiihli se ke vstupenkém levn&j3im nez 30% z ceny nejdrazf vstupenky ani k levnéj-
§im neZ 30,- K¢ (tzn. ani k volnym vstupenkam). K témto vstupenkam bude pfihlédnuto
jen v pifpadé prokazatelnych humanitarnich a charitativnich produkdi, kdy pocet
névétévn(kd, ktefi neplatili vstupné tvofi alespon 75% z celkového pottu névitévniki
akce.

Slovesné dilo
Slovesnym dilem se pro tcely tohoto sazebniku rozumf dila literami a dramatické nebo je-
Jich asti, jakoZ i adaptace téchto dél, napF scénky, scénéfe, bésng, divadelni hry apod. Za
slovesné dilo se nepovazujf vstupy konferenciéra &ijinych osob, kterymi se uvédf jednotliva
hudebnf ¢fsla.

Vizudlni uziti

Vizudlnim uZitim se rozum uiti dél z oboru vytvarného a architektonického (jako jsou
videoklipy, fotografie, videoart, animace, grafika, design, maliiské dila, svételnd/ohfiové/
vodni i jind obdobné show dle predem pripraveného konceptu, ad hoc scénické architek-
tura a dekorace, veetné vytvarnych dél audiovizuding uZitych, jako jsou dila kameramand,
scénografi, kostymnich vytvarnikd, stfihaa).

Sazby autorskych odmén se snizuji podle poctu obyvatel obce, ve které je pofédana hu-
debnf produkce, o: 5% v ohcich od 20 001 do 150 000 obyvatel

10% v ohcich od 1001 do 20 000 obyvatel

15% v obcich od 501 do 1 000 obyvatel

20% v obcich do 500 obyvatel

Sazhy autorskych odmén dle ¢l. II. a Il se snizujf o 5% v pfipads, Ze provozovatel uzavie
licentni smlouvu na uZiti hudebnich dél pfi viech - nejméné viak péti samostatnych hu-
debnich produkcich ve smluvnim obdobi. Uzavien licenéni smlouvy s 5% slevou je moiné
i pro jednotliva turné, pokud se v jejich rdmci uskuteénf nejméné 5 samostatnych produkci.

Sazhy autorskych odmén se snizujf provozovatelim, ktef{ fadné plni své povinnosti, 0 30%.
Rédnym plnénfm povinnosti se rozumf provozovani hudebnich dél se souhlasem opray-
nénych nositelll prdv, zaslani Fadn vyplnéného repertodrového listu skladeb (. celé
nézvy skladeb véetné uvedenf jmen autor(i a v piipad@ textu tak i jména autor textu) vémé
odrézejictho skutecnost, déle skute¢nost, Ze provozovatel nemé v dobé pfijeti ndvrhu na
uzavfent licenénf smlouvy-édosti viiéi OSA zdvazky po Ihiité splatnosti a jiné své z-
vazky pinil pravidelné ve Ihité splatnostia v souladu s autorskym zékonem. V piipadé, ie
repertodrovy list bude nedplny, zejména budou chybét jména autori/textafi uZitych
skladeb, bude sazba autorskych odmén sniZena jen 0 20%.

V pifpadé, Ze poradand produkce bude mit vjchovny nekomerénf charakter a bude ur-
¢ena pro zékladn a stfedni 3koly a jind 3kolnf i pfed3kolnf zafizent, vjchovné ¢ jiné Gstavy
socidlnf péce, bude provozovateli poskytnuta sleva ve vyji 5%.

Pfi uzavrent licencnf smlouvy miiZe byt autorskd odména stanovena podle vy3e uvedenych
zasad nazadost provozovatele dale snizena s pFihlédnutim k ustanoveni § 100 odst. 6 za-
kona . 121/2000 Sb,, v platném znéni, zejména pokud k uZitf hudebnich dél nedochaz! pfi



vykonu podnikénf nebo je poskytnuti slevy odivodnéno napt. ticelem a okolnostmi uitf
hudebnich dél (nap. pfihlédnutf k charakteru & tcelu poFadané akce, hospodafskému i ob-
chodnimu prospéchu, rozsah uiitf chrénénjch dél & jiné objektivni a prokazatelné piftiny).

V ptipadé prokazatelného rozsahu chranénjch a nechrénénych dél (tj. na zikladé
dodanych seznami uZitych skladeb od jednotlivych vykonnjch umélct) v rémci konané
hudebnf produkce za tcasti vétitho pottu vykonnyich umélcil (. hud. skupin, interpret?, .
apod.) je moiné poskytnout nasledujici slevy ve vysi:

adul

do10% 0% 5160% 5%

11-20% % 6170% W
2130% 10% 71-40% B
3140% 15% 819% %

41:50% 0% o

V pifpadé, ze se bude jednat o jednordzovou hudebni produki s presné rozdélenym hu-
debnim vystoupenim na tést, kdy vystupufl predkapely ¢ jinf interpretia na ¢4st, kterd patfi
hlavnimu vykonnému umélci (umélctim), tak pomér rozdéleni autorské odmény za celou
hudebnf produkci ¢ini 25% na 1., ¢st hudebni produkce a 75% na hlavniho vykonného
umélce (hlavni umélce). V ramci téchto pomérd je mozné i zohlednit rozsah chrénénych
anechrdnénych skladeb uitych v ramei celé hudebni produkce dle vyde uvedené tabulky.

/. Uplatnénf slev
Slevy se uplatiujf po sobé (kazdé nésledujici sleva se vypotitava z édstky po uplatnd-
ni predchazejicislevy).

|- Vy3e autorské odmény je uvedena ve smlouvé, pricem? plati, Ze sjednand Edstka je splatng

zpravidla do 15 dnii od uzavfeni smlouvy (tj. zpravidla do 30 dnti od pisemného vyhoto-
veni navrhu smlouvy). V pfipadé uzavieni smlouvy na obdobi 12 mésict, je moiné na
#ddost provozovatele odménu uhradit | formou splatek sjednanych ve smlouve, Urok
2 prodlent pfi nezaplacent se fidi obecng platnymi predpisy, pokud nenf ve smlouvé sjedné-
no jinak.

Piipady neupravené timto nebo jinym sazebnikem 0SA budou feseny dohodou.

Sazby autorskych odmén podle tohoto sazebniku mohou byt zvyseny od 1.1.2012 v za-
vislosti na mife inflace vyjddrené pfirlstkem primérého indexu spotiebitelskych cen za
obdobi od 1.7.2010 do 30.6.2011

Tento sazebnfk, ktery nahrazuje viechna predchazejicl vydanf tohoto sazebniku, na-
byva ucinnosti dnem 1.1,2011




PRILOHA P 5: NABIDKA OD FIRMY AGENTURA
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