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ABSTRAKT

Propagacni prostiedky tvofi v koncepci marketingovych komunikaci nezastupitelné misto.
Vétsina propagacnich aktivit se zamétuje jak na nekomercni, tak komer¢ni efekt, z nichz

jeden je vzdy primdrni.
Celkova situace od vzniku Ceskoslovenska po abdikaci prezidenta Benese.

V této bakalaiské praci se pokusim piibliZit vznik a vyvoj propagace v Ceskoslovensku v
letech 1918 — 1938 a to prostiedky, jakymi jsou tisk, inzerat, plakat, rozhlas, vystavy a
veletrhy a moda jako predmét reklamy. Znacna ¢ast prace je zamétfena na fenomén nakla-

datelstvi a druzstva Druzstevni prace.

Klic¢ova slova: Propagace (reklama), plakat, tisk, inzerat, druzstevni préce.

ABSTRACT

Means of promotion have an unsubstitutable place in the concept of marketing communi-
cation. A majority of promotional activities focuses on both, non-commercial and com-

mercial effects, whist one of them is always principal.

The overall situation from the constitution of the Czech Republic to president Benes's ab-

dication.

In this bachelor thesis I will try to outline the commencement and development of promo-
tion in the Czechoslovakia in the years 1918 through 1938 by such means as the press,
advertisements, posters, radio, exhibitions and fairs and fashion as an object of advertise-
ment. A large portion of the thesis focuses on the publishing house phenomenon and coop-

eratives. Cooperative labor.

Keywords: Promotion, poster, press, advertisement, co-operative labor.
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UvVOD

Reklama nas v dnesnim svété obklopuje ze vSech stran, zda se, Ze ji neunikne jiz nikdo,
kdo zije v modernim svété televizi, pocitacu, radii, Casopisii a internetu. Dalo by se fict, Ze
reklama je soucasti zivota kazdého Clovéka, nemuzeme ji ignorovat. Jak ale reklama vzni-

kala? Jak se vyvijela? Jak ji lidé vnimali? Jak byla koncipovana?

V této bakalaiské praci se pokusim pfibliZit vznik a vyvoj reklamy v Ceskoslovensku v
letech 1918 — 1938. Jelikoz reklama se vyviji podle prostfedi a vlivi, které na ni plisobi,
popisi v této praci dobu a prostiedi, ve kterém vznikala, osobnosti, které ji vymyslely a
posouvaly dale. Propagaci rozdélim podle prosttedkil, kde se prezentovala, coz bude tisk,
plakat, rozhlas a vystavy (veletrhy). Jako ptiklad fungovéni propagace i jako ukézku ptso-
beni doby na podminky pro jeji vyvoj a modernizaci jsem se rozhodla vice vénovat tématu
spolku ,,Druzstevni prace, popisu jejiho vzniku, prubéhu, jejim dvéma nejvét§im osobnos-
tem, Ladislavu Sutnarovi a Josefu Sudkovi a jejich pojeti propagace. Dale uvedu psycho-

logicky vyzkum, vyuZzivany v dané dob¢.

Praci jsem rozdélila do kapitol, z nichZ prvni se vénuje pfiblizeni pojmu propagace, dale
kulturni, politické a hospodaiské situaci v Ceskoslovensku a stanoveni hypotéz. Dalsi kapi-
tola je vénovana piehledu reklamy pfed rokem 1918, nésledné prvorepublikovému zpiiso-

bu propagace a je zakon¢ena analyzou vyvoje reklamy vyplyvajici ze zpracovaného textu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 POJMY PROPAGACE, REKLAMA

Propagace je druh reklamy. Je urena k tomu, aby pobavila a upozornila ¢tenaie - divaka
na n¢jaky existujici produkt. Je ji mozno vidét napt. v novinach nebo Casopisech, vétSinou
se jedna o obrazky s produktem. Co u propagace ale vzdy chybi, je povel k akci. Propaga-
ce, ktera vam ve své podstaté sdélit, "kdykoliv budete potfebovat X-produkt, pamatujte si
nas. Neni zde pfilozen zadny objednavkovy listek, zadnéd vyzva ke koupi produktu. Tento

druh reklamy nevyzyva lidi ke koupi produktu, jenom na n¢j upozornuje.

1.1 Propagace jako nastroj marketingové komunikace

Propagacni prosttedky tvoii v koncepci marketingovych komunikaci nezastupitelné mis-
to.Vétsina propagacnich aktivit se zamétuje jak na nekomeréni, tak komeréni efekt, z nichz
jeden je vzdy primarni.Jednou z forem propagace je reklama, ktera prostiednictvim place-

ného komunika¢niho média vyhledava uzivatele zbozi, sluzeb nebo myslenek.
1.2 Clenéni propagaé¢nich prostiredki

1.2.1 Clenéni propagaénich prosti-edki

a) zrakové (tiskova,venkovni reklama)

b) sluchové ( rozhlas, CD, kazety)

¢) audiovizualni (pfedev§im TV reklama, propagacni filmy, multimedidlni progra-
my,CLV, DVD)

d) pusobici na ¢ich, hmat, chut’ (vzorky vyrobki, ochutnavky,..)

1.2.2 Podle technické pribuznosti

a) elektronicka (rozhlas, televize, internet)
b) tiskova (inzerce)

c) tiskoviny (letaky)

1.2.3 Podle SiFe a intenzity piisobeni

a) zasahujici celou vetejnost
b) zasahujici Cast vefejnosti

¢) velmi uzka cilova skupina
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1.2.4

1.2.5

1.2.6

1.2.7

1.2.8

Podle médii

Rozhlasova propagace a dalsi zvukové propagacni prostredky

Ptiklady vyuziti: rozhlasové spoty, kontaktni potady.

Televizni a filmova propagace

Televize je masmédiem, které, co se zdsahu cilové skupiny tyka, je médiem nejsil-
néjSim.

Ptiklady vyuziti: TV spoty v reklamnich blocich, sponzorované porady, partnerstvi
potadu a filmt, teleshopping, product placement (reklama ve filmu).

Tisk

Tiskové propagacni prostiedky jsou Sifeny pomoci Casopist, novin a neperiodic-
kych tiskovin.

Ptiklady vyuziti: inzerat, PR ¢lanek, vlozeny letak, tiskova zprava.

Propagace na internetu

Ptiklady vyuziti: bannery, pop-up okna, pay-per-clicky, www, clanky, e-

katalogy/e-shopy, emailova posta.

Venkovni propagace

Moznosti: Billboardy, bigboardy, megaboardy, potisténa vozidla, miniboardy, lase-
rova reklamni show, trojrozmérné poutace, plakaty.

Propagace na misté prodeje

Piiklady vyuZiti: vystavy, veletrhy, stanky na trznici, supermarkety, obchody, trhy,
P.O.S. = materidly umistované v prodejnich plochach ve velkoobchodii a maloob-
chodi. Jedna se o tisténé materialy, 3D materialy, stojany, merchandisingové do-
plnky.

Drobné propaga¢ni predméty

Ptiklady vyuziti: 3D materidly — trojrozmérné propagacni pfedméty, propisky, hrn-
ky, darky.

Prostiedky primé propagace

Ptiklad vyuziti: osobni komunikace.
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2 POLITICKA, HOSPODARSKA A KULTURNI SITUACE V
CESKOSLOVENSKU V LETECH 1918 — 1938

2.1 Celkova situace od vzniku Ceskoslovenska po abdikaci prezidenta

Benese

Roku 1918, po konci Prvni svétové valky a po rozpadu habsburské monarchie Rakouska -
Uherska vznikaji samostatné nastupnické staty. 28. fijna 1918 je vyhlageno zalozeni Ces-
koslovenska v Cele s prezidentem T. G. Masarykem. Vlada je prozatimni. V roce 1919 na
mirové konferenci v Pafizi je uznana ceskoslovenska samostatnost a Versailleskou miro-
vou smlouvu s Némeckem a s Ainntgermainskou smlouvou s Rakouskem jsou vymezeny
geskoslovenské hranice. O rok pozdéji je piijata Ustavni listina Ceskoslovenské republiky,
téhoz roku se kona generalni stavka a s ni spojeny netspésny pokus levice o zvrat politické
situace. Mezi lety 1924 — 29 probiha hospodarska konjunktura, nartst zivotni irovné. Vysi
narodniho diichodu piedstihlo Ceskoslovensko Rakousko. V letech 1929 — 1936 dopada na
svétové hospodaistvi svétova hospodarska krize, ktera v nasi zemi kulminovala v roce
1933. Politickymi dtsledky krize bylo vyrazné posileni radikdln¢ nacionalnich snah, faSis-
tickych spolkli a komunistického hnuti. V roce 1935 ve volbach vyrazné uspéla Sudetoné-
mecka strana, abdikuje prezident T. G. Masaryk a novym prezidentem je zvolen Edvard
Benes. O tfi roky pozdéji, v roce 1938, probihd podstoupeni ¢eského pohrani¢i Némecku

na zakladé Mnichovské dohody a prezident Edvard Benes§ abdikuje.

2.2 Vznik, budovani, vyvoj a zlata l1éta republiky

Obdobi mezi lety 1918 — 1938 je nazyvéano obdobim Prvni republiky. Je to doba, pro ¢esky
narod velmi vyznamna, doba, kdy vznikl samostatny ¢eskoslovensky stat, demokracie,
zaCalo vzkvétat hospodafstvi a zacala se utvaret vlastni kultura ceského naroda. Ztélesn¢-
nim svobody, Cestnosti a demokracie byl a stile zistava prvni Ceskoslovensky prezident
Tomas§ Garrigue Masaryk. Dvacata léta byla bez pochyby déjinnym vrcholem ceskych ze-
mi. V obecném povedomi je Prvni republika oznacovana za zlaty vék. Dvacata léta Prvni
republiky stale vnimame jako obdobi vhodné ndsledovani, tato casova etapa uvedla ceské
zemé do zdapadni Evropy a to predevsim po strance hospodarske, ale take politicke, social-
ni a kulturni, tato doba pozvedla obcanské sebevédomi. Predvedla ucinnost demokracie i

ucinnost kapitalistického hospodarstvi, regulovaného v rozumnych mezich statem, ktery
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chtél rozumné garantovat socialni jistoty. Doslo k vyznamnym spolecenskym posuniim, jez

zahrnovaly také skolstvi, umeni a kulturu viibec. [6, str. 566]

Prvni ptili Prvni republiky nazyvame 1éty budovani a léty zlatymi. Jak ale tato doba zacCina-
la? PfedevSim je nutné si uvédomit, ze novy stat vznikl do rozboutené, povalecné doby.
Hospodartska situace po valce byla kritickd, hospodaistvi bylo rozvracené a cesta, jak ho
upravit pro mirové potieby byla t&Zko Fesitelna. Vétsina hospodaistvi nepatiila Cechiim,
ale Ceskym, fiSskym a rakouskym Némctum, pfedevSim casto anonymnimu videniskému
kapitalu. Slo tedy predevsim o hospodaiskou obnovu zemé, dosazeni hospodéiské nezavis-
losti, dale vyrovnani se s novymi technologiemi. Do Evropy se drala moderni priimyslova
technologie z USA a udrzet s touto vinou krok, zvlasté za nepriznivych podminek zdédeéné
nevhodné primyslové struktury exportniho statu byl ukol, pred jakym ekonomika ceskych
zemi jeste mestala. Pritom Ceska kapitalisticka sféra musela ve statnim faktoru pro sebe
zajistit takové postaveni, aby méla moznost o vécech spolurozhodovat a rozhodovat. Cesky

kapital dosahl obojiho, aniz musel sahnout k drastickych prostredkum vyvlastiovani.
[6, str. 564]

Nejtiziveéjsi situace nového statu byla ve sféfe socialni. Lidé byli po valce podvyziveni,
stavali se obét'mi epidemii. Mzdy a platy klesy na polovi¢ni uroven starého Rakouska. Nej-
slovenska republika méla totiz statut narodniho statu, etnicky ndarodnim statem vsak neby-
la. Uz v jadru veci statniho ndroda slo az o neuvéritelnou odvahu, primo experiment. Novy
stat byl vydobyt ve jménu naroda ceskoslovenského, ktery nikdo neznal a ktery byl spoje-
nim dvou si blizkych kulturnich ndrodii v jeden nérod politicky. Cechiim pomohl tento novy
ndrod ustavit a prosadit samostatné Ceskoslovensko jako ne nejmensi,ale dostatecné silny

a demokraticky stat. [6, str. 565]

2.3 Hospodarska krize

Hospodaiska krize zasahla viechny kapitalistické zemé. V Ceskoslovensku se krize proje-
vila se zpozdénim, ale v podstaté€ jiz béhem roku 1929 se odhalovalo pozvolné pohasinani
ekonomiky a tento proces se béhem krize pouze prohluboval, aniz by nastaly vétsi zlomy.
Krize se projevila nejdiive v zemédélstvi a méla za nasledek stlaeni pfijmi agrarné hos-
podaticiho obyvatelstva. Omezily se tak kupni moZnosti obyvatelstva Ziviciho se zeméd¢l-

stvim, coz se projevilo poklesem spotieby primyslovych vyrobkl. To mélo za nésledek
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prenaseni krize do primyslu. Prudky spad zaznamenala krize od konce roku 1931. Nej-
hlubsiho bodu pak dosahla v roce 1933, kdy priumyslova vyroba poklesla na 60 % urovneé z
roku 1929. [12, str.163] Soucasné s vrcholem hospodaiské krize se v Ceskoslovensku za-
Cala siln¢ projevovat naciondlni riznorodost. Od roku 1931 zesilila ¢innost Némecké na-
rodné socialistické strany délnické, kterd vyuzivala hospodarské krize k ziskavani némec-
kého obyvatelstva v republice kritikou soucasné vlady a hospodateni. Rok 1938 byl po-
znamenan né¢kolika nechvalnymi udalostmi. Byl to také rok konce obdobi nazyvaného

Prvni republika, které skonc¢ilo Mnichovskou dohodou ze dne 29. zafi.

2.4 Kultura nové doby

I ptes to, ze doba po valce se zda byt chaotickou na stran¢ jedné, na strané druhé uspokoju-
je intencionalni rozvrh davové volby. VymoZenostmi masové vyroby a vSeobecné dostup-
nosti jejich produktl, stale ucinngji splnuje zajmy ¢lovéka a davu. V opozici proti tomuto
integruje do kulturniho rozvrhu socidlni spravedlnost, osvobozeni pracujiciho ¢loveéka a
emancipaci prace. Toto velmi radikalné pfedznamenava zmény v evropském socialnim a
kulturnim prostfedi, hodnotové a ndzorové trendy. Tyto skutecnosti nezbytné zasdhly kaz-
dého, v nejednom piipadé vyvolaly nadSeny optimismus, jindy obavy. Zmény zivotniho
stylu, formy masové kultury, téma civilizace a nové doby se staly vid¢i myslenkou i zdro-
jem spole€enskych zmén a praktické tvorby. Jednim z privodnich rysii je komercializace
vyroby a degradace kultury na masovou produkci, mifici a podbizejici se zalibam davu.
Toto vytlacuje z obecného zdymu tradi¢ni hodnoty vcetné kvality vyrobka a femeslné do-
vednosti. Reakci na tyto novodobé trendy vznikaji nejriiznéjsi sméry volného umeéni, které
se svym programem distancuji od komercializace kultury. Zacinaji se formulovat principy
konstruktivismu a funkcionalismu. Tyto sméry novodobé kultute poskytuji ptiklad ,,Cisté-
ho* postupu, respektujiciho nejen zédvazek jeji vylucnosti, ale sou¢asné 1 nutnost vypotradat
také prichdzi nova véc, kterou je etickd stranka primyslové vyroby. Diky této skutec¢nosti
vznikaji novatorské instituce, jejichZ cilem je uskutecnit ideal kulturni integrace mas spo-
lecenskou realitou. V ciziné je to Bauhaus, u nas DruZstevni prace s pobockou Krésna jiz-
ba. Paradoxem této doby je, Ze pravé na pozadi masové produkce se zde podatilo rozvinout

kulturni ¢lenitost.
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3 STANOVENI HYPOTEZ A ZPUSOB VYZKUMU

Cilem této prace je potvrdit &i vyvratit pfedstavu o vyvoji a uplatnéni propagace v Cesko-
slovensku mezi lety 1918 — 1938. Zda se vyvinula v plnohodnotnou podporu produktu,
zda ji lidé zacali hojné vyuzivat, zda ji spotiebitel pfijal a kam az se za celych 20 let posu-

nula. Dale také ukazat G¢innost reklamy v rtiznych oblastech propagace.

Zpusob vyzkumu bude analyza sekundérnich zdroja (kvalitativni vyzkum).
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II. PRAKTICKA CAST
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4 VZNIKAVYVOJ REKLAMY

4.1 Reklama v Cechach pied rokem 1918

Reklama byla, jest a bude. Ona jest nejmocnéjsi pakou obchodu, ne-
bot’ neni uménim zbozi vyrobiti, ale uménim je prodati, doporuciti je. Re-
klama je alfou i omegou obchodu. Ona byla pro vSechny ¢asy a bude, pokud

lidstvo nezahyne.
(Zdenko Sindler)

Takto shrnul pojem ,reklamy* Zdenko Sindler, ktery patfi mezi prvni ¢eské odborniky v
tomto oboru. Co by se zdalo jako otazka poslednich desetileti ma své hluboké koteny jiz v
19. a na poc¢atku 20. stoleti. Vyznam reklamy pro uspéch podnikani, pfedev§im obchodni-
ho, byl na ptelomu 19. a 20. stoleti v ¢eskych zemich zcela ocividny. Odpovidal rozmachu
primyslu i zménam v Zivotnim stylu pfedev§im méstskych obyvatel. Nemaly podil o roz-
Sifeni propagace mél vedle domdcich podnikatel, ktefi dokazali nalézt zptisob vyhovujici
Ceské mentalite, predevsim piiklady z ciziny. Mzeme uvést napt. Viden ¢i Pariz. Reklamu

rrrrr

zebné, vandrovnici atd.

Pocatkem dvacatého stoleti byl vSak tento ndzor na reklamu pomémé neobvykly. V této
dobé vétsina vefejnosti v Cechach (jednalo se o zakazniky i vyrobce) zastavala nazor, Ze
dobré zboZi se prodava svou kvalitou a solidnosti, nikoli reklamou. Odmitavy postoj ceské
vefejnosti k obchodni propagaci podnécovali a podporovali mnozi ¢esti politici a umélci,
kteti se reklamy obavali z diivodu jeji moci. Mezi zastupce umélcti, ktefi v reklamu nevéti-
li pattil napt. Jaroslav Vrchlicky, ktery v jednom ze svych dél pfirovnava reklamu k nové-
mu bozZstvu, ke kterému se lidé za¢nou modlit misto Boha. Riegriv slovnik nau¢ny (nej-
star$i Ceskd encyklopedie) se k reklamé také stavél s odmitavym postojem. Heslo reklama
zde bylo vysveétleno jako Zurnalisticky ¢lanek umistény v dennich nebo smisenych zprdvach,
ktery za plat nebo z jinych ovSem nekalych a tudiz nepodstatnych ohledii rozhlasuje neza-
slouzenou chvalu néjaké knihy, nebo uméleckého vytvoru anebo i osob samych: znamena

tudiz reklama tolik co rozhlasovani, roztrubovani. [16, str. 12]

Nebylo tedy divu, ze reklama Casto vzbuzovala nedivéru a odpor. Vychvalovat a nabizet
vlastni zboZzi nebo dokonce zkousSet dostat se na ukor druhého k zakaznikovi odporovalo

dobrym mravam, ale co je dilezitéjsi, 1 pravu. O kvalité, mnozstvi i cenach vétsSiny vyrob-
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kit rozhodovaly v té dobé cechy. V roce 1859 doslo ke zruSeni cechovni organizace. Mez-
nikem se stal rok 1860, kdy zacal platit novy liberalni zivnostensky tad, ktery zcela uvolnil
podminky vyroby i propagace zbozi. Rok 1860 mizeme proto povazovat za datum zrodu
moderni reklamy v Habsburské ¥i3i a v jejim ramci tedy i v ¢eskych zemich. Ze v3ak re-
klama byla znama jiz fadu let pfed timto rokem dokazuji jarmarky a trhy, kde trhovci vy-
ktikovali reklamni hesla a nabizeli tak své vyrobky. Dale mizeme uvést zabavni podniky,
napt. divadelni spolky, cirkus, atd. principal ¢i majitel takového podniku dobie védél, ze k
uspéchu jejich produkce patii obchodni propagace. Jako reklamnich prostiedkli vyuzivali
novinové inzeraty a tisténé cedule vylepené na vetejnych mistech. Dal$im reklamnim ta-

hem byly napt. ukazky slibovanych zazitki, privody ptes mésto, atd.

Vseobecnd modernizace, kterd od druhé poloviny 18. stoleti s vétSim ¢i menSim zpozdénim
zasédhla vétSinu evropskych zemi, vSak ustalené poméry zménila. Obsahem promén, které s
sebou prinesla, byly zejména procesy jako industrializace, demokratizace a byrokratizace.
Tovarna, parlament a ufad se skute¢n¢ staly dilezitymi znaky doby, ve které dozivala sta-
vovska spolecnost a vznikala novéd - obCanska. Tovarna dodavala sice zbozi anonymni,
pracovala vSak levnégji a tudizZ si jejim prostiednictvim mohlo doptat vice lidi dfive nedo-

stupné radosti a s nimi spojeny pocit pirepychu.

Je proto zcela logické, Ze reklama za této nové situace ziskavala rychle na vyznamu. S ne-
zvyklymi vyrobky se musela vetejnost seznamit. Tim vSak ukoly reklamy nekoncily. Vy-
rabé€lo se nejen vice nez diive, ale objevily se 1 véci zcela nové. O uZiteCnosti neznamych a

neovéienych vyrobkil bylo tfeba zdkaznika néjakou cestou poucit.

Ptevrat v zivotnich zvyklostech a s tim spojené zmény ve spotiebé probéhly nejprve ve
velkych méstech. Cim vétsi mésto, tim naléhavéji nutilo své obyvatele podiidit se moder-
nimu Zivotnimu stylu zpisobem bydleni pocinaje a dodrzovanim lékatsky doporucenych

hygienickych z4sad konce. Reklama se na vSech téchto proménach samoziejme podilela.

Reklama ovSem neslouzila vzdy jen vyrobkiim novym a uzitecnym. Dokazali ji ve svijj
prospéch vyuzit 1 podvodnici, ktefi ve jménu modernosti nabizeli véci zbytecné nebo do-
konce Skodlivé. Pfedevsim oni se postarali reklamé o Spatnou povést, které se v ocich vel-
ké &asti vefejnosti nedokazala dlouhou dobu zbavit. Uspésni i uspéchu chtivi Gesti podni-
katelé, obchodnici 1 femeslnici si dobie uvédomovali, Ze obavy a odpor zdkaznikli proti
reklamé neni radno piehliZet nebo dokonce podcetiovat. Umérné svému obchodnimu Gspé-

chu, svym zivotnim ambicim i zkuSenostem vSak nezapominali ani na to, Ze bez velkoryse
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vedené obchodni propagace v modernim duchu nemohou v $irsi konkurenci obstat. Jednou
z cest, jak se zachovat na ob¢ strany, udrzet zdani solidnosti a nevzdat se reklamy, bylo
prosté vynechat v propagaci slovo se Spatnou povésti — reklama — a nahradit ho jinym slo-

vem jako naptiklad osvéty.

Pted prvni svétovou valkou nebylo pochyb, Ze reklama se stala hybnou silou prodeje a
nelze ji podcenovat. Jeji nadSenci i odptrcei spéli k poznéni, Ze ji nelze zakdzat ani zrusit a
Ze je s ni nutno pocitat jako s prostredkem moderni hromadné komunikaci. Reklama se

zacala uplatiovat i v jinych sférach nez byl obchod, napf. politika, kultura.

4.2 Reklamni prostiedky v obdobi prvni republiky

Reklama Prvni republiky se na svém pocatku nejvice orientovala na vyvésni stity, firemni
napisy, inzeraty a plakaty. Ty se dale rozvijely, zdokonalovaly a postupné se k nim ptida-
valy dalsi formy propagace. Dal§imi nejpouzivanéj$imi ,,nosici reklamy* dvacatych a tfica-
tych let minulého stoleti byly katalogy, pozvanky, prospekty, naborové dopisy, rizné leta-
ky, ale 1 vykladni skiin€, diapositivy v biografu, rizné reklamni darky a prezentaci vyrob-
kt a firem na veletrzich. Plakat jako nejstarsi forma reklamy, se osvéd¢il pii zavadéni no-
vého nebo pii oziveni zajmu o vyrobek. Pracoval pfedev§im s obrazem, a proto se hodil
dobfe na riizné trhy. Naborové dopisy byli zasilany piimo na adresu potencionalniho za-
kaznika, tedy textové cilené, oproti inzeratim v novinéch ¢i €asopisech, mifenych na celé
masy. Letdky a prospekty si byly formou podobné, jen prospekt byl podrobnéjsi a mél vice
stran. Vykladni skiin se stala nejlevnéj$im reklamnim prostfedkem, dobfe naaranZovanym
zbozim mohla okamzité zaujmout, byla vSak omezena pouze na ¢ast kolemjdoucich zakaz-
nikd. O rozdéleni sféry vlivu téchto reklamnich prostiedkit méli pfitom reklamni praktici a
obchodnici jasno: ,,Jednd-li se o reklamu pro novou znacku zbozi vieobecné jiz pouzivané-
ho nebo kupovaného, o zduraznéni jména, nebo o prosté pripomenuti firmy, volime formu i
prostiredky pro popularisaci nejvhodnéjsi, tj. plakat, inserci heslem, diapositiv, malby na
Stitech domui, reklamu podél trati a silnic. Chceme-li zdiirazniti zvlastni vilastnost zbozi,
vysvetlit a propagovat jeho uZitecnost, upozorniti na jeho technické nebo jakostni a vyrob-
ni prednosti a vzdy, kdyz se jedna o vyrobky a zbozi drazsi, prenasime tezisko reklamniho
plisobeni na inserci a clanky v novinach, film, prospekty a letaky.* [13, str. 101]

V pribehu 20. let se k nositelim reklamy postupné pfidruZzil i rozhlas. Ten byl ov§em pro

svou nakladnost zpocatku omezen na vyS$i a ¢ast stfednich vrstev. Rozhlas byl na svém

pocatku jako reklamni nosi¢ vyuzivan jen velmi malo, jeho vyrazné uplatnéni se odehrava
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az po roce 1965. Naproti tomu noviny, které si mohl dovolit koupit denné témét kazdy,
byly v této dobé chapany a vyuzivany jako nejucinnéjsi reklamni prostfedek pro inzerenty
vseho druhu a vSech moznych vyrobkii. Pocatek 20. stoleti je v reklamni sféfe pokracova-
nim hlavniho trendu, ktery je vysledkem vyznamnych technickych, ekonomickych, védec-
kych, medialnich a dalSich zmén v zivoté spolecnosti koncem 19. stoleti. To podstatné z
hlediska médii bylo vykonano a na dalsi kvalitativné revoluéni zmény bude spolecnost
¢ekat az do 80. let nového stoleti. Reklama zac¢ina nabyvat stale vétSiho vyznamu a to v
nejruznéjsich sférach spolecenského zivota — v komercni praxi, v oblasti sluzeb — zejména
lazenstvi a cestovni ruch, nékteré jeji principy jsou vyuzivany také v nekomercni sfére —
osvéta. Ve 20. a 30. letech vychazi velké mnozstvi odborné literatury — ¢astecné preklado-
vé, Casteéné piivodni Ceské, kterd bezesporu piispéla k pomérné vysoké mife vzdélanosti
reklamnich praktiki. Velky zlom ve vyvoji, chdpani a pfijimani reklamy nastal v roce 1927
vznikem Reklamniho klubu, tzv. Reklubu. Rok 1927 byl také velmi dilezitym meznikem
pro jednu z nejvyznamnégjSich mezivale¢nych instituci, Druzstevni praci. Od roku 1930
byla reklama v Ceskoslovensku na stejné urovni jako v sousednich statech. I technicka
uroveinl stoupd. Vznikaly samostatné reklamni kancelafe (prvni je datovéna do roku 1927),
které¢ mély vliv na tvorbu vkusnych propagacnich prostiedkll.V témze roce se poprvé obje-
vily slogany (hesla). Velky vyznam nabyvala i1 prezentace vyrobkl ve vykladnich sktini
obchodu. Prace naSich aranzérti byla dokonce publikovana v anglickych ¢asopisech a skli-
zela velké uznani. Reklamu ovliviiovala obchodni soutéZ mezi podnikateli. Bez reklamy by
nemohly probihat kulturni akce, vystavy, atd. Vyzna¢ny podil na vysoké tirovni propagace

vvvvv

Mucha, Ludvik Marold, Karel Teige a dalsi.
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5 PSYCHOLOGIE V REKLAME 20. STOLETI

I kdyz v této dob¢ neexistovala komplexni koncepce propagacniho plisobeni na psychickou
stranku Cloveéka, uskuteCnila se fada vyzkum, které analyzovaly jednotlivé psychické je-

vy, souvisejici s u€inky reklamy.

5.1 Zacatek 20. stoleti

Na zacatku 20. stoleti se zkoumala ptedev§im intenzita vyvolani pozornosti. To v praxi
znamenalo, ze se propagacni prostiedky fesily velmi ndpadné, pouzivalo se vSe, co mohlo
vyvolat pozornost, napt. sexualni motivy, u inzerce byla uplatiovéna ptedevs$im teorie o
rdmovani inzeratd, jejich fazeni, volbé nejvhodnéjsiho mista nebo opakovani. Psychologo-
vé se zabyvali ptisobenim jednotlivych propagaénich prostfedki a to na pozornost, pied-
stavivost, pamét’ a vuli. V tomto obdobi byla velmi populdarni poucka AIDA (attention (po-
zornost)- interest (zajem) — desce (prani) — action (jednani), ktera vznikla koncem 19. sto-

leti v USA jako zaklad pro propagacni praci. [18, str.40]

Model znéazoriiuje jednotlivé stupné ucinku, kterymi piijemce béhem komunikace procha-

zi. Stal se vychodiskem pro mnoho dal$ich hierarchickych modelt uc¢inka reklamy.

V tomto obdobi pracovaly jiz také psychologické laboratore, které zkoumaly propagacni
prostredky predevsim z hlediska jejich formalniho zpracovani, vétsinou bez dostatecnych

vazeb na jejich obsah, motivaci apod. [18, str. 40]

K vyznamnym ptedstavitelim tohoto obdobi patti P. Poffenberger, ktery vydal knihu Psy-

chology in advertising.

5.2 30 az 50 léta

V tomto obdobi nachazime tfi zdkladni vyzkumné sméry, které se soustfedi predevS§im na

inzerci, ktera je v té dobé nejvice vyuzivanym prostfedkem reklamy.

5.2.1 Prvni druh vyzkumu

Izolované zkoumani procesu, na mereni stupné znamosti, znovupoznani na zakladeé po-

v§imnuti a rozpomenuti se s volnym popisem zpameti. [18, str.41]

Tyto postupy urcuji relevantni vztahy mezi jednotlivymi navrhy, nesnazi se analyzovat
celkovou miru a zplsob piisobeni. Teorie na tzv. spontdnnim vybaveni si reklamy, zaloZe-

nad Georgem Gallupem, brala v avahu pokles paméti v ¢ase mezi expozici reklamy a naku-
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pem produktu. Komeréné byla tato teorie u€innosti tisténé reklamy zavedeno ve tficatych
letech. Ve ctyficatych letech pak s Claudem Robinsonem zavadi techniku ,,vybaveni si

reklamy den poté“. Tato metoda se rozsifila a byla vyuzivana i v dalSich obdobich.

5.2.2 Druhy druh vyzkumu

Jednalo se o vyzkum emotivniho plisobeni propagacnich prostfedki s hodnoticim vysled-
kem libi — nelibi. OvSem hypotéza, ze plsobeni ,,co se libi“ nebyla prokézana. Dnes mui-
Zeme tuto metodu nazvat primo ,, hitem dne*. I kdyz nejde o nic nového, lze vyuzit v této

oblasti nové psychologické poznatky. [18, str. 41]

5.2.3 Tteti druh vyzkumu

Tteti druh vyzkumu byl na méteni vlivu propagacnich prostiedkli na nakup vyrobkli nebo
sluzeb. Slo o zjednoduseny pohled, neodpovidajici zpiisobu nakupovani ani poznatkiim o
priibéhu komunikacnich procesii a o zdkonitostech jejich pusobeni na clovéka v socialni

mikrostruktury. [18, str.42]

V tomto obdobi se hlavné v USA rozviji kromé psychologie oblasti public relations. Vy-
chézeji jak nau¢né a odborné knihy, tak popularizaéni publikace, které poskytovaly navody

»jak na to*.
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6 REKLUB

Nadseni nasich predkit vedlo k vytvoreni stavovské organizace, ktera neméla jen cisteé utili-
tarni komercni cile, ale snaZila se v duchu nejlepsich tradic narodniho obrozeni povznést
obor na uroven univerzalniho ndstroje formovani verejného minéni aktivniho lidského

chovani i ve sfére nekomercnich aktivit. [4, str. 26]

Reklub reprezentuje vyznamnou kapitolu ¢eské historie reklamy a propagace. Jeho ¢innost
1ze povazovat za pocatky moderni ¢eské reklamy, kterd je soucasti narodni kultury. Vznikl
jako profesni organizace, ktera sdruzovala tvlirce na stran¢ jedné - textate, architekty, gra-
fiky, tviirce reklamnich kampani, majitele filmovych agentur, na stran¢ druhé zadavatele
reklamy. SdruZoval teoretiky 1 praktiky. Se vznikem Reklubu se neodmyslitelné poji jmé-
na Dr. Jana Brabce, vydavatelem casopisu Typ a Ing. Jitiho Slabého — Solara, vytvarni-

kem, autorem reklamnich slogand.

6.1 Vyznam Reklubu

a) vzdélavani Clenti

b) poskytovani novych poznatkl z oboru

c) propagacni aktivita zaméfend na Sirokou vefejnost. Cilem bylo vytvofit pfiznivy
obraz reklamy a jeji nasledné pfijeti v bézném Zivote.

d) iniciace masivni odborné publika¢ni aktivity, pteklady i originaly, vychazi ro¢enka
Reklubu

e) vydavani odborného casopisu TYP (mési¢nik pro moderni podnikéni, ktery se vé-
nuje reklamni tématice)

f) prezentace ceskoslovenské reklamy v zahranici

V obdobi ohrozeni republiky se Reklub stava inicidtorem a realizdtorem statn¢ propagac-
nich po¢inti, vydava dve statné propagacni brozury k obchodni korespondenci do zahranici
- Pravda o Ceskoslovensku a Obét’ Ceskoslovenska.

V obdobi 2. svétové valky Reklub tlumi své profesni aktivity na poli reklamy a orientuje se

na vyznamnou piedndskovou ¢innost, zejména na venkové, kde organizuje rizné tematicky

zaméfeneé .
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7 PLAKAT

7.1 Plakat obecné

., Plakat tady neni proto, aby vzdelaval, kultivoval néci vkus, jak se jeden cas soudilo, je
tady proto, aby prodal to, co je treba prodat, a ne proto, aby podporoval néjaké (nové)

umélecké smery“ [14, str.79]

Zacatek a vyvoj plakatu je bezpodminecné spjat s prumyslovou revoluci 19.stoleti. Nemohl
by totiz existovat bez strojové vyroby zbozi, bez vyvoje technologie tisku i vzniku velkych
mest s mnozstvim jejich zabavy a koupéchtivych obyvatel. Pro rozvoj plakéatu byl rozhodu-
jicim faktorem staly vyvoj litografie. Zhruba v poloviné 19. stoleti se obCas zacinalo tisk-
nout barevné, v 60. a 70. letech se barvy uzivaly stale vice, od 80. let byly jiz nezbytnosti.
Zasadnim posunem byl vynalez vysoce vykonnych stroji, umoziujicich tisk i tisice kopii
za den. V 80. letech se jiz objevuji i tiskarny se stroji, které jsou schopny tisknout z

dvoumetrovych nebo i vétSich kamend.

Plakaty se dlouho lepily vsude, kde to Slo, coz znamenalo napft. fasady domt, narozi vel-
kych ulic, atd. Az s ptichodem rtiznych méstskych nafizeni a nakonec i zdkont bylo urce-
no, kde se plakaty smé&ji vylepovat. Pro tento vylep byly vymezeny prostory, stavény ohra-

dy a modernizovany a unifikovany plakatové sloupy uzivané jiz od poloviny 19. stoleti.

Samotny plakat mizeme téZ povazovat za primyslovy produkt, tedy produkt své doby, a
trvalo pomérné dlouho, nez se zjistilo, ze by vedle informacni funkce mohl mit i estetickou
kvalitu. Prvnim, kdo se o toto zaslouzil, byl Francouz Jules Chéret v Pafizi osmdesatych let
19. stoleti. Ten inovoval proces tisku s vyuzitim tfi ¢i Ctyt barev. Zacatkem 90. let se obje-
vuji prvni prodejci a sbératelé plakatil, autoti knih o nich, ¢asopisy specializované praveé na
plakatovou tvorbu a plakatové vystavy. Toto vSe prispélo k tomu, ze plakat, tedy reklama
na ném, byla povySena na roven ostatniho uméni. Plakatova reklama je predevsim pro lidi,
ne estéty. I pies toto tvrzeni zde vSak nastal a do dnes$ni doby zlstava rozpor, a to ten, zda
patii do tohoto uméni vedle stovky plakatd ,.krasnych* i tisice téch ,,ostatnich®, primér-
nych pouze femesiné odvedenych, stejné jako desetitisice opravdovych ,,Sunti®. Zde je
tteba si uvédomit, ze plakat neni a nesmi byt samostatnym uméleckym dilem, ale ptede-

v§im zakézkovou praci, kterd musi uspokojit hlavné zadavatele, klienta.
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7.2 Cesky plakat

oy e

tendence, které se snazi popiit symbolické principy ornamentéalni dekorace. Jako priklad
zde miizeme uvest typografické plakaty Frantiska Kysely a predevsim pak kubistické plaka-
ty Jaroslava Bendy. Tuto grafickou tvorbu uz ovlada duch nového purismu, ktery se plné
rozvine az po valce a vyvrcholi funkcionalismem 30 let. Rok 1918 muzZeme povazovat za

vychodisko historicke, ideové ci socidlni. [9, str.95]

Za prvni ¢esky plakat oznacujeme Hynaisovu vyvésku z roku 1891, ktera je ovSem v prvni
fad¢ nasténnou alegorii, teprve pak plakatem. Malifstvi podstatné ovlivnilo vyvoj plakatu,

bylo méfitkem narocného vkusu, mélo sviij pozitivni, ale bohuzel i negativni vliv.

Ptes nesporné uspéchy i pokrok zlstava cesky plakat stile pfidruzenou zalezitosti malby.

Zatim chybi grafické pojeti a védomi plakatu, dale pak profesionalni specializace zanru.

Povalecny vyvoj ceského umeéleckého plakatu ztstava i nadale v rukou malift. Ale s novou
dobou pfichdzeji také inovace a zmény. Pfedev§im se objevila reklama, kterd vnesla do
moderniho Zivota novy prvek, zacala vnaset do ulic grafiku. UZ v roce 1922 upozornil Jo-
sef Sima na novou orientaci moderniho plakatu, a to textem zaslanym a nasledné otiténym
ve sborniku Zivot. Sima si zde klade zasadni otazku: ma byt reklamni plakat dilem grafic-
kym ¢i obrazem, tedy malbou? Odpovéd’ na tuto otazku je zcela jednozna¢na: plakat v této
dobé¢ jiz malifsky pojimat nelze. Moderni plakat je v této Gvaze piimo ztotoznén s rekla-

mou. Plakat musi byt v prvni fadé reklamou a teprve pak miize byt v§im ostatnim.

Moderni plakat rusi romantickou iluzi plakatu secesniho. Snazi se o zapojeni plakatu do
rytmu moderniho Zivota, snaZi se zachytit novou dobu bezprosttednimi grafickymi znaky,
barvami...nové generace vyzndva veselé a barevné plakaty, zadné symboly a dekorace, jen

Cisté barvy, plochy a linie.

V roce 1922 vychazi v Praze Marinetttho Osvobozena slova s ilustrovanou obélkou od
Josefa Capka. Knizka, kterd je vnimana jako propagaéni brozurka avantgardniho uméni,
seznamuje Ctenafe s ,,revoluci tisku®. Osvobozeni slova se tyka predevsim basne, ale v dii-
sledku se dotyka i samotného plakatu. V prostoru moderni basné se volné vznaseji slova,
volné se shlukuji do novych vyznamii, vytvareji nové typografické obrazy. Plocha stranky
se zvetsila, listy je treba rozloZit a je zirejmé, zZe basen miuzZe pokracovat i na vétsi plose.

Téch nekolik volnych priloZenych listii totiz tvori prechod k plakatu. [9, str. 97]
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Bésen, kterou spolecné napsali Teige a Nezval védomé popira obraz a pouziva k tomu ty-
pografické prostredky. Jiti Voskovec ve své basni pouziva fotomontdz. Takto vznikla v
poloving dvacatych let univerzalni znakova struktura, z které bude plakat tézit. Vyvoj mo-
derniho plakatu neni tak jednoduchy a bude jesté po cela dvacata 1éta zkouset, co se da.
Néco jako pocatek grafického designu, opraseni tradice, dekorace v ulici. Na vyvoji plaka-
tu se podepsal kazdy moderni ismus — kubismus, expresionismus, konstruktivismus, neo-
klasicismus, socialni realismus, art deco. Presto se neda mluvit o plakatu kubistickéem ci
expresionistickem, nebot’ to vSechno jsou z hlediska dejin plakatu epizody, eseje a i pa-
rafraze modernich smérii. Moderni cesky plakat se nevyviji v téchto kategoriich, pouze se
Jjich dotyka. Panoramaticky pohled je pro dvacata léta jedinym prijatelnym hlediskem .
moderni plakat je souhrnny pojem. [9, str. 97 / 98]

Po secesnim plakatu piisobi moderni plakat ve svych zacatcich jako n¢kdo, kdo rad drazdi
své publikum jistou vystfednosti. Nema zadna pravidla, prostfedky se voli podle okolnosti.
Chybi zkusenost a estetické a socidlni sebevédomi. Ke konci dvacatych let zbavi plakat
avantgardnich komplexti Ladislav Sutnar a FrantiSek Zelenka. Zrodi se graficky design. V
plakatech Josefa Capka dozniva jesté predvaleény kubismus. Pinos Capkova plakatu na-
lezneme v tom, Ze plakat opustil tradi¢ni rukopis malby a pracuje se syntetickou formou
znaku. Plakaty zacinaji byt jakymisi ideogramy sdé€leni a nikoli vytvarné kompozice s tex-
tem. Co se tvorby plakatu tyce, neméli bychom zapomenout na Hofmana, jehoZ plakaty

byly sice malitské, ale nikdy neupadaly do malovéni obrazd.

Socialni realismus se spojil s plakidtovou tvorbou Vaclava Maska. Z plakatu se stava na-
stroj masovée agitace. S rokem 1930 zacind druha Cast d¢jin moderniho Ceského plakatu,
jeste presnéji Ceskoslovenského plakatu ¢i grafického designu. Hlavnim ptedstavitelem
grafického funkcionalismu je u nés Ladislav Sutnar, jehoZ vytvarna ¢innost je spojena pie-

devs§im s Druzstevni praci.

Kon¢i individualismus plakatu a misto ni nastupuji nové formy informace grafické vizualni
komunikace. K funkcionalismu se pfimkne fotomontaz. S ptichodem funkcionalismu zaci-

naji vytvaret plakaty i architekti.

Na svét zacinaji pfichazet nové a moderni pfistroje, jako napt. kinematograf. Rostouci viiv
nového média podstatné problematizuje existenci vytvarného popisu, nebot’ nabizi mnohem
ucinnéjsi realisticky zpiisob vyjadreni. Na jedné strané pusobi okouzleni novou technickou

hrackou, na druhé strané se rozviji technika novée dokumentace. 9, str.100]
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Ve tficatych letech smétuje dalsi vyvoj plakatu k fotomontazi, pfesahne hranice vytvarné
kolaze a stane se praktickych prostfedkem sdé€leni. Ve druhé poloviné tficatych let se uz
fotograficky plakat stane béznou véci. Dalsi novinou technické kultury té¢ doby byla i nova
typografie. Ve dvacatych letech mizeme typografii povazovat jesté¢ za jakousi hru s pis-
meny, ve tficatych letech se podle Teigeho stava skoro védou. K zdsaddm nové typografie
se hlasi celd fada autord plakati. Novinkou jsou i protahlé, lezaté plakaty, které maji
umoznit lepsi cetbu prochéazejicim a spéchajicim chodctim, napt. slepované pasové plakaty
Osvobozené divadlo. Autory jsou i velice vyznamni malifi, ktefi se vSak ve 30 letech musi
podiidit grafickym pozadavkiim a sématické struktufe. Ani malifsky plakat uz nemuize a v
podstaté ani nechce reprodukovat obraz malovany. K vrcholnému projevu poezie a grafic-
ké elegance dospél mezivale¢ny avantgardni a barvami hyfici plakéat FrantiSka Zelenky.
Jeho plakaty jsou velice moderni a predstavuji zlaty fez mezi dvacatymi a tficatymi lety.
Znovu se zacina fesit otazka, co ma plakat spolecného s obrazem a odpovéd ukazuje, Ze
vlastné jiz nic. Plakat se fidi vlastni technikou, nejsou zde jiz vhodné dokonce ani nékteré
grafické techniky jako linoryt. Moderni plakat se sklada ze tii prvkii — barvy, pisma a po-
pripade fotografie. Barva piisobi jako signdl, polotony neprichazeji v uvahu. Pismo je rea-
listicky prvek, ktery se da nasobit jen kvantitativne. [9, str.102] Moderni plakat by nemél o
svém ucelu mnoho vypovidat, ani obrazem ani textem. Vliv reklamy na umélecky plakat je
zde naprosto ziejmy. Kde konci reklama a zafind uméni? TéZko fict. Propagacni ucel pla-
katu sjednocuje uméni a reklamu v jedno. Dobry plakat prestava rozliSovat mezi vysokym
a nizkym nebo estetickym a banalnim. Autoriiv plakat na minerdlni vodu muize byt stejné

dobry jako jeho divadelni plakaty.

S rokem 1934 zanika duch demokratické kultury. Za ucasti Teigeho, Styrského a Toyen
vznikd surrealistickd skupina. Do Prahy pfichazeji emigranti z faSistického Némecka.
Umeéni se stale vice zabyva politikou. Z plakatovych ploch mizi humor, barvy i poezie, 1
reklama siln€ povada. Zlaty vék avantgardniho plakatu definitivné kon¢i. Zacina doba fa-

Sismu a plakat slouzi skoro vyhradné jako politickéd propaganda.
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8 TISK

Medialni vliv na spolecnost ve 20. letech mél tedy zcela jednoznacné tisk. Nejvyznamnéi-
Sim tiskem, byl stejné€ jako dnes, tisk periodicky, tzn. vychazejici v pravidelné stanovenych

obdobich. Z tisku periodického byl samoziejme nejvice rozsiteny tisk denni.
8.1 Noviny

8.1.1 Celospolecensky nebo politicky tisk

Noviny, zpravidla deniky, mizeme nazvat nejvlivngjsim tiskem, protoze jedin¢ ty mohly
slouzit aktualnimu zpravodajstvi. Dale vychazely tzv. obdeniky ( vychazely dvakrat az
ttikrat tydng). Tyto obdeniky spolu s novinami, které vychézely jednou tydné, byly zpravi-
dla krajovou variantou novin ustfednich a vétSinou piebiraly od svych matefskych list
nejen nazory, ale vétsinou i presné znéni dalezitych &lankd a uvodnikd. Rikalo se jim no-

viny hlavickové.

Tyto noviny pfipojovaly také rubriky mistniho zpravodajstvi. Otiskovaly se zde také
ozndmeni napft. schiizi, krajovych akci, pfipadné agitace. Mlzeme fici, ze v tomto byly

vzhledem k informacim nenahraditelné.

Nejvyznamnéjsi deniky se neobesly bez tzv. vecernikll, coZ nebyly jen mutace deniki, ale
pfinasely zpravy nejméné o ptlden Cerstvéjsi a liSily se od sebe také pojetim — u nékterym

muzeme sledovat 1 bulvarni raz. Tyto noviny totiZ hledaly své ctenafe jinde nez raniky.

8.1.2 Usporadani novin

I kdyZ se vnitini uspofadani novin od sebe liSilo, urcitd pravidla se jiz vZzila. Kazdé ¢islo
psan tak, aby vyjadfoval nazory redakce. Byl podepisovan séfredaktorem nebo celnym
predstavitelem organizace, které noviny nalezely. Zbytek prvni strany a strana druha byva-
ly vyhrazeny mimoradné zavaznym udalostem, zvlasté vnitropolitickym. Na nasledujicich
strandch nasledoval popis a rozbor zahranicni situace (Casto z regionu, kam bylo prislusné
vydani distribuovano), informace ze svéta kultury. Témer povinnou soucdsti novin byly i
tehdy dopisy ctenaru — a samoziejmé inzerce, ktera pomdahala noviny drzet pri Zivote.

Zpravidla na posledni stranu zacal pronikat sport. |2, str. 327]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

8.1.3 MnozZstvi vychazejicich novin

Napr. jen v Praze vychdzelo v roce 1926 1 400 a v roce 1929 dokonce na 1 800 titulii novin
a casopisit. K roku 1930 se uvddi napi. v Moravské Ostravé 74 novin a casopisii, v Usti
nad Labem 45, v Plzni 40, v C’esk)ﬁch Budejovicich 35, v Olomouci 32, v Opavé takeé 32 atd.
Do jiste miry $lo o vzpomenuté krajové variace ustiednich denikii, jen vyjimecné slo take o
deniky, prevazovala nizsi periodicita novin a casopisii. Zapocitany jsou do nich samozrej-
mé nejen deniky, ale i vecerniky. [2, str. 327] Existence takového mnozstvi ¢asopist a no-

vin ma dva divody, které se navzajem prostupuji.

Néklady na samotné zfizeni a nasledné provozovani novin nebyly tak vysoké jako pozdéji

a pii zivote se drzely i noviny , které mély jen desetitisice odbératelt.

Slo piedev§im o tisk stranicky, jehoz odbér byl formou stranického piispévku. Politické

strany by bez vlastniho tisku mély mizivou nadéji na Gspéch.
8.2 Déleni tisku

8.2.1 Denni tisk politickych stran — noviny jako prostredek propagace politickych

stran

Pomérné velké mnozstvi politickych stran té doby diktovaly, aby kazda z nich méla svoji
tiskovou tribunu, prostfednictvim které dirigovala nazory svych ptivrzenci, stejné tak byla
vyuzivana k agitaci pro ziskéni stoupencti novych. Novin, které nenalezely Zadné z politic-
kych stran bylo malo a noviny se s timto také nijak netajily. Jiz v zdahlavi bylo mozné se
docist, Ze jde napr. o organ té a té strany, jindy z ponékud cudnéjsiho zahlavi Casopis ven-
kovského lidu vycteme prislusnost k Republikanské strané ceskoslovenského venkova. |5,

str. 327]

8.2.2 Nezavisly (nestranicky) denni tisk

Cesky tisk jako celek byl piili§ zavisly na politickych stranach, odklonit se od tohoto mo-
delu bylo velmi obtiZné.
Vyraznou stopu zanechaly nasledujici ¢tyfi deniky:

a) Narodni politika — jeden z nejstarSich ¢eskych denikl vynikal svym solidnim a v
maximalni mife objektivnim zpravodajstvim, obsahoval obséhlou inzertni rubriku a

snahou nemisit se do politickych Sarvatek mezi stranami.
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b) Narodni osvobozeni
¢) Tribuna

d) Lidové noviny

8.2.3 Revue — Zurnaly, tydeniky, ¢trnactideniky

wewvr

revue. Jejich zaméteni bylo riznorodé€jsi nez zaméfeni denikti. Nejvyznamnéjsi z nich mé-

ly celospolecensky a kulturné politicky charakter.

Popularni ilustrované deniky nebo ¢trnactideniky — Obrazovy tydenik Cesky svét, Prazsky

ilustrovany zpravodaj.
Casopisy vénované mladeZi a détem — Puiita, Maly étenaf, Mlady svét.

Kulturné — politické &asopisy — Cerven, VAR, Rozmach, Akord. Zcela mimoiadné posta-
veni mezi ¢asopisy tohoto typu mél asopis Pfitomnost, zaloZzeny Ferdinandem Peroutkou,
ktery kolem sebe soustiedil takové odborniky a publicisty, jako byli napt. Josef a Karel
Capkové, Alfréd Fuchs. Casopis dokéazal reagovat na té nejvys§i urovni na viechny pod-

statné otazky vyvoje politiky, hospodafstvi a kultury v obdobi Prvni republiky.
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9 INZERAT

9.1 Cesta k novinovému inzeratu

Vhodnym nastrojem ur¢enym k reklamé byly ve dvacéatych a tficatych letech minulého
stoleti pravé noviny — tisk, ktery dovedl nejvice plisobit na masy. Obchodni propagace
zkratka nemohla piehlédnout vzristajici vyznam tisku, zejména periodického, a dokazala

tohoto nejstar§iho masmédia také vyuzit.

Prvni ¢esky inzerat byl v nasich podminkéch vSak otiStén jiz roku 1790, kdy V. M. Krame-
rius tiskne v Zaveésku ozndmeni, Ze pfijima zpravy o zbozi, které bude otiskovat ,,proti
skrovnému zaplaceni®. Inzerce mé rliznou tématiku, postupné se rozsifuje jeji prostor na
posledni strané tiskoviny. Zpocatku se plati za kus — inzerat, casem efektivnéji za plochu,

za fadek.

Rozvoj tisku rovnéz umoznil zdsadni zménu pohledu na vydavani novin. Tisk novin nebyl
pro tiskafe podstatnym zdrojem piijmi, ale pouze doprovodnou ¢i doplitkovou aktivitou k
jejich hlavni ¢innosti, coz bylo vydavani knih. Prodej jednotlivych vytiskd ani predplatné
nemohly pokryt ndklady na vyrobu tiskoviny, a tak bylo vydavani novin spiSe osvétovou a
politickou ¢innosti. Inzerat pfisp€l k ekonomickému posileni vydavatelské prace, mnohdy

tedy prave inzerat umoznil, aby periodicky tisk viibec vychazel.

Dtsledky védomého vyuzivani reklamy pro vyrobu novin byly nasnadé: ¢im vétsi naklad,
tim mensi ndklady na vyrobu jednoho ¢isla a tim zieteln&jSi moznost sniZovat cenu vytisku
pro kone¢ného Ctenare. Nizsi cena vytisku ptitahovala vic a vic ¢tenafti, coz zase dovolo-
valo zvySovat ceny inzerce. To si vydavatelé novin brzy uvédomovali, nejednou se v tisku

objevily inzeraty ponoukajici obchodniky k inzerci praveé v jejich titulech.

9.1.1 Charakteristika prvorepublikového inzeratu

Zasady tvorby prvorepublikovych inzerati se neliily od soucasné podoby osloveni poten-
cionalniho zékaznika. Obsah a poslani reklamy ziistalo stejné — musi vzbudit ¢tenaitv za-
jem.

Inzerat byl jednim z nejacinnéjsich zplisobl k popularizovani vyrobkil a jména na Sirokém
prvorepublikovém trhu. Vyznacoval se vtipem, slovnimi hii¢kami i slohovou vyttibenosti.

Vydaje na takovy inzerat v prvorepublikovém tisku byly minimalni, naopak Casovost a

uchovatelnost takového inzeratu velikd. Vyhodou inzeratu bylo to, ze muze zasahnout
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velky okruh potenciondlnich zdkaznikli, nevyhodou byla nemoznost upoutat mluvenym

slovem.

Dilezitou roli v reklamnim inzeratu piedstavovala i vhodna volba nadpisu. Musel Ctenare
upoutat na prvni pohled, protoze ten se rozhodoval ve zlomku vtefiny, zda inzerat bude
Cist. Nadpisy se tedy snazily zaujmout svou originalitou. N¢kdy byly dokonce formované

otazkou nebo kratkym verSem.

Vlastni text prvorepublikovy inzeratu pak lakal ctenare predevsim na vyhodnost, levnost a
trvanlivost vyrobku. Mnohdy musel ¢tenafi ukazat vyhody nového vyrobku a diivody, pro¢
by si jej mél koupit. A takovy inzerat musel upozoriiovat bud’ na dobré vlastnosti propago-

vaného zbozi nebo na sluzby, kterou je schopno zbozi majiteli prokazat.

Z hlediska obsahu, typu pisma, velikosti a grafického uspotddani lze reklamni inzeraty

délit do nekolika kategorii [1, str. 100 - 106]

9.1.2 Déleni inzerati podle jejich formy

a. Inzeraty prestizni
VétSinou se vyznacovaly velkymi rozméry, aby vyvolaly patfiény dojem. V prvo-
republikové reklamé se k témto druhiim inzerath fadi napf. inzeraty obuvnické fir-

13

my Bat'a. Reklama na ,,Batu“ se vyznacovala inzeratem pulstrankovym nebo do-
konce celostrankovym, obrazovou ilustraci, cenikem a kratkymi vystiznymi sloga-
ny, které se na rozdil od spousty dalSich neobracely jen Zeny-hospodyiiky, ale 1 na
uspésné muze a déti.

b. Inzeraty pfipominkové
Jejich prioritni vyznam byl, aby lidé nezapomnéli na vyrobky nebo obchody, které
JiZ znaji. Proto postacili malé rozméry a jako obsah vtipné heslo nebo vkusné sym-
bolizovani.

c. Inzeraty sériové
Vhodna forma inzerati pro vzbuzeni z4jmu 1 pro jeho udrzeni. Pattily mezi né€ sou-
stavné uvetejiiované inzeraty v tychZ novinach, vétSinou na témze misté a v tentyz
den v tydnu. Inzeraty ovSem nesmély byt od sebe tak daleko, aby lidé zapomnéli
jeden, nez ptisel druhy, protoze rceni ,,sejde z o¢i, sejde z mysli* platilo u vyrobka
vice nezZ kdekoli jinde. Diraz byl kladen téz na variabilitu inzeratl a na jejich zaji-

mavost.
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Reklama je zdmérnd, cilena komunikace, se zfetelné formulovanymi cili. Reklama musi
vytvaret iluzi, Ze mezi produkty a sluzbami jsou zésadni rozdily a Ze spotiebiteliim spravna
volby pomitize vyftesit podstatné problémy. K tomu, aby zapiisobila na potencialniho za-

kaznika, pouzivala prvorepublikova reklama nasledujicich forem. [1, str. 36]:

a. Doporuceni
Jeden z nejstarSich zplisobu reklamy a snad nejvice plisobici na Ctenarfovu psychi-
ku, v prvorepublikovych inzeratech se objevuji predev§im doporuceni hospodynék
ke koupi riiznych piipravki do domacnosti.

b. Inzeraty oznamovaci
Slouzi k podéani zakladnich informaci o daném obchodg, rozsiteni Zivnosti nebo za-
vadéni novych vyrobki na trh.

c. VerSované inzeraty
Kratké 1 del$i rymované texty, v nékterych piipadech zpracovavané vtipnou for-
mou.

d. Hesla
Kratké reklamni texty byly velmi oblibené. Zakaznik si je mohl lehce zapamatovat,
Casto byly 1 verSované.

e. Recnické inzeraty
Snazi se Ctenafi vlastni formulaci vysvétlit, pro¢ je dany vyrobek oblibeny, potieb-
ny nebo jinak dilezity.

f. Inzeraty cenikového razu
RUzné inzeraty s podrobné vypsanym cenikem.

g. Inzeraty ukazujici lepsi zpisob

Texty snazici se Ctenafi vysvétlit vyhodnost daného vyrobku ¢i prostiedky.

9.1.3 Déleni inzeratu podle apeli

Reklamni inzeraty se snazily na Ctenafe pusobit také podvédomé, s ¢imz uzce souviseji
tzv. apely, Cili podniceni. Apely Ize rozdelit podle oblasti lidské psychiky, na kterou piisobi.
[13, str. 142]:
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a. Apely k rozumu
Nuti lidi k porovnani vyhod a silnych stranek nabizeného zbozi se zbozim podob-
nym: Casto se tyto inzeraty obraceji na Zeny-hospodyiiky, aby jim nabidly zaru¢ené
prostiedky, které¢ jim uleh¢i domaci prace.

b. Apel na zaliby
Diiraz kladen naptiklad na cestovani, sport, atd.

c. Apel na humor
Tyto inzeraty piimo vybizeji ¢tenaie k dobré nalade.

d. Apel na obrazotvornost
Vede k predstavivosti, jaké krasné prostiedi nebo situace vytvoii kupci nabizené
zboZi.

e. Apel na lidské liblstky a slabosti.
Inzeraty pusobici naptiklad na spofivost, jeSitnost, pozivacnost, vlastni prospéch,

vlastenectvi, rozmatilost, pohodlnost.
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10 MODA JAKO PREDMET REKLAMY

Ve 20 letech se nam dochovala pfedevsim z rukou profesionalt fada zajimavych a myslen-
kove bohatych plakatt. V téchto letech mizeme na téchto plakatech vidét pohyb mezi de-
korativismem na jedné stran€ a vécnosti na stran¢ druhé. Tato dila jsou dokonce srovnatel-
na s nejlepsimi dily francouzské ¢i anglické produkce téchto let. Jsou to napi: Jakeschova
reklama obuvi Bruna, Weissovy plakaty pro firmy Elite, Kfiz, anonymni plakaty obuvi
Papez. 30 Iéta nastupuji s novym stylem, jehoZ razantn¢ modernistickd produkce vytlacila
eleganci 20. let na samy pokraj zdjmu. Mdda ¢i 1épe feceno dobovy styl, jehoz soucasti
moda je, prodavaly reklamy, a to i reklamy parfumerii, kosmetiky, tabdkovych vyrobkd,
Sperkd, aut, sportovniho vybaveni, kavaren, zadbavnich podniki, casopist, obchodnich do-
mu, stejné jako propagace lazni a turistickych center atd. Déle tento dobovy styl prezento-
valy filmy a to nejen Ceské, ale 1 zapadoevropské ¢i americké. Mdda byla k vidéni stejné

jak ve vypravnych revue, tak v nespoctu spolecenskych dramat soucasnych autort.

10.1 Mo6dni Casopisy

Hlavnim namétem reklamy vidy, tedy i za prvni republiky, byla Zena — povétsinou elegant-

ni, krasna, sviidna, nedosazitelna a zaroven dostupna. [3, str. 41]

Mezi 20. a 30. lety je u nds mddni Zurnalistika velice rozsifena. Vedle modnich Casopist
existuje fada Casopist spolecenskych, kde je modé vénovana podstatnd ¢ast obsahu, dale

také odborné Casopisy zamétené profesné a modni hlidky ve vétSich denicich.
Casopisy mizeme rozd¢lit na dvé skupiny:

Do prvni skupiny patii ¢asopisy urcené laickym ctendikdm, Svadlenam a krejcim. Nekteré
vznikly jiz drive jako Ceské verze cizich casopisii. Mezi né patri napr. némecky Bazar nebo

Noveé Parizské Mody, které byly ceskou mutaci videnskych Wiener Mode. (3, str. 42]

Pozdéji se tyto Casopisy pouzivaji stale zahranicni ilustrace, obsah se vSak méni v Ceskou
slozku. Jako piiklad mizeme uvést predtisk némeckého Casopisu Modenwelt, ktery méni
nazev na Lada — Mddni svét s podtitulem tydenik inteligentnich zen. Dostava také charak-

ter spolecenského Casopisu.

Dale je zde Casopis Patizsky vkus, ktery, ackoliv se tvaii jako Cesky origindl s patizskou

redakci, je vydavén ve Vidni.
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Origindlnim vydavatelskym ¢inem bylo zaloZeni ¢eského Casopisu Moda a vkus, ktery se
programoveé hlasil ke svétové mode. Opira se sice o francouzskou modu, ale konfrontuje ji
s modou americkou. Zde jiz byly zaméstnavany ceské kresliiky.

Druhou skupinou byly médni listy ur¢ené pro odborniky — krej¢i a Svadleny. Byly to napf.

wewvr

pisy vyobrazovaly modely a stfihy, ddle pak podrobny technicky popis zhotoveni odévu.

10.1.1 Casopisy, které v té dobé& vznikaly

a) Modni revue — tento Casopis obsahoval hodné reklam, kreslenych modelt, dale pak
recepty atd. Spolecenskou a modni referentkou byla i Milena Jesenska.

b) Vkus — podtitul — Mddni list elegantnich Zen - predvadél mdédu prezentovanou v
Evé, do nazornéjsi podoby, tak, aby si Saty mohly uSit i domdaci a amatérské
Svadleny

¢) Eva — Casopis vzdélané Zeny. Objevuje se zde cela skala problémi a zajmi (napf.
povidky, rady, bytova poradna, literatura a divadlo, upoutavky na kulturni a spole-
censké akce, portréty slavnych Zen, matefstvi, atd.) mezi kterymi je odivani na jed-
nom z piednich mist. Grafickou Upravu provadél v prvnich dvou ro¢nicich Franti-
Sek Tichy, kresby piipravovala Toyen, svymi ¢lanky piispivala Olga Shampflugo-
va, coz svédci o vysoke kvalite.

d) Prazska moda, Mésic, Moda a vkus, Modni svét.
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11 CESKOSLOVENSKY ROZHLAS

V Ceskoslovensku je v obdobi Prvni republiky rozhlas jako reklamni nosi¢ vyuZivan vel-

mi malo a jeho vyrazné uplatnéni se odehrava az po roce 1965.

Pravidelné vysilani v Ceskoslovensku, piesné&ji v Praze, bylo zahajeno 18. kvétna 1923. V

¢ervnu roku 1923 byla zalozena spolecnost Radiojournal.

Prvni koncese se piijemctim zacaly vydavat na podzim roku 1923. Zprvu bylo koncesiona-
il pouze 47, jelikoz pfistroje byly drahé, malo vykonné a provozni poplatky byly nemalé.
Ovsem brzy pfiSel velky rozmach rozhlasu, ptesnéji rozmach poctu posluchacii — koncesi-

onaid. V roce 1938 jich bylo evidovano jiz 1 128 055.

Plsobeni rozhlasu jako masového média bylo (na rozdil od tisku) zpocatku omezeno na
jedinou stanici a vliv statu zde byl velmi znat a byl vSestranny. Skladba vysilani a jeho
technicka uroven umoznovaly zprvu hlavné jen tri typy programii.: reprodukovanou (pak i

., zivou *) hudbu, prednasky a zpravodajstvi. [5, str. 338]

Monopol na zpravodajstvi méla Ceskoslovenska tiskova kancelaf. Ve 20. letech si svymi
jednapadesati procenty podilu pojistil fizeni rozhlasu stét, pfesnéji feceno ministerstvo post
a telegrafi.

Technicky se rozhlas velmi rychle zdokonaloval. Revolu¢ni zménou, kterd byla prvni v

Evropé, byl ptfimy pfenos z exteriéru. Jednalo se o Smetanovu operu. Rozhlas brzy rozsifil

vysilani o odborné a poradenské bloky, brzy se zacala riznit 1 Zanrova pojeti vysilani.
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12 PREZENTACE CESKOSLOVENSKA NA SVETOVYCH
VYSTAVACH

Svétové vystavy byly fenoménem industrialni spole¢nosti. V podobé, do které se vepsaly
ve 20. stoleti, nemaji obdobu. Jejich koncepce se velmi odchylila od vystav a veletrhli

osmnactého i1 devatenactého stoleti, vytvarela novou formu a podobu vystavnictvi.

Zacatkem 19. stoleti dochazi k ptreméné prezentace od prostého vystaveni artefaktu, kdy je
pozornost zamétena predevSim na dekorativni uloZeni a predstaveni predmétu a kdy vy-
stavni prostor vyuziva v maximdlni mife denniho osvétleni k vystavnictvi, které se rozviji
zejména ve stoleti dvacatém a kdy je exponat predstavovan se vSemi vztahy a souvislost-
mi.

Industrializace s sebou piinasi fadu novinek. Jedna se naptiklad o elektrifikaci, kterd ptina-
§1 pro vystavnictvi nové moznosti. Vystava v Barceloné (1929 — 1930) se vtiskla do paméti
jako vystava svétla, protoze hlavni budovy, fontany a kaskady byly efektivné osvétleny. V
Chicagu (1933 — 1934) prevladlo umélé osvétleni pavilonli bez oken a vnitini prostor se
odprostil od zavislosti na intenzit¢ denniho svétla. Vystavnictvi 20. stoleti zdokonaluje
préaci s tradi¢nimi prostfedky, napf. pro umocnéni dojmi pouZzivaji tvlrci pavilonii nej-
vzacnéjSich materiali, do kompozic je vice zapojovéana barva nejen pavilont, ale i areall
jako celkt, sazi se zde predevSim na kontrast a odliSeni. Zac¢inaji se pouzivat nové vyrazo-
v¢é prostifedky jako je film, nejprve némy Cernobily, pozdéji ozvuceny a barevny, k propa-
gaci se pouzivaji projekce diapozitivii. Obrovsky krok miizeme pozorovat u scénografie,
ktera divaka vtahla ptimo do dé&je. Interakce jde do budoucna “vtahnutim” navstévnika do
expozice. Stane se sam ,,exponatem®. K tomu se ptidavaji dalsi formy komunikace jako
jsou napi. doprovodné akce. Vystava se stava mistem setkani, z toho plyne snaha organi-

zovat v ramci vystav seminare, koncerty, festivaly, atd.

BohuZel musime konstatovat, Ze povédomi Ceské spolecnosti o svétovych vystavach bylo
velmi povrchni a to i ptesto, Ze Ceskoslovensko sklizelo na svétovych vystavach nemalé

uspechy.

Jak tedy vypadal Ceskoslovenska ticast na svétovych vystavach, ¢im a jak byla nase zems

prezentovana a propagovana?
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12.1 Ceskoslovensko na svétové vystavé v Chicagu ,,Stoleti pokroku“

(1933 - 1934)

Filosofii této vystavy bylo ndzorn¢ a srozumiteln¢ ukazat nejmodernéjsi védecké objevy,
kladné stranky pokroku a dale pak moznosti, které pokrok lidstvu nabizi. Byly predvedeny
hlavné prostfedky komunikace — telefon, rozhlas, pocatky televize, lod¢€, zeleznice a auto-

mobil. Déle zde byl ukazan vyvoj zédkladnich véd tzn. matematika, fyzika, chemie. Snahou

-----

vvvvvvv

stavy. Stavbu navrhl Kamil Raskot. Budova vzhledem zapadala do modernistického ramce
vystavy. Projektu dominovala ucelnost, stavba byla rozdélena na dvé ¢asti — ptedni budova
byla vstupem do dlouhé nizsi casti. Praceli bylo prosklené, nad vchodem byla vytvotfena
sklenénd mozaika, predstavujici statni znak. V noci se diky osvétleni stala vystavni cast

pavilonu zafici vykladni skiini ¢eskoslovenskych vyrobkd.

Na vystavni plode o rozméru 1 000m? zaplitovala napt. ukézky z kultury a ptirodnich kras
Ceskoslovenska, které ve vstupni ¢asti vhodné uvadély expozici. Bylo zde vystaveno napf.
sklo, porcelan, vysivky, exportni chmel a uzenaiské vyrobky. Pozornost pfitahovaly nu-
mismatické kolekce. Déle zde byl vystaven lodni Sroub J. L. F. Ressla a vynalez hlubotisku

Karla Kli¢e z roku 1890.

K expozici byla jesté pfipojena ,,Vystavka ceskoslovenské Ameriky“. U pavilonu byla zii-
zena Ceska restaurace. Nasim pavilonem na vystavé v Chicagu proSlo celkem 6,5 milionu

navstévnika.

12.2 Ceskoslovensko na svétové vystavé v Parizi ,,Mezinarodni vystava

uméni a techniky v modernim Zivoté“ (1937)

Ustiedni téma této vystavy ,,Uméni a technika v Zivoté soucasnosti® si mnoho tviircti na-
rodnich expozic vylozilo po svém. Toto setkadni narodii se stalo zasedanim ministrii propa-
gandy Nékteré zemé zneuzily uméni a techniku jako prostfedek k neomalené naciondlni
propagand¢. Vystava méla byt koncipovana jako misto, kde se predstavi syntéza veskerého

pokroku dosazeného do soucasné doby a souc¢asnou generaci.
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12.2.1 Ceskoslovenska expozice

Ceskoslovenské expozice se nachizela na atraktivnim misté nedaleko od centra vystavy, na
pobiezi Seiny. Architektem byl Jaromir Krejcar a kolektiv. Konstrukce expozice byla ze
zelena, vyplnéna specialnim sklem, které dokonale rozptylovalo svétlo a izolovalo teplo a
zvuk. Pavilon ocenil ptedni francouzsky architekt Le Corbusier. Bohuzel vystavni ti¢elnost
nesplnila svou tlohu. Pfehnané mnozstvi instalovanych ptedméti vedlo k tomu, ze v pte-
plnéném pavilonu byli navstévnici blokovani v tizkych ulickach. Ve velkém mnozstvi vy-
stavovaného zbozi zanikaly vyrobky Spickové kvality. Do pavilonu se vstupovalo schodis-
tem, po jehoz levé strané na betonovém podstavci trunilo Roue Pelton, kolo Peltonovy tur-
biny, vyrobek Skodovych zdvodii. V reprezentacni sini vital navstévniky kamenny lev se
statnim znakem. Dale zde byly vystaveny busty napr. J.A. Komenského, F. Palackého, T.G.
Masaryka. V prizemi se nachdzela oddéleni skla, porcelanu, textilu a hudebnich nastrojii.
V centru expozice byla vsazena vitrina s kolekci jablonecké bizuterie. V prvnim patie se
nachazela priimyslova hala. Ceskoslovensko priimyslu vymezilo tFi étvrtiny vystavni plochy
pavilonu. Pod stropem viselo letadlo Praga-Air-baby a v jedeném vystavnim prostoru
predvadély své exponaty viechny vyznamné firmy, Skodou, CKD a Batou pocinaje a Ladou
Konce. Halu zdobila Miss Koh-i-noor stvorend ze sponek, Spendlikii a spinatek. [2, str.
163] Déle nasledovalo oddéleni zemé&d¢lstvi. Pavilon se lou€il panoramatem Hrad¢an od

Jana Slavicka.

Ceskoslovenské expondty byly i v tematickych pavilonech — architektury, vytvarnych umé-
ni, propagandy tisku a Mezindrodnim pavilonu. Samostatny pavilon zde méla firma Bata,
kde cistici bot istili zdarma obuv. Uspéchem byl i pavilon Prazdroje s vycepnim. Velky
ohlas mélo promitani filmit v Ciné 37. Ceskoslovensko zde ddle zastupovali sokolové, a

vystoupil Spejbl a Hurvinek. [2, str. 163]

Pi'es nedostatky s expozici miizeme konstatovat, Ze tato vystava dopadlo pro Ceskosloven-

skou republiku vice nez dobte, Ze zde byla republika zastoupena a prezentovana dustojné.
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13 DRUZSTEVNI PRACE

Z osobnosti Prvni republiky bychom neméli pominout pfedevSim Ladislava Sutnara a s
nim spojenou Druzstevni praci a Krasnou jizbu. Dale pak spolupraci s Josefem Sudkem a
jeho reklamni fotografii pro DruZstevni praci. Mizeme zde sledovat nejen propagaci kniz-
ni, grafickou a dalsi, ale také nabor ¢lentl, jejich informovani a podporu prodeje, interni

komunikace.

Jednalo se o projekt druzstevniho nakladatelstvi, které mélo za cil vydavat kvalitni literatu-
ru v kvalitnim provedeni s dirazem na grafickou Upravu a knihafské zpracovani. Tento
projekt byl iniciovan roku 1922 Véclavem Polackem a okruhem jeho blizkych pratel.
Druzstevni prace byla zalozena na principu druZzstevniho vlastnictvi, coz bylo v té dobé
zcela ojediné€lé. Hlavnim zpiisobem distribuce knih bylo jejich primé zasilani ¢leniim Druz-
stevni prdce, pripadné mistnim duvernikiim, kteri objednavky prebirali a starali se o mistni
propagaci. Pro rozvoj druzstva byl zasadni vznik pobocek po celé republice, které se stara-
Iy o cileny ndabor clenii a propagaci formou besed a vystavek Cleny druzstva se vedle spo-
lupracujicich spisovateli a vytvarnikii stavali sami ctendri — odbératelé knih, kteri prispi-
vali jak vstupnim poplatkem, tak povinnym odbérem ctyr titulu za rok. Edicni strategie
zaloZena na schvalovani edicniho planu hlasovanim clenii, sniZila riziko slabého odbytu a

zvySovala konkurenceschopnost Druzstevni prdce. [16, str. 16]

DruZstevni prace vydavala vlastni list, tzv. Kulturni zpravodaj, jehoZ prostfednictvim re-
dakce komunikovala se ¢leny a informovala je o pldnovanych titulech otisknutim uryvku
textll. Tento list pomahal v rozhodovanim pted hlasovanim, propagoval jiz vyslé knihy,

vychazeli v ném ¢lanky slouZici k orientaci na kulturni scéné.

V prvni polovin€ dvacatych let dochazi k velkym zménam nakladatelského prostiedi. N¢-
ktefi nakladatelé rusili svou Cinnost, jini ji jiz neobnovovali, naproti tomu zacali vznikat
nakladatelstvi nova. Na pfedvéale¢nou tradici navazovala nakladatelstvi napt. Topi¢, Jan
Richter, FrantiSek Borovy, atd. Mezi nové vzniklymi nakladatelskymi domy edi¢né a umé-
lecky vynikly napt. Aventinum, Odeon, Symsposion atd. Nakladatelstvi, kterd usilovala o
rozvoj knizni kultury a cilené¢ podporovala kniZni tvorbu, se roku 1926 sdruzila v Klubu
modernich nakladateli, ktery byl nazvan podle nakladatelského listu FrantiSka Borového —
Kmen. Kmen poradal pravidelné vyrocni prezentace produkce sdruzenych nakladatelii a
vydaval viastni almanach. [16, str. 17] V tomto almanachu, ktery vychéazel s ro¢ni periodi-

citou (v letech 1926 — 1938) byly uvetejiiovany profily jednotlivych nakladatelstvi, aryvky
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z jejich nakladatelské Cinnosti i edi¢ni plany. Tak byla vytvorena platforma pro spole¢nou

propagaci kvalitnich nakladatelstvi.

Znacnym probléemem byla na kniznim trhu produkce lacinych knih ve velmi spatné kvalite
po strance jazykove, umélecké i vyrobni. K vyhroceni této situace doslo koncem roku 1927
v souvislosti s akci ,, knihy zdarma*, kdy byly masové distribuovany tituly, na néz se ne-
vztahovala autorizace, vyddavané némeckymi a danskymi firmami. [16, str. 17] Na tuto situ-
aci reagoval Kmen prohlasenim o nekalé soutézi a nasledné sama za sebe i DruZstevni
prace, ktera pri této prileZitosti také nové zformulovala sviij zameér:* Druzstevni prace
chce se stat krystalizacnim bodem nakladatelského podnikani, které je roztristéno v mnoho
malych zavodii, neschopnych konkurence. Chce jiti pozvolna, ale stdle rist, nechce se

poddavat nikdy Zadnym viiviim, ani politickym, ani uméleckym, ani spolecenskym.
[16, str. 17]

Léta 1927 — 1928 znamenala pro Druzstevni praci desetileté obdobi nejveétsi slavy a nejvet-
Stho rozmachu. Aktivity se byly rozsifeny na oblast bytové kultury. Pro tento ucel vznika
instituce Kréasna jizba, kterd vedle propagace, prodeje a pozdéji i vyroby bytovych dopliikt
pofadala umélecké vystavy. Obnoven byl nakladatelsky mési¢nik, ktery vychéazel pod na-
zvem Panorama, 1 s pfilohou Zpravodaj DruzZstevni prace. Novy vizudlni styl, vytvofeny
spolupraci fotografa Josefa Sudka a designéra grafika Ladislava Sutnara, urcoval podobu
témet vSech tiskovin DruZstevni prace do roku 1938 a vyrazné ptispél k GispéSné propagaci

a rozvoji druZstva.

Josef Sudek navézal s Druzstevni praci trvalou spolupraci v roce 1928. Délal prevazné
reklamni fotografie knih a vyrobkl Krasn¢ jizby, dokumentoval jednotliva pracovisté, por-

trétoval vyznamné osobnosti z fad ¢lenti. Tiskem se zde vydavala i jeho volné tvorba.

Ladislav Sutnar prisel do Druzstevni prace v roce 1929 jako vytvarny redaktor casopisu
Panorama a umelecky reditel Krasné jizby. Za témer desetileté piisobeni upravil podstat-

nou cast vydanych knih, periodika a propagacni tiskoviny. [16, str. 17]

V souvislosti se zménami, kterymi Druzstevni prace prosla, o ni velmi rychle vzristal za-
jem. Roku 1927, kdy méla 4500 ¢lenti, se do roku 1930 jejich pocet zdvojnéasobil. Narst
Clenské zékladny neustal ani v dobé& hospodéiské krize. V prvni poloviné tficatych let bylo
vydavano primérné 45 knih ro¢né. Pozdé€ji zacala Druzstevni prace ve spolupraci se Sva-
zem &eskoslovenského dila vydavat reprezentativni periodikum Zijeme, které bylo zamé-

fené na aktudlni otdzky moderniho Zivota v kulturni sféfe s dirazem na bytovou kulturu.
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Pozdé¢ji, s prichodem levicové orientace, se zacina politika objevovat i v ¢asopisech. Tyto
tendence se promitly nejen do edi¢niho planu (socialistickd literatura), ale i do volby ve-
deni, kdy byl odvolan $éfredaktor dr. Miloslav Novotny, ktery byl nahrazen basnikem Pe-
trem Kiic¢kou. O 4 roky pozdé&ji doslo k vnitini krizi, ohledn€ nesouhlasu ¢lenti k edi¢nimu
planu a situaci neprospély ani negativni ohlasy ¢asti Clenské zakladny, které piipadala

knizni produkce orientovana piili§ doleva.

V téeze dobé je vsak predstavenstvo paradoxné obvinéno z , pravostranné orientace, a
nerespektovani proklamovanych socialnich jistot ze strany zaméstnancii propoustenych pri

reorganizaci kniharské dilny. [16, str. 18]

Tyto problémy nicméné neovlivnily chod druzstva a od nasledujiciho roku, ktery uzaviral
kritické ekonomické obdobi, které¢ se projevovalo slabsi konkurenceschopnosti a niz§imi
naklady tituld, ptiSel opét vyraznéjsi rozvoj. Toto obdobi skoncilo v roce 1938, vliv na to
mél neptiznivy vyvoj politické situace, dale pak odchod Ladislava Sutnara a Josefa Sudka.
Své nejsilngjsi obdobi tak Druzstevni prace do roku 1938 uzaviela s bilanci péti set vyda-

nych tituldl a poc¢tem dvaceti péti tisic ¢lent.

13.1 Propagacni strategie DruZstevni prace

Propagacni strategie Druzstevni prace a jeji formy se odvijely od specifické — druzstevni-
organizace této instituce a byly omezeny nemoznosti vstoupit s produkci volné na knizni

trh. [16, str. 25]

Jako hlavni propagacni ¢innost byla tedy zvolena cilena propagace, ktera se zpoc¢atku ome-
zovala na rozesilani nakladatelského listu ¢lenlim, dale pak na distribuci letaki, ptipadné
plakati na pobocky. Plakaty a letdky se pouzivaly zejména na vystavky, které slouzili k
prezentaci programu, k propagaci konkrétnich tituli a k ndboru novych ¢lent. Plakaty vy-
tvarn¢ zpracovavali umélci spjati s DruZstevni praci jako ilustratofi knih, napt. Vojtéch
Tittelbach. To, Ze se plakaty pouzivaly na vystavkach a ve vykladnich skfinich opravdu
hojné, dokladaji dokumentacni fotografie, uvefejiované v casopisu Panorama. Pobocky

témito fotografiemi s oblibou prezentovaly svou agita¢ni aktivitu.

V pocatecnim obdobi patfila mezi nejrozsifencjs$i formy propagace osobni agitace. Byla
organizovana v pobockach systémem duvérniki. Také byla podporovana motivacnimi ak-
cemi typu ,,kazdy ¢len, ktery ziska nového ¢lena dostane jako prémii knihu®. Vyznam této

formy propagace neklesl ani s pfichodem modernéjsi formy reklamy.
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V roce 1927 byl zvolen pro propagaci Druzstevni prace nejprogresivnéjsi a nejaktudlnéjsi
reklamni prostfedek té doby, a tim byl film. V rezii Karla Smrze byl natocen snimek Jak
vznika kniha, ktery se promital nejen v pobockach Druzstevni prace na kulturnich vece-
rech, které byly doprovazeny pifednaSkami napt. o soudobé literatuie, ale promital se také v
reklamnich blocich pfed samotnou filmovou produkci. Tato forma propagace byla piijata
velmi kladné a méla bezpochyby bezprosttedni vliv na nartst ¢lenti. Pfibeh filmu (rekla-
my) byl pojat jako pfibéh autora, kterému se vybavuji vzpominky z italské fronty, které
pak sepiSe v knize Cernozluty mumraj. Rukopis pak odnese do DruZstevni prace, kde ho
posuzuji redaktofti, pak pfichdzi na fadu samotny vyrobni proces. Na tento film m¢l nava-
zovat dalsi reklamni snimek, tentokrat na t¢éma o vyrob¢ papiru, ten vSak nakonec realizo-

van nebyl.

Roku 1927 poradd Svaz knihkupct a nakladatelti vystavu Ceské knihy, kam Druzstevni
prace diky svému statutu druzstva nebyla pozvana. Uspotadala tedy svou vlastni, ¢tyity-
denni vystavu, jiz navstivilo cca dvacet Sest tisic divakt. Tato vystava méla veétsi navstév-

nost nez vystava pofadana zminiovanym Svazem knihkupct a nakladateld.

O rok pozdéji Druzstevni prace uspofadala v rdmci Tydne knih dal§i propagacni akci.
Vedle promitani filmu v prazskych biografech vysila do ulic chodici reklamu. Tato rekla-

ma symbolizuje edici Zivé knihy.

Tyto formy propagace vystridal po prichodu Sutnara diiraz na reklamu, zaloZzenou na prin-
cipech moderniho grafického designu s pouzitim fotografie, ktery byl hlavnim vyrazovym
prostredkem. Sutnarova uprava spolu se Sudkovymi fotografiemi urcuje raz nejen naklada-
telskych periodik, hlavni platformy propagace, ale i naprosté vetsiny prilezitostnych re-

klamnich letakit a brozur.[16, str.26]

Zasadni pfinos je Sutnarova prezentace produkti Krasné jizby v origindlnich instalaci na
mezinarodnich vystavach — Vystava Ceskoslovenského uzit¢ho uméni a architektury ve

Stockholmu a Vystava ¢eskoslovenského uzitého uméni ve Strasburku.

Jeden z Casto pouzivanych a velmi u¢innych prostredkii propagace v ramci nakladatelskeé-
ho podnikani byla pravidelna distribuce informacnich tiskovin, které prezentovali vydava-
né tituly, edi¢ni plany a dal§i zpravy o nakladatelstvi. DruZstevni prace vydéavala naklada-
telsky list Panorama, ktery ve tiicatych letech dospél do podoby kvalitniho a moderniho

obrazového magazinu, ktery nemél v té dob€ a mozna ani potom, konkurenci. Tento list
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Druzstevni prace zasilala svym ¢lentim zdarma. Panorama Gspésné plnil roli platformy pro

informacni, publikacni a propagacni potieby nakladatelstvi.

13.2 Sutnar, Sudek a reklama

Ladislav Sutnar nastoupil do Krasné jizby jako jeji umélecky feditel a velmi rychle se mu
ji podatilo modernizovat. V té dob¢ byl jiz zcestovaly, znal trh v ciziné a mél tedy predsta-
vu o tom, co potiebuje trh ¢eskoslovensky v oblasti moderni domécnosti. V té¢ dob¢ zde
byla nedostatecna nabidka modernich uzitkovych predméti zptisobena nezajmem primys-
lovych podnikii. Na stran¢ druhé zde byli mladi talentovani designéfi, ktefi nenachazeli
uplatnéni. Sutnar patfil mezi vlivné Cleny Svazu ceskoslovenského dila, kde byli tito
designéfi soustfedéni. Podafilo se mu propojit designéry, celorepublikovou organizaci
Druzstevni prace a prodejni sit’ Krasné jizby. Diky svému nadéani pro design, a to 1 troj-
rozmérny, a svym manazersky, schopnostem zafidil v kratkém casovém obdobi navrh, vy-
robu a prodej uzitkovych predmétt ze skla, porcelanu, kovu a bytovych textilii. Jeho ma-
nazersky €in spocival v tom, ze uzitkové pfedméty se vyrabély a distribuovaly na zaklade
zavaznych a predplacenych objedndvek clenli DruzZstevni prace. S pfispénim jeji ¢lenské
zakladny a jejiho entuziasmu pro ,,Ceskou véc* se nashromazdil potfebny kapital k vyrobé
prvnich napojovych souprav. Krdsna jizba se za Sutnarova vedeni stala velkolepym doda-
vatelskym ateliérem moderniho designu a to pro opravdu pro ,,vSedni den®. Sutnarova
Nezéajem primyslovych podnik uz tedy nebyl prekazkou k tomu, aby se na stil napf.

ufednika na venkové, dostal vkusny moderni $alek na Caj.

Program Krasné jizby nalezl odezvu piedevsim u vzdélané a pokrokové stiedni ttidy, ktera
se ztotozilovala s modernim stylem. Moderni design se tak ve tficatych letech masové roz-
Sitoval. Tento fenomén nemél jinde ve svéte obdoby. Tento uspech vSak nebyl automatic-
ky, pfi jeho plnéni zaleZelo predev§im na vhodné propagaci a osvété. V tomto sméru sehra-

la z&sadni roli spoluprace Ladislava Sutnara s Josefem Sudkem.

Sudkovy reklamni fotografie vytvofily novy obraz uZzitkovych ptredméta, vytvorily vetejny
obraz, ukazovaly cestu moderni reklamé, méla byt vizualni vychovou. Kréasnd jizba se pro-
pagacné zamétovala predevSim na zeny, fotografie tedy byla libivym obrazem pésténé a
Stastné uzivatelky nabizenych pfedméti. Zakaznice se mély identifikovat s timto modelem

Stésti a spokojeného Zivota.
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Sutnar i Sudek zvolili vzhledem k dosavadni praxi radikalni cestu reklamy, kterd vychézela
ze vzoru némecké fotografie (inspirace z Bauhausu), kterd zachycovala vécnost. Ukazali
novy zpusob divani se a vidéni véci. Toto nové vidéni patiilo mezi programové body
avantgardy a fotografie v ném sehrala rozhodujici tlohu. Poskytla totiz ,,pravdivy, objek-
tivni a exaktni“ obraz. Tématem fotografie se staly pfedméty, vyrobky lidského faktoru

nebo primyslového procesu. Vyjadiovaly tzv. pravdivost zivota.

Sutnar sam navstévoval némecky Bauhaus a byl s tamnimi pracemi velmi dobfe obezna-
men. Orientoval se v némecké fotografii reklamé uzitkovych predméti, kterd slouzila Ces-

koslovenskym designériim jako studijni material.

Nac kladl ve svych fotografiich Sudek diraz? V centru pozornosti lezi material predmétu.
Duraz je kladen na zachyceni struktury a textury materidlli, bez jakéhokoli zdobeni po-
vrchu. Ornament a dekor byly povazovany za urdZku materidlu. Textura (prisvitnost a
tipyt skla, tvrdost a pevnost kovu) predstavuje kompozi¢ni prvek, ktery odkazuje k abs-
traktnimu uméni. Sudkovy reklamni fotografie se tak stavaji i Sifitelkou uméni mezi nejSir-

Simi vrstvami. Piesné tak, jak to od reklamy poZadoval Sutnar.

Sudkovy reklamni fotografie rozhodné hospodyiiky nepodcenovaly. Presvédcovaly je o
novém modernim Zivotnim stylu, ktery zasahuje do chodu celé domdcnosti. Uspornost,
hospodarnost, vécnost, strizlivost, projevujici se v kvalité zbozi, a zaroven civilni krasa,
dynamické civilni tempo byly devizy, které Sudkovy fotografie pro Druzstevni prdci pomd-
haly siFit. [16, str. 134]

Fotografie byly pravidelné publikovany v propagacnim ¢asopisu Panorama a staly se hro-

vych predmeétii odeziralo novy zivotni styl. [16, str. 134]

Sutnar pozdeji vzpominal, Ze nové marketingové metody mély prekonat iracionalni chovani
kupujicich a zapiisobit na née cestou psychologického zaujeti a rozumové argumentace. [16,

str. 134]

Hlavnim komunika¢nim prostfedkem nové reklamy se stala jiz zmiflovana fotografie. Jako
ptiklad psychologického zaujeti mizeme uvést Pelcovu karikaturu, kterd dokazuje, Ze
Sudkovy reklamni fotografie dokonce v povédomi divaki splynuly s véci samotnou a staly

se od ni neoddélitelné.
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Pelcova karikatura zachycuje mést'ackou panicku ukazujici panu profesoru Sutnarovi jeho
rucné zdobenou polévkovou misu. Pelc pro zobrazeni panicky pouzil kresbu, ale pro Sut-
narovy produkty Sudkovy fotografie. Podle této karikatury v pripadé maloburzoaznich
zdkaznic vizualni vychova pomoci reklamni fotografie selhala, pozitek z cistého materialu
a dokonale jednoduchého tvaru byl pro né ziejmé prilis neosobni, bezcitny, abstraktni
oproti rucné namalovanému kvitku. Profesor Sutnar je tak urazen nadvakrat — jako desig-
ner i stratég vychovné komunikace. Sutnar bral fotografii jako vychovny i vzdélavaci a

marketingovy potencial v masové komunikaci. [16, str. 135]

Sutnar ptichazi jako umélecky feditel Druzstevni prace s konceptem standardizované edic-
ni fady, zalozené na fotografické obalce. Dramaticky vytez (byval to vétSinou filmovy za-
bér) a standardizace piinesly poutavost a piehlednost. V pestrobarevné zméti kniznich titu-

14 doby ptedstavovaly tyto edicni fady kromé jiného také promyslny marketingovy tah.

13.3 Krasna jizba

Zalozena roku 1927, vznikla jako pobocka Druzstevni prace. Plivodné slouzila jako vzor-
kovéa prodejna uméleckych predméti a grafiky. Umoznovala ndkup kvalitnich bytovych
doplnkt, ojedinéle nabizela i pfedméty z produkce Bauhausu. Za vedeni Ladislava Sutnara
byl vytvoren vlastni okruh autorti a vyrobcti, ktefi navrhovali v souladu se zdsadami ucel-
nosti a variability pfedmétu a byli vysoce kvalitni, ne jen po materialni strance, ale 1 este-
ticky. Sdm Sutnar byl nejen manaZerem, ale také designérem Krasné jizby. Zakladnim
prodejnim kusem byl Sutnarv sklenény soubor na napoje, dale pak porcelanovy jidelni a
napojovy soubor, ktery se stal nejzndméj$im produktem Krasné jizby.

Vyrobky byly diky své standardizaci cenové piijatelné béznému zdkaznikovi. Krasna jizba
poskytovala svym zakaznikiim také poradenskou €innost, co se tykalo vybéri vhodnych
vyrobkt do jejich interiér.

Opomenout bychom nem¢éli ani vystavni ¢innost Krasné jizby. Za jejiho trvani se uskutec-

nilo pfes Sedesat akci, mezi néZ patfila i samostatnd vystava fotografa Sudka.
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14 ANALYZA VYVOJE REKLAMY

Analyzou sekundarnich zdroji jsme mohli zjistit, Ze od roku 1918 do roku 1938 ,,usla“
propagace velky kus cesty. Piestala byt lidmi vnimana jako néco nemravného a zcela zby-

te¢ného a stala se nezbytnou soucasti svéta obchodu.

Tento vyvoj jsme sledovali v rozvoji inzeratli v novinach, ktera se vyvijela od miniaturnich
ploch inzeratl az po celostrankové formaty. Inzeraty Casto dotovaly samotné vydavani
tisku. Do Casopisii jiz inzerenti davali svou reklamu samoziejmé zcela cilené, podle toho,

jakou cilovou skupinu chtéli zasdhnout napt. modni Casopisy, rtizné revue, atd.

I plakat prosel zna¢nym vyvojem a stal se vybornym prostfedkem pro propagaci. Od malo-
vanych obrazli napf. na divadelni pfedstaveni, prosel cestou grafického zjednoduseni a

zacal se pouzivat ve v§ech moznych obchodnich a spoleenskych oblastech.

Nejlépe miizeme propagaci dané doby sledovat na Druzstevni praci. At se jedna o nébor
¢lent, ktery diky propagaci velmi rychle vzrustal, dale pak o informovéni ¢lenti i zamést-
nanct, osobniho ndboru novych c¢leni, nabidka riznych vyhod, upravy vystavek, potaddani

vlastniho veletrhu, propagacni brozury, kalendate, letaky az po film a chodici reklamu.

V podstaté vSechny oblasti propagace, o kterych se v této praci zminuji, prosli velkou
zménou a modernizaci a musime konstatovat, Ze k lepSimu. Hypotéza o tom, zda se rekla-
ma vyvijela a stala se v letech 1918 — 1938 nedilnou souc¢asti obchodniho a spolecenského

Zivota se tedy potvrdila.
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ZAVER
Cilem prace bylo popsat, piiblizit a ukdzat vyvoj propagace - reklamy a jeji nasledné
uplatnéni v obdobi prvni republiky. Z prace vyplyva, Ze reklama méla v té dobé stejnou

vahu jako dnes, byla pfedevsim hybnou silou a podporou obchodu.

Na ptikladu Druzstevni prace jsme zjistili, jak fungoval nabor ¢lent organizace, jaké vy-
hody pro ¢leny pfipravovala, jakou interni komunikaci volila, jaké propagacni prostfedky
preferovala a jak viibec celd propagace fungovala. Na ptikladu jsme se dovédéli, jak se
vymyslel a co znazornioval propagacni snimek — film. Mlizeme zde také sledovat, jak na

organizaci pusobila politicka a hospodarska situace, v neposledni fadé situace kulturni.

V podstaté tato prace ukazuje, z ceho vychazi soucasna reklama, kde jsem se inspirovali a
poucili a také vyvarovali chyb. Zjistili jsme, ze reklama zlstala v jadru stejnd, jen na ni

pusobi nové technologie a moderni doba.
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| %o V)*(lV\in pfed svym obchodem
v NddraZni tridé 697
strojit na chodnik.

Ne | pravla

#e se ndsledkem téchto vystavenych
strojit koné lekli a splagili.

Na  pravila,

4e hrozilo ditkdm ze skoly _]i]ﬁl](lln
muou zavinéneé nebezpedi,

-

Max Pleschner,
sklad hospodiiskych a Sieich
strojit v Taboke,

B — |

Ja Anna Cs:llagova

nabyla jsem svého
185 cm dloahého buj-
ného vlasu po 14mé-
gi¢nim uziti pomady,
kterou jsem sama vy-
nalezla. Tato je¢ v ce-
lém svétd uznana za
nejlepdi prostiedek
pro pésténi vlast a
posileni vlasové pady.
Dodava vlastim i vou-
sam plnesti, lesku a
chrani je pted zefe-
divénim do vysokého
stafi.
Nékolik dni stadi,
abvehom se presved-
&iti, “ze vyvpadavant
viasit prestalo a Ze na~
stava mocny verist,
Mnoho tisic dobrozda-
ni a podékovani z ce-
1ého svéta!

Cena kelimku K& 20—~ a Ké& 30—. Cena mydla
Ké 10—, Zasila dennd na dobirku neb za obnos
piedem zaslany (pfipojte K& 350

Anna Csillagova,
Praha L, Revoluéni tiida €. 5.




Néjmy a pronajmy.

Hostinee
dabie zafizeny, s dobrym vylepem, prenechi se z volné
ruky ilined z rodinufeh pomérd. Nabidky pisemné budtez
odevzdiny adm. t. . pod ndpisem ,N. M.*

Mensi kavirna
Uplné zabizena, za piitinou domdeich pomérd se prenecha.
Nabidky pisempé budtez odevzdiny admio. t. . pod nd-
pisem ,U. D.* ‘

Kupceky obcehod
spojeny jeSts s nejmenovanym dobrym obchodem, v hlavni,
velmi lidoaté ulici, se ibned ancho od ¢asu z volné ruky za
E:"ii;inou rodinnyeh zilezitosti postoupi. Nahidky pisemné
udtez odevzdiny admin. t. L pod ndpisem ,R. G.«-

Hokynibstvi
dobie zfizens, v lidnaté ulici, s péknym bytem, v Jevné
&ingi, se za pricinou prijmuti sluzby hned prenechd. Nabidky
pisemné budtez edevzdiny admin. t. I. pod nipisem F. 8.*
Uhelny obchod
po vice let zavedeny, v Zivé ulici, se za pfitinan plevzetf jiné
Zivposti za mirnon cenu odstoupi. Nabidky pisemmné budte}
odevzdiny admin. t. |. pod napisem ,U. D.¢

. Hokyndisky nibytek

totiz: mandl, pulty, rezily, police a jiné viei, viecko v do-
brém stavu, jest za levmou cenn k dostini. BliZs zpriva
v adm. t. L.

Nabidky ku shatlkim,

_ Zenich.

Ufednik v Praze, 50 rokd stir, s 1500 zi. roéné, bledi
nevésta, Hlavni pozadavek roztomilost. Laskavé pripisy, nej-
lépe s fotogratii (kteri se dle piini vriti), pfijimd pod
filron F. B.“ adm. t. L

Nevésta,

Sleéna, 24 rokit stari, vzdéland, kterd vlidne vétSim
jméniio, hadli vstoupiti do stavu manZelského. Pini, kteii
jsou ufedniei, obdrii piednost. Laskavé pripisy, wmoino-li
& podobiznou, pod Zifrou M. P.<, prijimi admin. t. L

Nevdsia.
Divka dobie vychovand, 18 rokf stard. s jménim 8000 zl.,
hodlit se zasnoubiti. Laskavé piipisy, moino-ii s podobiznou,
pod %ifrou ,K. D.“, piijimd admin. ¢ L

Zenich. ‘

Stavitel, majitel jméni. spolecnik vétsich stavebnich pod-
nikd, v nejlepdim veku, vzdélany, piijemného zevuéjsku, hodld
za manielku pojmouti spofidanou svobodnou divkia v stafi od
25 do 30 let a vlddnoenei jménim nejméné 10.000 zl. Za
mléenlivost se ruli. Laskavé pfipisy, meZno-li s piiloienon
pedebizoou, ped gitrou ,D. V.*, piijimi admin. t. .

Nevista.

Sleéna;, 20 rokii stard, prijomndho zevnéjiku, domdend
vychovand, vlddnouci jménim 20.000 zl., pieje si se vzddls-
nym pdnem se zaspoubiti. Laskavé ptipisy, moine-li s po-
dobiznou, pod Sifrou ,A. K.“ piijima adm. t. L

Zenich
Slidek, intelligentni, prijeminého zevodjSkun. v dobrém
postaveni, hodld se oZeniti. Laskave piipisy pod sifron ,J. Z.%,
piijima administrace tohoto listu.

Nevésta.
Pro dévle s vémem GODY zl.. 22leté, domiené,vycho-
vané, hledd se Zemich. Upfimny nivrh .pfijme se vi ml&en-
livosti, moino-li & podobiznon, pod sifrou ,B. N.* adm. t. |
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Pouze 1 zl. 50 kr. celoroc¢né.

Do e piedplacnt na ,CECKY MERETR"

prvni a jediny cesky slosovaci éasopis.

,Cesky Merkur® vychazi 2- az 3krite mésiénd, bezprostfednd po kaZdém talin
o étyfech aZ osmi stranich a ptinasi autentické tazebni listiny a seznamy nevyzdvizenych
veher vsech rukouskyeh i cizozemskich losd, slosovatelnyeh obligac, akeii. zastavnich
lista a prioril; ve finanéni asti zaznameniva dilezite zprivy narodohospodaiske a po-
jednava o viech éasovych otizkach oboru toho.

Ponivad? se ukizalo, e vzdor vydivini seznainil nevyzdvilenych viher piece mi-
livny jieh v pokladnich dotyényeh fondd zdstivaji uloZeny a to lin, Ze seznamy takove
mnozstvi cifer obsahuji. které uspotadanim svim pro ohecensjvo nejsou piehlednymi a
jen pro odbornika cenu maji — usnesla se administrace ,Ceského Merkura“ na
nasledujicim :

Kazdy pedplatitel listu necht zadle administraci ,,éeského Merkura® seznam
svich losii a slosovalelnych obligaci; administrace zanese je do zvldsinich k tomu tddelu
ziizenych knih a po kaZdém tahu je prohlédne. Bude-li néklery los taZen neb obligace

~

vylosovana, uvédoini administrace majitele zvlastnim pripisem.

-

téch pravému majiteli zachovali. e

Raite vEdy adresavatl

Tim, Ze piedplatitelé . ,Ceského Merkura* obligace své dle tazebnich listin
v ném uveiejnénych sami prohlizeti budou a Lé% administrace dle listin ufednich revido-
vati je bude, jest prehlédnuti tahu nemoiZné a predplatitelé uvarovani budou zlrit, které
vylosovanim obligaci a nevyzdvizenim vyher povstavajf.

#F~ Opalteni tolo md jedté u nemalou vyhodu. 2e v pfipadé znideni takovych

papird (ohném, vodou atd.) neb odcizeni, mfZe administrace, zpravena o tom, ihned
udiniti pathiené oznameni k amortisaci u prislusnyeh ufadd a tim vlastnictvi papird
P#i vsech léchto vyhodach jest pedplatné velmi levné; obnasi . 127-1

na el o 1 zl. 50 kr.

Piedplatitli moZno od kteréholroliv mésice. )
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wiree | GESKY MERKURY ™47,/

i s potovni
zédsylkon.

'0Ue] © TWITPZ owplAsTZ NYZPYN BU LIS

v Praze, jen é&islo 3. nove.

list slosovaci a financni.

V cele Troji .
pouze jen

v ,,Nové hospode“

dostati Ixe

P kiestanské pivo “%

(smichovské akciové)
a krestanské vino.

NI NN

Opétné vyhra terna.
Doe 18. hstopado m. r. vyhrila mezi 7 vyhra-

mi terna v broénském tahu pani Marie Leitneroya
v Praze pomoci mé instrukce ku hte

druhé terno, "

coZ jmenovand pani poterdi,

Své nstrukcendilim 8 podminkou: Podfl 10 pret.
z vihry, dale na vylohy i’en 1 gl. ‘za instrakci pro
extrato web ambo a 2 =l za ‘instruket pro- terno,
amboternoc sneb quaterno. Na dotazy z&#lu rid bez-
platué bli23{ zprava g objednacim listém, poudenim,
vyherni listinou atd. ‘

Na pozZadani svédomita mléenlivost.
Profesor matematiky 24

B o= ORLI'?E‘
v Herlind, Wilhelmstrasse k25,




.ﬁiﬂdﬂi s

skiad veskerych druhd
damské garderoby

i

viastni vyroby v nejmir-
né&jsich cendch

Ant. Simek

Praha, ___

Vodickova ul
¢. 709 st., 33 n.

Obleky =

z latek prinesenych se
elegantné zhotovuji.

Smutecniobleky
zhotovuji sebéhem 12 hod.
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Dnu, revmatismus, astmu Krasného poprsi,

potirejte 8 vysledkem eun lral{ ptovym olejem plného a pevného docili ka¥da starsi

(australsky pfirodnl vé#robek). dama, také mladadivka, Pﬂgouzivilni

Jedinalahev nahradi celou prsniho krému , ldeal™. katdém

domiciiekarnu, Osvédéuje vékurychly a jisty vysledek. JIdeal” je

:l:n‘t:‘ijnr?;‘;“eﬂ:; n'? snfa;; nej!ep“i a ncjxlziénnéjii prosti‘eﬁleﬁ
i lec 4 k zesileni, zpevnéni a znovunaby

bl bolesech hinvy, irud poprsi. Jedngduché natfeni staéi a

niky, krku, proti houseru,
zidude, rjrmg, ‘Boleni bla: vysledek je vi(l]tell;?- Mnoh¢ dékovné
dopisy.

vy, pnl;rmocnénl ‘:Pnitfnich
anu, t ¢ de . -
By bt kotnich nemocecn,  Cena K 7—, 3kelimky K 16'—, 6 kelimki K 25—
Zaruleny vysledek.
Zasila se pfisné dlskretné, bez udani obsahu.

Kadli, kataru, bfisnich kfe-
Bolestinohoul

tich, prajmu, horedce, zim-
Leani rada F. L. pise z M.1, 26 rokd

[

T

IR

nici, iidejich a tyfu, pti
trapila mne kuti oka m tvrda

_/_ﬁ nemocech ledvin, jater a

- méchyte atd.
kiaie. Katda bota, kaidé podasi
rpdsobovalo mi bolestl. Vai ne-

Fukuliptovy oie‘g;_osvédt‘i] se v dobé 40 let s vysledkem
piekonatelny ,RIA" ml pomohl.*

u desetitisicda i — ZKuste § Vy! — Cena K 7—, 3 lahve
16—, 6 lahvi K 23—,
Vsem t&m,
bradavice,tvrdou
KUFi °kal kﬁil.mo:ol; od-
strani ve tiech dnech lékar do-

Tmite na ialudER ? ktefi trp{
porudeny a ta vyborny urnany

nechutenstvim a $patnym zazivanim, tladenim
zaludkn, dragdénim k vrhnuti, pocitem o§klivosti,
RIA BALSAM® bez holesti, bezgpeéné a bez note. Bilesti jsou
hned v prvni hoding go nattenl znaéné zmirnény zméknutim
0

zlatou ¢ilou,palenim 2ahy, nadymanim, 2aludednimi

ktedemi, Fihanim,zapachemz ust, téZkostm? stolice,

{gigﬂ:ia'rnfk% Sch:grgann; Zaludeénf sdl sty

c¢kafi doporucena. Podporuje zaZivani, posiluje ; : . i ate proti

2aludek, je ochrannym prostfedkem proti rozlidnym i},;{‘:ﬁ’u‘}y‘;‘,‘gﬁ,‘ﬂ,“’:‘:{_ m.’,‘é:i‘.ﬁ,‘; f‘ﬂ,fﬂo"ﬁ,:in‘feﬁf‘.c#ﬁ::rﬁnnu
zdrukou K 400, 3 kelimky K lIl'—. 6 kelimkd K. 200—.

Nedostavi-li se odekivany vysledek, vratime penize

dvojniasobné,

zaludeénim nemocem. Jest od 50 let neptedstizena.
L 1]
,,Odeur lafemme’,

L\‘[oli;no ji wzivati bez pieruseni povolani! Cena
damsky parfum, povzbuzujici

8'—, 3 krabice K 14—, 6 krabic K 24—,
nervy, uchvacujici, neodolateiné
vané, nevyslovné néinostl a pfi-
rozenosti, Tento vytaZek, jehoz
ouzivaji najmeé damy, obklopuje
Eaidon #enu, jef tohoto parfumu

Nemocninaplice,

ktefi trpite zaduchou, tuberkn-
losou hrtanm a plic, zastaralym
kadlem, nedostatkem dechu, pi-
chanim na prsou a v zadech, za-
hlenénim, noénim pocenim, pli-
vanimkrve,nedostatkem spanku,

rev.CenaK 8 —,3krabiceK 14'—,6krabicK 24->-,

Léleni bylinami

zvlasté pro slegantni
 pinsky svit, strhujici
a Zenske pokolenipfimo

studenymd rukama a nohams, i i i

chrapotem, bolestini na prsou upowemla’g:#,%ns}'z;-g‘?mpa"ﬂou
a v krku, rymou, influenzou, r : =
licnim katarem, pijte lékarnika Cepa . .......... K 8- =
ahmannasi mirnfcf a hojfef 3 lahve . . . .. soe e e B2
plicnf thé, Po staleti osvédéené a mnoohyml 6lahvi . . .. ... ... » 30— =
léknbf-i tvyzkot_léeué_:} v_f’el; (llo 0}:‘u¢ené§ (i:dztrla uje . =
nechutenstvi, posiluje Zaludek a tii kagel, roz- =
ousti hlen.ust?adﬁn e vyhazovani, tvofiazlepiunje "vmécovaé IaSKV . s:rl;]f-,::,;]y} =

jestvéci duvéry!

Pijte jen éesky bylinny
éajznné..FAﬁh{AKA'):
Poskytujete tim své-
mau télu cenné lédive
latky a prirodni vy-
2ivné soli, které se
v rostlinach nachazeji
v nejéistdim stavu.

Poslouzite taktosvému zdravi mérou nev¥slovnon.

fascinujici libé vané.
. Vznécovad lasky* jest
talismanem neodolatel-
nosti v ddmské spoleé-
nosti. Damy 1jsou timto
parfumem pfimo okouz-
leny.Cena K :8—,3lahve

K 18—, 6 lahvi £ 35—, 12 lahvi K 65—.

Cervenost nosu, rukou a oblileje.

Vyvolte si hned nejvhodnéj§i 1é¢ebny prosttedek
z niZze uvedencho seznamu.
) ) Balik Balik
Caj krev &istiei . K 5—
Ca) proti choro-

Nos a oblitej zbéli, paZe a 8ij nabudon i‘ijemn't'z,
snéhobilé ke pti poutivani,,Palma-kremu®’.

Caj proti revima- Cena K 8—, 3 krabi¢ky K 19—,

tismu a dné . . K 6—

bam mécnyfe . , 530|Caj pro plice a P
Caj proti chudo- . prr?ti kagli c e, B— ROZKOgné kadere
krevnosti . 4 8— [ Caj 2aludeéni a a krisné vinité vlasy zpFijemiiujl a &ind
Caj pro prajem ., , 550| stfevni. . . . . 550 ptvabnym kaid ogll«gj. Samostatnym
roti astmé — | Caj outitim viasové kadetic{ tresti>HELA«,
a} p t - . 6 aj ledvinovy e E gt
ia] odtudhovaci . | 6'—| jaterni .. ... , 8- B o et n vine Jes
= a]ljuternlaprotl .a] nervovy . . . , 550 dlouho G trvaji vzdor potu a vihkému

Zlu¢. kaminkam , 550 | Caj protl modeni
Cajprotizlatézile v fazkn . ... , 6-—
(haemorrh.) . . , &-— [ Caj hlistovy . . . , 550
Na lé&eni stadi 3—6 baliki. Mnoho dékovnych
ptipisii. Naprosto neikodné. Zdarma Zadejte
ihned broiury o pésténi krasy a zdravi.

povétii. Velmi praktické pro dimy, pdny
a déti. Panf C. piée: »Moje viasy tvorily
brzy spoustu zvinénych kadefis.

_ lZarunéent nedkodné.
Cetné " dikiivzdin{ a uxnénf. — Cens
K 6'—, 3 lihve K 14—, 6 Iahvi K 24—,

Vedker§" y D’:ﬁv dodava
Dr. Miroslav Kemény, Kosice KV, §pstovni schranka 12/A 432, Slovensko.
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PRILOHA P II: PLAKAT

% MONTMARTRE i

RSN

Viktor Stretti, Svétozor tydenikem!, 1926



R

B l

JEZEKA JEHO JAZZ-ORCHESTR

FrantiSek Zelenka, Voskovec & Werich na deskéach Ultraphon, 1930



PRILOHA P III: DRUZSTEVNI PRACE

Propagacni letak — Sutnartv porcelanovy soubor

Obalka knihy Uptona Sinclaira, Samuel hledajici



Jan E. Koula, Obytny diim dneska, 1931 Marie Ulehlova — Tilschova, Jak a &¢im se Zivit

zdravé vyziva dneska, 1937



koberce
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Krasn

Letak Krasna jizba, Druzstevni prace nabizi vdm k subskripci nové koberce, 1936



kalendar druzstevni prace 1933

27 fotografii josefa sudka

Kalendéi Druzstevni prace 1933



__—

lideini porculdnovy soubor podie navrhuy
Ladislava Sutnara

Propagacni letdk — Pozvani k subskripci — Jidelni porculanovy soubor podle navrhu Ladi-

slava Sutnara, 1932



Panorama XI, 1933, ¢. 9



Josef Sudek, reklamni fotografie, 1936



Josef Sudek, reklamni fotografie, 1935



Zijeme I, 1931, ¢. 9



Josef Sudek, reklamni fotografie, 1931

Antonin Pelc, Potize konstruktivismu, karikatura a satira L. Sutnara, ilustrace pro ¢asopis

Zijeme, 1932.



